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En el ecosistema comunicativo actual la transparencia informativa actla como un
mecanismo imprescindible para garantizar la rendicién de cuentas y la democracia. La
transparencia aumenta los indices de credibilidad, legitimidad y confianza de los medios
de comunicacién y ya se habla incluso de la posibilidad de incluir la transparencia como
parte de la noticia (Koliska, 2022). La transparencia es sinénimo de calidad periodistica
(van der Wurff y Schénbach, 2011) y los medios de comunicacion han ido desarrollando
diversos instrumentos para rendir cuentas a la ciudadania, muy especialmente en el caso
de los medios publicos, donde los sistemas de rendicion de cuentas deben estar
estrechamente ligados a la proteccion de los valores de la democracia, la libertad, la
independencia editorial o la atencién a las minorias (Campos, 2012).

La transparencia informativa constituye un valor de diferenciacion plenamente integrado
en la responsabilidad social de todo tipo de organizaciones, si bien en los ultimos afios
han ido apareciendo distintas opciones digitales que permiten una interaccion mas
dindmica con las audiencias (Suarez y Cruz, 2016). En Espafia la Ley 19/2013, de 9 de
diciembre, de transparencia, acceso a la informacion publica y buen gobierno concibid la
transparencia y el acceso a la informacién publica como ejes fundamentales de la accion
politica y vinculd la transparencia de la actividad publica a la publicidad activa. El derecho
de acceso a la informacion publica hizo emanar los portales de transparencia, aunque la
accesibilidad no parece ser un elemento clave ni definitivo para justificar y garantizar una
transparencia plena (Gutiérrez et al., 2022).

El objetivo de este monografico es recopilar investigaciones que den respuesta a
cuestiones como si el desarrollo de las nuevas tecnologias y de la inteligencia artificial
contribuyen realmente a un mayor y mejor aporte de informacion a la ciudadania, si el
aumento de los mecanismos de participacion ciudadana favorece la transparencia
informativa, si la rendicién de cuentas y la transparencia informativa deberian formar
parte del storytelling de los textos periodisticos, si la publicidad activa mejora la calidad
democratica o si las politicas de transparencia informativa inciden en la percepcion y
consideraciéon que los publicos tienen de los medios de comunicacion.
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Ejes tematicos:

- Instrumentos internos y externos de rendicién de cuentas en los medios de
comunicacion.

- Defensores de la audiencia y sistemas de gobernanza orientados a la
transparencia.

- Publicidad activa y actores implicados.

- Accesibilidad de la informacion publica.

- Portales de transparencia y estrategias de comunicacién.

- Narrativas para la transparencia informativa.

- Innovacion para la deontologia periodistica y la transparencia.

- Desafios de la transparencia informativa para el periodismo robot.

- Co-creacion y participacién ciudadana.

- Atencion a la diversidad en la transparencia informativa.

Palabras clave: transparencia informativa, rendicién de cuentas, érganos de regulacién,
sistemas de gobernanza, publicidad activa, informacién publica, deontologia periodistica.
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