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ES Resumen. Desde noviembre de 2024, la radiodifusion publica gallega ensaya un formato de “radiovision”
que sincroniza audio y video en streaming (web, redes sociales y TDT). Este articulo evalua si la dimension
visual incrementa el tiempo medio de escucha-visualizacion, contrastando los datos del EGM con métricas
de interaccion digital. Metodoldgicamente, se combina el analisis de audiencias con un analisis de contenido
cuantitativo-cualitativo de 42 emisiones (103 horas) emitidas entre enero y marzo de 2025, atendiendo a
géneros, roles y rasgos de los presentadores, recursos sonoros/visuales, invitados, turnos de palabray uso
de lenguaje inclusivo. Los hallazgos discuten la redefinicion de la experiencia radiofdonica y los retos de
representacion de género y accesibilidad.

Palabras clave: radiovision, radiodifusion, servicio publico, accesibilidad, representacion de género.

ENG From Radio Broadcasting to Livestream: Genres, Roles,
and Inclusion Standards at Radio Galega

Abstract. Since November 2024, Galician public broadcasting has been testing a “radiovision” format that
synchronizes audio and video streaming (web, social media, and DTT). This article evaluates whether the
visual dimension increases the average listening-viewing time, comparing EGM data with digital interaction
metrics. Methodologically, audience analysis is combined with a quantitative-qualitative content analysis of
42 broadcasts (103 hours) aired between January and March 2025, considering the genders, roles, and
characteristics of the presenters, sound/visual resources, guests, speaking turns, and use of inclusive
language. The findings discuss the redefinition of the radio experience and the challenges of gender
representation and accessibility.
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1. Introduccion

La convergencia entre radio, television e internet se ha intensificado por la expansion del streaming, la gene-
ralizacion del consumo movil y la competencia por la atencién en redes sociales. En este contexto, la radio-
vision —la radio que se produce y consume con una capa visual sincronica— desplaza el medio desde el
monopolio del sonido hacia un formato hibrido que incorpora performance ante camara, grafismo, chat co-
munitario y circulacion por plataformas. Este desplazamiento no es meramente tecnolégico: altera rutinas
de produccion, reconfigura expectativas de la audiencia y amplia las exigencias éticas asociadas a la repre-
sentacion audiovisual y a la accesibilidad.

La literatura ha descrito el transito desde la radio crossmedia (audio redistribuido en pantallas) hacia for-
mas de radio hibrida en las que imagen y sonido se integran en un unico flujo (Balsebre-Torroja et al., 2023).
Sin embargo, aun son escasos los estudios de caso que articulen, de forma empirica y en un mismo disefio,
el analisis de produccion, representacion y estandares de inclusion de iniciativas concretas de servicio pu-
blico autondmico. La Corporacion Radio Television de Galicia (CRTVG) ofrece un escenario pertinente para
ello: desde noviembre de 2024 emite Mira Radio Galega, sefal radiovisual que acompafa la programacion
de Radio Galega con realizacion multicamara, rétulos y distribucion simultanea en web, redes sociales y te-
levision digital.
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El objetivo general es caracterizar el dispositivo radiovisual desde tres dimensiones complementarias:
(O1) describir tipologias de programas, géneros periodisticos y recursos técnico-narrativos; (02) evaluar la
distribucion de roles, turnos de palabray representacion de género ante camara, incluyendo indicadores de
puesta en escena; y (0O3) medir la adecuacion a criterios basicos de accesibilidad (subtitulado, audiodescrip-
cion, Lengua de Signos Espanola y contraste visual). De manera secundaria, se contrasta el rendimiento
social de la sefal radiovisual con el contenido de audio mediante métricas publicas de interaccion.

A partir de estos objetivos se formularon cuatro hipotesis: H1) la proporcion de presentadores hombres
es similar a la de presentadoras mujeres; H2) las emisiones con invitados incrementan el uso de recursos
visuales, alcanzando al menos tres elementos graficos por minuto; H3) la mayoria de las emisiones incorpo-
ran subtitulado, audiodescripcion y Lengua de Signos Espanola (LSE); y H4) los programas deportivos pre-
sentan un lenguaje con sesgo de género superior al de informativos o entretenimiento.

El articulo se estructura en una revision tedrica y planteamiento del problema; una descripcion metodo-
I6gica del analisis de contenido y del analisis exploratorio en redes; la presentacion de resultados; y una
discusion final con conclusiones, aportaciones, limitaciones y lineas futuras.

La relevancia de este caso se justifica por dos razones adicionales. Primero, porque la radiovision se
despliega en una institucion de servicio publico, donde la innovacion tecnoldgica debe alinearse con valores
de diversidad, pluralismo y acceso universal. Segundo, porque el formato permite observar en tiempo real
como se traducen normas profesionales radiofonicas —tradicionalmente basadas en la voz— a un dispositivo
en el que laimagen aflade una dimension de evaluacion publica del trabajo periodistico. En consecuencia, el
analisis no se limita a describir el formato, sino que interroga su adecuacion a estandares de inclusion.

2. Estado de la cuestion

La convergencia radio-audiovisual puede entenderse como un proceso de hibridacion técnico-narrativa que
erosiona fronteras entre medios y favorece ecosistemas de distribucion multiplataforma. Arko (1999) antici-
po la integracion de voz, texto, musica e imagen en un “medio multiservicio”. En su desarrollo contempora-
neo, se diferencia entre radio crossmedia —reaprovechamiento del audio en interfaces visuales— y radio hi-
brida, en la que el flujo de imagen es simultaneo e inseparable del sonoro (Balsebre-Torroja et al., 2023). La
radiovision se inscribe en esta segunda modalidad y desplaza la escucha desde un acto centrado en el oido
hacia experiencias situadas, compartibles y medibles a través de métricas digitales.

En el plano del consumo, la radiovision se ha vinculado a la cuarta pantalla: una ecologia en la que el audio
compite y coopera con el video dentro de dispositivos portatiles y plataformas sociales (Cavia Fraile, 2016).
Los estudios con audiencias han observado incrementos en el tiempo de permanencia cuando la sefal so-
nora se acompana de imagen, aunque también se advierte sobre fatiga y fragmentacion cuando la exposi-
cion al video se prolonga (Sanchez Cid et al., 2025). De ahi que la radiovision plantee un dilema para el servi-
cio publico: innovar para mantener relevancia sin sacrificar la universalidad de acceso y la coherencia del
discurso radiofénico.

La presencia de camaras reconfigura la performance profesional. La comunicacion no verbal —postura,
gestualidad, proxémicay mirada— incide en la credibilidad y en la construccion de cercania con la audiencia
(Centeno Vispo, 2019). Sin embargo, la visibilizacion también amplifica sesgos estructurales estudiados en la
television informativa: persistencia de la autoridad masculina como voz de referencia, exigencias estéticas
mas estrictas sobre mujeres y segmentacion tematica de roles (Vink Larruskain et al., 2022; Sanz Lapenay
Mancho de la Iglesia, 2023). En deportes, la desigualdad se intensifica: aunque aumenta la presencia de
reporteras, las funciones de narracién y analisis de alto perfil permanecen mayoritariamente masculinizadas
(Rodriguez Cruz, 2023).

Junto a la representacion, la dimension linglistica constituye un eje de responsabilidad publica.
Investigaciones sobre radio han evidenciado estereotipos y discursos sexistas en autopromociones y con-
tenidos de entretenimiento Tpan Cueva (2022) y han propuesto instrumentos de auditoria para detectar vio-
lencia simbdlica y sesgos de género (Exposito et al., 2022). Los avances en lenguaje inclusivo son, no obs-
tante, desiguales entre emisoras y franjas (Sanchez Vicente, 2024).

Por ultimo, la radiovision amplia las obligaciones de accesibilidad. En el entorno audiovisual, el subtitula-
do, la audiodescripcion y la Lengua de Signos son medidas basicas para garantizar el acceso de personas
con discapacidad sensorial. En interfaces digitales, la legibilidad de rétulos y grafismos se vincula a estan-
dares como las Web Content Accessibility Guidelines (WCAG) 2.2 del W3C (World Wide Web Consortium,
2023).

Estudios de caso como el de Santana Garcia, 2022 o la tesis de Vazquez, 2021 reivindican una radio ver-
daderamente inclusiva, subrayando que la accesibilidad —en forma de subtitulos, audiodescripcion o Lengua
de Signos Espafola (LSE)— aun se encuentra lejos de los estandares establecidos por las WCAG 2.2. Esta
brecha se amplifica en el entorno de la radiovision, donde el potencial del video para favorecer la inclusion
contrasta con una implementacion todavia incipiente.

2.1. Radiovision en Espanay en Europa

La radio visual se ha convertido en una estrategia transversal que combina simulcast y distribucion social. En
emisoras generalistas, la radiovision se integra especialmente en franjas matinales y en espacios de debate:
la camara convierte el estudio en escenario y aporta una capa de lectura adicional (rétulos, titulares, cifras y
elementos de contexto). Uno de los ejemplos mas representativos es Hoy por Hoy de la Cadena SER, cuyo
canal en YouTube ofrece tanto fragmentos como emisiones completas del programa matinal, con realizacion
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multicamara y grafismo informativo. La seccion de debate E/ Abierto, en particular, se publica integramente
en formato audiovisual y se promociona como contenido destacado en la portada digital de la emisora.

En el ambito deportivo, el video refuerza la dimension comunitaria: la retransmision ya no se limita a la
narracion, sino que suma reacciones, gestualidad, pantallas de marcador y chats que agregan comentarios
en tiempo real. Tiempo de Juego (COPE) incorporé la senal de video a las retransmisiones de cada jornada
liguera, mostrando a los locutores en la cabina, el marcador en pantalla y un chat comunitario que fomenta
la interaccion entre oyentes y espectadores. Esta integracion refuerza el vinculo emocional con la audiencia
y amplia el alcance del contenido mas alla del dial.

La formula del magacin conversacional también ha adoptado una dimension visual en Mas de Uno de
Onda Cero, donde los mondlogos de Carlos Alsina, las tertulias y las entrevistas se emiten en directo y se
archivan en listas de reproduccion tematicas. La realizacion incluye planos recurso sobre la mesa de sonido
y rétulos dinamicos que contextualizan cada bloque, lo que evidencia una planificacion visual coherente con
la narrativa radiofénica.

En el terreno musical, LOS40 Global Show se ha transformado en un producto radiovisual donde la cabina
se ilumina, se insertan videoclips y se alternan entrevistas con artistas que interactuan con la audiencia a
través de YouTubey Twitch.

Esta estrategia conlleva una reorganizacion del producto: el directo se vuelve archivo, el archivo se vuelve
fragmento, y el fragmento se convierte en unidad de circulacion. La programacion se planifica pensando en
su reempaguetado en piezas de distinta duracion y formato (horizontal, vertical, extractos breves), lo que in-
troduce una logica de edicion y realizacion que aproxima la radio a rutinas televisivas. A su vez, la medicion
—visualizaciones, retencion, comentarios— introduce indicadores que influyen en decisiones editoriales: qué
temas “funcionan”, qué rostros retienen mejor o qué segmentos conviene clipar.

En Europa, este giro se ha acelerado en servicios publicos que adoptaron estrategias digital-first. La BBC
convirtié espacios musicales como Live Lounge en un producto audiovisual distribuido en plataformas y re-
forzo su valor de marca como formato multiplataforma (Igbal, 2013). En Francia, Paises Bajos o Italia prolife-
ran estudios con camaras robotizadas y emisiones continuas en web que permiten alternar audio y video en
la misma interfaz, reforzando la idea de radio como “stream” permanente. En Portugal, algunos proyectos
combinan multicamara con grafismo sincronizado y politicas de recorte para redes. Aunque los modelos
varian, comparten un objetivo: reposicionar la radio en entornos donde el video es un lenguaje dominante.

La radiovision no solo amplia lenguajes; también expone con mayor nitidez relaciones de poder. La cama-
ra fija jerarquias: quién ocupa el plano central, quién interrumpe, quién introduce temas, quién aparece en
recuadros y quién queda fuera de campo. Por ello, el anélisis de roles y turnos se vuelve un indicador de
equidad. En paralelo, el lenguaje inclusivo se vuelve mas visible porque la audiencia puede reescuchary re-
circular fragmentos, lo que incrementa la rendicion de cuentas.

Desde una perspectiva de accesibilidad, la dimension visual afiade nuevas barreras si no se acompafa
de medidas sistematicas: sin subtitulos, el video excluye a personas sordas; sin audiodescripcion, puede li-
mitar a personas ciegas; sin contraste suficiente, rétulos e infografias se vuelven ilegibles.

El cumplimiento de estandares como WCAG 2.2 implica cuidar ratios de contraste, tamanos de tipografia
y consistencia cromatica (World Wide Web Consortium, 2023), pero también adoptar decisiones organizati-
vas (recursos para subtitulado profesional, protocolos para incorporar LSE y verificacion de calidad). En defi-
nitiva, la radiovision constituye un laboratorio privilegiado para observar hasta qué punto la convergencia
tecnoldégica se traduce en convergencia inclusiva. El caso de Mira Radio Galega permite evaluar ese transito
en un contexto autonémico de servicio publico.

3. Metodologia

El estudio adopta un disefio mixto secuencial centrado en el caso de Mira Radio Galega, sefial radiovisual
producida desde el estudio multimedia principal de Radio Galega. Se seleccion6 este caso por tres razones:
su condicién de servicio publico autondmico, la novedad del dispositivo radiovisual implantado desde no-
viembre de 2024 y la posibilidad de observar en un mismo entorno emisiones informativas, de entreteni-
miento, musicales y deportivas distribuidas simultaneamente por FM, web corporativa, YouTube, redes so-
cialesy TDT.

La muestra fue intencional y estructuralmente diversa. Se acoto al periodo enero-marzo de 2025 por
tratarse del primer trimestre completo de funcionamiento estable del formato y porque permitia analizar la
parrilla ya asentada tras la fase inicial de lanzamiento. La seleccidon combino criterio temporal, diversidad
genéricay relevancia editorial: se incluyeron programas diarios y de fin de semana, franjas de alta audiencia
y espacios con distintas exigencias de realizacion. Quedaron fuera piezas promocionales aisladas, clips
descontextualizados para redes y redifusiones sin continuidad editorial propia, con el fin de trabajar unica-
mente con emisiones completas comparables entre si.

La unidad de muestreo fue la emision completa y la unidad de analisis el bloque de cinco minutos. El
corpus final quedé integrado por 42 emisiones (103 horas) que generaron 1.236 bloques codificados. Esta
segmentacion permitio equilibrar granularidad analitica y viabilidad operativa: es lo bastante fina para captar
cambios de realizacion, turnos de palabra, overlays, grafismo o variaciones gestuales, pero suficientemente
amplia para preservar la continuidad narrativa de cada programa.

El libro de cédigos reunioé 23 variables organizadas en ocho dimensiones: tipologia de programay género
periodistico; perfil de presentadores y rol en pantalla; comunicacion no verbal; recursos visuales; recursos
sonoros; presencia y perfil de invitados; lenguaje inclusivo y sesgo androcentrista; y accesibilidad. La
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codificacion se apoy6 en definiciones operativas previas y en reglas de decision homogéneas para toda la
muestra, lo que refuerza la replicabilidad y permite trasladar el instrumento a otros estudios de radiovision
publica o comercial.

La muestra incluye franjas informativas, magacines, programas deportivos y espacios nocturnos, con el
fin de asegurar diversidad de géneros y rutinas de produccion (Tabla 1).

Tabla 1. Parrilla de programacion analizada (enero-marzo 2025)

Dia Hora Programa Conduccion
L-D 01:00 Pensando en ti Raquel Rosa y Marcial Mouzo
L-D 06:00 Galicia por Diante Luis Ojeay Kiko Novoa
L-J 19:00 A Crénica Equipo de informativos
L-J 22:00 Ao Contraataque Redaccion deportiva
S-D Variable Galicia en Goles (directos deportivos) Pepe Domingo Castafio y varios comentaristas

Fuente. Elaboracion propia

Cada bloque se codifico siguiendo reglas explicitas. La densidad de overlays se estimé por recuento de
elementos de texto o grafismo superpuesto visibles en pantalla dentro del bloque; la mirada a camara se
registré cuando el presentador fijaba la vista en el objetivo durante el enunciado principal; y el lenguaje inclu-
sivo se anot6é cuando aparecian desdoblamientos, formas colectivas neutras o sustituciones no sexistas.
Para el indice de androcentrismo se contabilizaron referencias masculinizadas recurrentes, especialmente
en deportes, y se normalizaron por cada diez minutos.

El analisis combind recuentos de frecuenciay descripciones cualitativas de casos reveladores, conforme
ala concepcion clasica del analisis de contenido como descripcion objetiva y sistematica (Berelson, 1952) y
a su desarrollo contemporaneo orientado a inferencias replicables (Neuendorf, 2017). La recogida de datos
se sistematizo aplicando criterios homogéneos a la totalidad de las unidades de analisis, de modo que la
observacion pudiera ser contrastable y comparable.

En accesibilidad se registrd la presencia de subtitulado manual o automatico, audiodescripcion y ventana
de Lengua de Signos Espanola (LSE), asi como el nivel de contraste predominante en rétulos e infografias.
La inclusion de LSE se entendié como la presencia visible de intérprete en pantalla o en ventana de signo
integrada en la senal.

Para evaluar la legibilidad visual se adoptaron los niveles AA, AAAy < AA de las WCAG 2.2 del W3C, que
establecen umbrales minimos y reforzados de contraste entre texto y fondo. Dado que el detalle matematico
puede dificultar la lectura del articulo, el analisis se presenta de forma operativa: AA identifica el minimo re-
comendable para contenidos publicos; AAA, una legibilidad reforzada; y < AA, un contraste insuficiente que
compromete la accesibilidad.

Tabla 2. Criterios de contraste visual segun WCAG 2.2

Nivel WCAG Requisito de contraste Aplicacion

= 4,5: 1 para texto “normal” (< 18 pt = 24 px regular) Umbral minimo recomendado para la mayoria de

AA > 3: 1 para texto “grande” (= 18 pt en negrita o = 24 pt regular) | los sitios y App publicas.

Nivel mejorado: aporta maxima legibilidad a
usuarios con baja visidn o visidén en entornos de
fuerte luminosidad.

1 para texto normal

=7
AAA = 4,5:1para texto grande

No cumple los estandares de accesibilidad:

<AA Contraste inferior a los valores anteriores N
puede resultar ilegible para muchas personas.

Fuente. Elaboracion propia segun las Directrices de Accesibilidad para el Contenido Web (WCAG 2.2)

De acuerdo con estas pautas, una combinacion clasificada como AA garantiza el minimo normativo; AAA
indica una legibilidad 6ptima; y < AA sefiala una combinacion cromatica deficiente que deberia corregirse.
El calculo se realizd con herramientas automaticas de contraste ampliamente utilizadas en auditorias de
accesibilidad, suficientes para clasificar cada bloque sin recargar la exposicion metodoldgica.

La estabilidad del registro se estimé mediante el coeficiente alfa de Krippendorff, adecuado para varia-
bles nominales, ordinales y métricas. El corpus alcanzé un valor medio ponderado de a = 0,83, considerado
muy aceptable al superar el umbral de 0,80 recomendado para inferencias validas (Krippendorff, 2019).

3.2. Diseio, muestray codificacion

Las variables nominales se describieron mediante frecuencias y se contrastaron con la prueba chi-cuadra-
do. Las variables de conteo se compararon entre grupos mediante prueba t cuando se cumplian supuestos
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de normalidad y, en caso contrario, con Mann-Whitney U (Siegel y Castellan, 1988). Para explorar la relacion
entre densidad de overlays y nimero de invitados se aplicé regresion lineal simple (Field, 2018). La presencia
0 ausencia de elementos de accesibilidad se examiné mediante regresioén logistica (Hosmer y Lemeshow,
2013).

En la fase cualitativa, la interpretacion de fragmentos se apoyo en el analisis tematico reflexivo (Braun y
Clarke, 2006). Se seleccionaron casos por intensidad del fendmeno (por ejemplo, maximos de densidad
grafica o episodios con mayor desequilibrio de turnos), se transcribieron y se integraron en la lectura de re-
sultados para triangulacion complementaria.

Respecto alas métricas en redes sociales, se recopilaron indicadores publicos de los videos etiquetados
como Mira Radio Galega en YouTube y de publicaciones con video en Facebook e Instagram entre el 1 de
eneroy el 31 de marzo de 2025 (visualizaciones, reacciones, comentarios y comparticiones). Estos datos se
contrastaron con el Estudio General de Medios (EGM) para contextualizar el alcance digital frente a la escu-
cha lineal, asumiendo su caracter exploratorio y no equivalente a usuarios unicos.

La eleccion de bloques de cinco minutos respondid, por tanto, a un criterio de equilibrio entre profundi-
dad analitica y viabilidad de registro, especialmente util en formatos hibridos donde cambian con rapidez la
realizacion, la interaccion verbal y los elementos visuales.

En términos operativos, la codificacion articuld produccion (realizacion y grafismo), performance (no ver-
bal) y estandares de inclusién (lenguaje y accesibilidad), lo que facilita comparaciones futuras con otros ca-
sos de radio visual.

En accesibilidad se anot6 la presencia de subtitulos manuales, subtitulos automaticos y LSE, asi como el
nivel de contraste predominante en rétulos e infografias. Este procedimiento permite replicabilidad y facilita
comparaciones futuras con otros casos de radio visual, al mantener variables que conectan produccion
(realizacion, grafismo), performance (no verbal) y estandares de inclusion (lenguaje y accesibilidad).

4. Resultados

A continuacion, se presentan los hallazgos por blogues analiticos. Se reportan resultados descriptivos v,
cuando procede, relaciones entre variables conforme a las hipodtesis planteadas.

Respecto a la tipologia de programas y géneros, la muestra incluye seis categorias: informativos, depor-
tes, magacines, musical, entrevistas y especiales. La distribucion evidencia predominio de informativos y
deportes, seguidos por magacines y contenidos musicales. La Figura 1 sintetiza el reparto de géneros en la
muestra.

5%

10%

\ 31%

14%

17%

24%

= Magacin conversacional = Informativo/boletin
Deportivo (directo de liga o tertulia) = Musical (conciertos, acusticos)
= Talk-show / entrevistas largas Opinion/ debate especializado

Figura 1. Distribucion de géneros en la muestra

Fuente. Elaboracion propia con datos de la investigacion

Respecto a los perfiles de presentacion y roles, el 63 % de las personas presentadoras codificadas son
hombres y el 36 % mujeres, sin casos registrados como no binarios. Se identificaron 31 presentadores prin-
cipales, 8 copresentadores y 3 reporteros.

En términos de presencia, los hombres concentran la conduccion de los espacios informativos y depor-
tivos, mientras que la participacion femenina es mas visible en programas musicales, nocturnos y en funcio-
nes de apoyo (copresentacion o reporterismo).

En cuanto al estilismo, el 55 % de los presentadores opta por una imagen corporativa (mas frecuente en
informativos), el 33 % utiliza un estilo casual (habitual en magacines) y el 12 % emplea vestimenta formal de
gala, asociada a emisiones musicales o especiales. Estas decisiones de imagen se vinculan a la necesidad
de coherencia visual del formato y a la expectativa de profesionalidad propia del directo audiovisual. De for-
ma cualitativa, la presencia femenina se observa tanto en roles principales como secundarios. Tres mujeres
conducen espacios desde la posicion principal en el estudio, mientras que en otros formatos la participacion
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femenina se articula como copresentacion en deportes y magacines, reporterismo en conexiones en directo
y presencia de expertas invitadas en areas como economia, salud o tecnologia.

En el tramo magacin de la franja matinal, aproximadamente dos de cada tres voces invitadas fueron mu-
jeres, lo que apunta a una politica de fuentes mas equilibrada en contenidos de actualidad no deportiva. No
obstante, estos avances conviven con desigualdades de centralidad visual y de turnos en géneros de alta
visibilidad (informativos y deportes).

En cuanto a la categoria de puesta en escena y comunicacion no verbal, la postura erguida aparece en el
68 % de los bloques, la gesticulacion de intensidad media en el 62 %y el contacto visual directo con camara
en el 71 %, lo que sugiere una orientacion explicita a la audiencia digital.

En deportes se registra una intensificacion de la gestualidad: los presentadores masculinos presentan
gesticulacion alta en el 44 % de los bloques, por encima de la media general. La mirada a camara se utiliza
como recurso de interpelacion en tramos de apertura, cierre y momentos de interaccion con redes.

En la categoria de recursos visuales y sonoros, se observa que la realizacion adopta una estética televisi-
va. Todas las emisiones se producen con multicamara y casi todas incorporan rétulos dinamicos. La densi-
dad grafica media es de 2,7 overlays por minuto. En programas con invitados, esta densidad asciende a 3,1
overlays por minuto, coherente con H2. En el plano sonoro, la palabra se acompana de cufas corporativas,
cortinillas, jingles y musica de fondo, presente en mas de la mitad del corpus. Los efectos sonoros son esca-
sos y se emplean como acentos puntuales.

Los hallazgos en cuanto a invitados, tertulias y turnos de palabra indican que el 57 % de las emisiones se
registro participacion de tertulianos o expertos. Se contabilizaron 48 invitados: 60 % hombres y 40 % muje-
res. El reparto del tiempo de palabra refleja una jerarquia funcional: los presentadores ocupan casi dos ter-
cios del total, los invitados poco mas de un cuarto y los reporteros el resto. En tertulias deportivas, la cuota
masculina alcanza el 80 % de las intervenciones, consolidando una segregacion vertical en la funcion de
analisis.

En la categoria de lenguaje inclusivo y sesgo, no se detectaron expresiones hostiles o sexistas explicitas.
El masculino genérico deja de ser formula exclusiva, aunque persiste un sesgo androcéntrico en los conte-
nidos deportivos. El indice de androcentrismo se aproxima a 0,5 referencias masculinas por cada diez minu-
tos en deportes, cuatro veces mas que en espacios musicales. El lenguaje inclusivo aparece en 17 ocasio-
nes, especialmente en magacines de actualidad y cultura, mediante desdoblamientos o formas neutras.

Por ultimo, en accesibilidad, solo cuatro emisiones ofrecieron subtitulado manual y nueve incorporaron
subtitulaciéon automatica de YouTube; los 29 restantes no incluyeron subtitulos. No se detecté audiodescrip-
cion. La LSE aparecioé de forma breve en dos conciertos del ciclo Voces da Terra. En contraste cromatico,
dos tercios de la muestra cumple el umbral AA, pero solo una quinta parte alcanza AAA. En la Figura 2 se
resumen los principales hallazgos en materia de accesibilidad.

\ | 69%
~l

0%

62%

= Subtitulos manuales sincronizados = Subtitulos automaticos (YouTube)

Sin subtitulos = Audiodescripcion
= [Intérprete LSE (ventana) Contraste Ul AAA
= Contraste UL AA = Contraste < AA

Figura 2. Subtitulado, LSE y niveles de contraste en la muestra
Fuente: Elaboracion propia con resultados de la investigacion

4.1. Resultados detallados por programa

En cuanto al informativo Galicia por Diante (06:00-09:00), se analizaron diez ediciones del tramo informativo
matinal, lo que representa el 24 % del corpus. El formato combina titulares, conexiones de trafico y meteo-
rologia, entrevistas y una tertulia (Faladoiro). En la distribucion de presencia, el presentador principal ocupa
el plano dominante el 72 % del tiempo y la copresentadora el 28 %. Ademas, una parte significativa de las
intervenciones de la copresentadora se encuadra en planos compartidos o recuadros laterales, mientras
que el presentador mantiene mayor centralidad en el encuadre. En términos de realizacion, se registraron
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3,3 overlays por minuto cuando la camara enfoca al presentador frente a 2,1 en el caso de la copresentadora,
lo que refuerza visualmente la jerarquia del rol.

En la tertulia se contabilizaron 90 intervenciones de tertulianos, con una media de tres voces externas por
dia. El reparto de género fue del 62 % de intervenciones masculinas y del 38 % femeninas. El plano corto se
dedicd en mayor proporcion a tertulianos masculinos, y la moderacion de apertura y cierre recayé mayorita-
riamente en el presentador principal. En accesibilidad, este tramo incorporé subtitulado automatico en el 40
% de las piezas y manual en el 10 %, sin uso de LSE. El contraste AAA se alcanz6 en algo mas del 20 % de
los planos.

En el segundo tramo de Galicia por Diante (09:00-14:00), que se corresponde con el género de magacin, la
conduccion adopta un tono mas conversacional, con entrevistas, contenidos de consumo, cultura local y par-
ticipacion de audiencia mediante redes. Se observé un aumento de la gesticulacion (72 % de intensidad me-
dia-alta) y de la mirada directa a camara (77 %), en comparacion con el tramo informativo anterior, asi como un
descenso de la densidad grafica a 2,9 rétulos por minuto con mayor presencia de infografias de apoyo.

En cuanto a representacion de género, dos de cada tres voces invitadas fueron mujeres, lo que sugiere
un repertorio de fuentes mas equilibrado que en deportes. En accesibilidad, se registré subtitulado automa-
tico en el 44 % de los bloques y manual en el 8 %, sin presencia de LSE. El contraste AAA se mantuvo en
torno al 20 %.

El programa Pensando en ti (franja nocturna), se caracteriza por una realizacion mas estable, con camara
principal mayoritariamente estatica y uso limitado de una segunda optica para intervenciones externas. La
musica de fondo esta presente en la totalidad de los bloques como elemento estructurante, mientras que los
efectos sonoros apenas alcanzan el 5 % del tiempo. La presentadora mantiene postura erguida en el 70 %
de los bloques, gesticulacion media en el 64 % y mirada directa a camara en el 68 %. La interaccion se rea-
liza principalmente por teléfono, con baja densidad de invitados presenciales (0,3 por emision). Las voces
femeninas representaron el 75 % de la cuota de invitados. No se detectaron expresiones sexistas y el indice
de androcentrismo fue el mas bajo del estudio (0,08). En accesibilidad, solo dos emisiones ofrecieron subti-
tulacion automatica; no se incorporé audiodescripcion ni LSE y el contraste se mantuvo en nivel AA.

En cuanto a Galicia en Goles (directos deportivos de fin de semana), las retransmisiones presentan una
dinamica de realizacion intensa, con una media de 3,5 superposiciones por minuto asociadas a marcador,
minuto de juego y estadisticas. El presentador principal utilizé gesticulacion alta en el 44 % de los bloques.
Participaron 12 analistas externos (10 hombres y 2 mujeres), lo que concentra la funcion experta en varones.
El indice de androcentrismo alcanzé 0,42 referencias masculinas por cada diez minutos. Ninguna emision
incorporo subtitulado manual ni ventana de LSE y el contraste grafico no supero el nivel AA.

Respecto al programa deportivo Ao Contraataque (lunes-jueves, 22:00), se analizaron once ediciones (35
horas). El presentador principal aparece en plano principal el 66 % del tiempo y concentra el 60 % del tiem-
po de palabra. La copresentadora registra un 28 % de presencia visual y un 8 % de tiempo de palabra, lo que
revela una copresentacion de apoyo. La densidad grafica fue de 3,0 superposiciones por minuto cuando la
camara enfoca al presentador y de 2,2 cuando enfoca a la copresentadora. Se contabilizaron 30 tertulianos
(19 hombres y 11 mujeres). El indice de androcentrismo fue 0,35 por cada diez minutos. Se registraron 15
ocurrencias de lenguaje inclusivo. En accesibilidad, no hubo subtitulos manuales; tres emisiones activaron
subtitulado automatico; no se detecté LSE ni contraste AAA.

Por ultimo, en el informativo vespertino A Crdnica (19:00), la presentadora aparece de forma estable en
plano medio, con gesticulacion de intensidad media y mirada directa a camara en el 80 % del tiempo. La
realizacion se apoya en rotulos y barras informativas con alta densidad, y reserva la multicamara para clips
externos. No se detectd lenguaje sexista ni dependencia del masculino genérico, en parte por la economia
verbaly el uso de formulas colectivas. No hubo tertulias ni invitados en estudio. En accesibilidad, dos de tres
emisiones incluyeron subtitulos manuales sincronizados y todas mantuvieron contraste AAA en infografias,
aunque no se utilizé LSE.

4.2. Analisis exploratorio en redes sociales

Entre el 1de eneroy el 31 de marzo de 2025, se identificaron 37 videos etiquetados como Mira Radio Galega
en YouTube. En conjunto, sumaron 612.347 visualizaciones, 14.603 “me gusta”, 1.327 comentarios y 1.912
comparticiones. La media por video fue de 16.545 visualizaciones, con un maximo de 68.200 (registrado el
4 de febrero, tras el partido Dépor-Celta) y un minimo de 3.060 (en una entrega nocturna de Pensando en ti).

En este periodo, el canal genérico de Radio Galega public6 42 videos que totalizaron 443.981 visualiza-
ciones, 9.218 “me gusta”, 814 comentarios y 1.076 comparticiones. La media por pieza fue de 10.571 visuali-
zaciones. El diferencial neto favorece a Mira RG con un 38 % mas de visualizaciones y un 58 % mas de inte-
racciones totales.

En Facebook e Instagram, se localizaron 126 publicaciones con videos de al menos 30 segundos etique-
tados con #MiraRG que generaron 241.400 visualizaciones, 8.540 reacciones, 1120 comentarios y 1.870
comparticiones. El audio convencional de Radio Galega en las mismas plataformas alcanzo 173.800 visuali-
zaciones y 5.600 interacciones, con una ventaja del 39 % en visualizaciones y del 52 % en engagement para
la sefal radiovisual.

La 1% ola del EGM de 2025 atribuye 118.000 oyentes semanales a la emisora. Considerando cada visuali-
zaciéon como impacto, y no como usuario unico, el alcance social medio de Mira RG en YouTube y Meta se
situa en 82.000 impactos semanales (69 % del publico). El canal de audio puro logré 58.000 impactos por
semana.
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En la 2% ola (19 de marzo al 3 de junio), Radio Galega logré 125.000 oyentes/semana, (+13,6 %) mientras
que Mira RG registré 59.000 usuarios semanales en marzo y 69.000 en mayo, (47 %y 55 %, respectivamen-
te). El canal de audio puro no superé los 42.000 impactos semanales en ese bimestre. Estos datos sugieren
que la radiovision amplia el contacto con la marca y refuerza la circulacion del contenido mas alla del dial.

En términos relativos, la sefial radiovisual registra un 38 % mas de visualizaciones y un 58 % mas de in-
teracciones totales que el conjunto de videos del canal de audio en el mismo periodo. En Meta, la ventaja es
del 39 % en visualizaciones y del 52 % en engagement. Estos diferenciales sugieren que el componente vi-
sual aporta valor en entornos algoritmicos donde el video es formato privilegiado, y que la radiovision funcio-
na como puerta de entrada a la marca para publicos que no necesariamente sintonizan el dial.

5. Discusion y conclusiones

Los resultados confirman que la integracion de imagen y sonido no solo amplia el alcance del medio, sino
que transforma sus légicas de produccion, representacion y consumo. Sin embargo, esta evolucion técnica
y narrativa no ha ido acompafada de una transformacion estructural en términos de equidad de género y
accesibilidad.

Los datos de interaccién en redes sociales muestran que la radiovision mejora significativamente el ren-
dimiento social de la emisora. Mira Radio Galega supera entre un 38 % y un 58 % las visualizaciones y las
interacciones respecto al contenido de audio puro, y alcanza hasta el 70 % del impacto semanal de la antena
lineal. Esta tendencia confirma que la incorporacion de imagen no solo no canibaliza la audiencia tradicional,
sino que amplia el alcance y refuerza la marca en el ecosistema digital.

Los hallazgos indican que Mira Radio Galega apuesta por un modelo de radiovision hibrido que enriquece
la experiencia radiofénica mediante la integracion de imagen, sonido y participacion digital. La convergencia
técnica muestra una narrativa audiovisual coherente, con una realizaciéon cuidada, una arquitectura grafica
funcional y una sonoridad que mantiene la identidad del medio.

A fin de responder de forma mas directa a los objetivos iniciales, la Tabla 3 sintetiza el grado de cumpli-
miento de los objetivos e hipdtesis y ordena los principales hallazgos del estudio.

Tabla 3. Sintesis de hallazgos por objetivos e hipdtesis.

Eje analitico Indicador Resultado Balance
O1. Géneros y ) . Predominio de informativos y deportes; 2,7 overlays/min y .
Tipologias y overlays PR Cumplido
recursos 3,1 con invitados.
0O2.Rolesy Conduccion, centralidad y 63 % de presentadores hombres; mayor centralidad Parcial
geénero palabra masculina en informativos y deportes.
08. Subtitulado, LSE y Sin audiodescripcion; LSE testimonial; mayoria en AAy PP
. L Déficit estructural
Accesibilidad contraste minoria en AAA.
H1-H4 Contraste de hipétesis H1y H3 se rechazan; H2 y H4 se confirman. Mixto

Fuente. Elaboracion propia.

En coherencia con esa sintesis, la sobrerrepresentacion masculina en los géneros informativos y depor-
tivos —donde los hombres conducen cuatro de cada cinco espacios— refuta la hipdtesis H1y reproduce
patrones ya documentados sobre medios audiovisuales (Sanz Lapena y Mancho de la Iglesia, 2023; Vink
Larruskain et al., 2022). Aungue los magacines y programas culturales presentan una mayor presencia feme-
nina, esta se concentra con frecuencia en roles secundarios o en franjas de menor visibilidad.

Los hallazgos respaldan la hipotesis H2 al indicar que los programas que incluyen invitados presentan
una mayor densidad grafica, alcanzando hasta 3,5 superposiciones por minuto en espacios como Galicia en
Goles. Esta correlacion entre participacion externa y complejidad visual sugiere una planificacion técnica
orientada a dinamizar la pantalla en funcion del contenido, en linea con lo observado por Field (2018) y
Larruskain et al. (2022).

En cuanto a accesibilidad, se rechaza la hipotesis H3. La investigacion confirma que el 70 % de las emi-
siones carece de cualquier forma de subtitulado, no hay audiodescripciones y la presencia de LSE es testi-
monial. Solo una de cada cinco emisiones alcanza el estandar AAA de contraste visual, evidenciando un bajo
cumplimiento de las directrices WCAG 2.2 (W3C, 2023), y limitando el acceso de personas con discapacidad
sensorial a los contenidos.

La hipotesis H4 también se verifica: el indice de androcentrismo es significativamente mas alto en los
programas deportivos (0,42 ocurrencias por cada diez minutos) que en los magacines o espacios culturales
(0,08). Esta diferencia sugiere que el sesgo de género no es homogéneo, sino que varia en funcion del géne-
ro periodistico o de entretenimiento utilizado, lo que coincide con los hallazgos de Tipan Cueva (2022) y
Sanchez Vicente (2024).

El analisis del lenguaje corporal muestra predominio de la postura erguida, gesticulacion media y contac-
to visual directo. No obstante, la distribucion de planos, la densidad grafica y la asignhacion de turnos de pa-
labra refuerzan la centralidad masculina, especialmente en los tramos informativos y deportivos. La figura de
presentador/a principal sigue asociada al varén, mientras que las mujeres aparecen en funciones de apoyo
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o0 en planos secundarios, replicando una jerarquia visual que ya ha sido sefalada en estudios previos
(Centeno Vispo, 2019; Lopez Mateo, 2016).

Por tanto, pese a estos logros, la radiovision gallega debe afrontar algunos retos estructurales. La equi-
dad de género ante camara, la estandarizacion del subtitulado y la incorporacion sistematica de LSE y audio-
descripcion son tareas pendientes que deben abordarse si se aspira a un modelo de comunicacion verda-
deramente inclusivo.

Como aportacion, el estudio ofrece una operacionalizacion replicable para analizar radio visual combi-
nando variables de produccion, representacion y accesibilidad, y evidencia que la convergencia técnica no
garantiza, por si misma, convergencia en inclusion. Entre las limitaciones, el disefio de caso unico reduce la
generalizacion; ademas, las métricas sociales no equivalen a usuarios unicos y dependen de algoritmos de
plataforma. Futuras investigaciones pueden comparar radiovisiones publicas y privadas, incorporar medidas
directas de atencién y permanencia, y evaluar intervenciones de accesibilidad (subtitulado profesional, LSE
y audiodescripcion) sobre engagement y satisfaccion.

En conclusion, Mira Radio Galega consolida un modelo hibrido que actualiza los lenguajes radiofénicos y
amplia el alcance digital de la emisora. No obstante, la sostenibilidad del formato requiere estandarizar cri-
terios de equidad de género y accesibilidad para evitar que el nuevo dispositivo reproduzca desigualdades
ya conocidas.

En clave aplicada, los resultados permiten proponer tres recomendaciones para la practica del servicio
publico: primero, establecer objetivos verificables de equidad en conduccion y tertulias, especialmente en
deportes; segundo, implantar un protocolo minimo de accesibilidad (subtitulado sistematico, pruebas de
contraste y pilotos de LSE); y tercero, auditar periédicamente el lenguaje y los recursos visuales para asegu-
rar coherencia entre innovacion y mision publica.
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