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Resumen

Se muestran los resultados de una primera fase de la investigacién aplicada de tipo
experimental y de corte transversal que tiene como objetivo la formacion de co-
municadores criticos de artes escénicas que promuevan cultura desde espacios de
divulgacion de tipo digital. La pregunta que se formula es ;jcomo y con qué estra-
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tegias de comunicacién desde un Media Lab, generado en una universidad publica
peruana, se contribuye con la critica y la difusion de las artes escénicas? Los obje-
tivos son describir cdmo se elabora una metodologia para la difusiéon de las artes
escénicas y explicar las estrategias de comunicacion para desarrollarla dentro de
un Media Lab. La hipdtesis que guia el trabajo es que la creaciéon de un Club de Jo6-
venes Criticos, como espacio de formacion y de desarrollo de competencias en el
uso de formatos periodisticos, puede ofrecer soluciones a una problemética como
es la poca comunicacién en entornos digitales sobre los fenémenos y expresiones
de la cultura en el Peri. Los resultados revelan que, a través de la generacién de
espacios para actividades extra curriculares en la universidad, como un club de jo-
venes, se fomenta la participacién y el actuar critico de los estudiantes, lo cual se
concretiza con la produccion de contenidos periodisticos y su difusion a través de
plataformas digitales.

Abstract

This article discusses results of an applied experimental and cross-sectional re-
search - in a first phase. It focuses in undergraduate students of social communica-
tion to develop critical and analytical skills in order to understand and communicate
culture, in general, and performing arts, in particular. The research question was
how and which communication strategies could be used to cultivate competences of
students in a Peruvian public university to contribute to the criticism and promotion
of performing arts? This paper, therefore, has to linked objectives. The first one
was to describe how a methodology is developed for the promotion - through digital
environments - of performing arts. The second one was to explain communication
strategies to develop it in a Media Lab. The hypothesis is that creating a Critical
Youth Club can support solutions to little communication about culture phenome-
na. The selected sample was undergraduate social communication students of the
biggest and oldest university in Peru: Universidad Nacional Mayor de San Marcos,
in Pert. It focuses in their Media Lab. The goal was to strengthened criticism and
communication skills. As a result, the research demonstrates that creating a Criti-
cal Youth Club contributes to generate a space for training and developing skills in
the use of journalistic formats for digital environments.
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1. Introduccién

La pertinencia de estudiar los procesos y de examinar cémo y con qué estrategias
de comunicacién se contribuye con la critica y difusién de la cultura, es determi-
nante si se tiene en cuenta la importancia que cobra la difusiéon de mensajes para la
construccion de una agenda publica. El primer paso seria lograr captar la atencién
ciudadana en el tema lo cual solo seria posible si se consolidase la proyeccién de
una accioén con recursos técnicos que permitan la circulacién de contenidos «consi-
derando atributos propios del &mbito de la comunicacion en los textos mediaticos»
(Jenkins, et. al, 2013: 27), a partir de alli la pregunta que dio lugar a este proyecto
fue «cémo lograrlo». Contribuir con la difusién de las expresiones de la cultura en
general, y de las artes escénicas en particular, desde una perspectiva comunicacio-
nal que incluya la légica de los entornos digitales se convierte en un desafio para
la educacién formal.

Actualmente el aporte de la universidad peruana en general a la generacién de co-
nocimiento es minimo. Un diagnéstico situacional de esta contribucién al conoci-
miento revela que a, la fecha, existen 136 universidades peruanas reconocidas pero
solo setenta tiene al menos una publicacién en revistas indexadas a Scopus; de este
total solo cinco universidades entre piblicas y privadas — Universidad Peruana Caye-
tano Heredia, Universidad Nacional Mayor de San Marcos, Universidad Catdlica del
Pert, Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas y Universidad Nacional Agraria La
Molina - concentran el 70% de publicaciones (Minedu, 2018). En este contexto las
universidades publicas son las que tienen un menor nimero de revistas indexadas
(solo el 27% del total) (Estrada, Barrionuevo y Alhuay, 2017). Las cifras revelan la
aun deficiente contribucién de la universidad publica peruana a brindar soluciones
a los problemas macro del pais, uno de los cuales es el relacionado con la cultura vy,
mas aun, a hacer circular el conocimiento en entornos digitales que permitan una
mayor visibilidad de esta contribucién.

1.1. La formacion de comunicadores sociales en la universidad mas antigua
de América.

«La Universidad Nacional Mayor de San Marcos de Lima, Pert, fue la primera casa
de estudios del continente en recibir la bula papal que autoriz6 su funcionamiento
en esta parte del mundo y actualmente es una instituciéon emblemadtica de la ciencia
y la cultura nacional. Alberga veinte facultades que estan integradas por Escuelas
Profesionales (EP), unidades académicas encargadas de la formacion profesional
que conduce a la obtencién del titulo de bachiller, titulo profesional o licenciatura
correspondiente, y de otorgar la certificacién progresiva por los médulos de com-
petencia que implemente» (Estatuto UNMSM, 2016). En la Facultad de Letras y
Ciencias Humanas - que incluye ocho Escuelas Profesionales - esta la EP de Comu-
nicacion Social, cuya misién es «la investigacion de los fendmenos de comunicaciéon
social y el ejercicio profesional ético y eficaz, para contribuir al desarrollo sosteni-
ble de la sociedad». En este contexto se ubica el laboratorio de medios, Media Lab,
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cuyo vinculo directo se establece con la Unidad de Investigacién de la Facultad. La
vision de la EP de Comunicacién Social es «ser una Escuela de referencia acadé-
mica por sus investigaciones; reconocida como espacio de debate, creacién y re-
flexién que propone soluciones a los problemas de la sociedad desde el campo de
la comunicacién» (Plan Estratégico Institucional, 2017-2019). De esto se desprende
que su objetivo es contribuir con aportes al conocimiento a partir de la experiencia
académica de los docentes y estudiantes que la integran y que esta en relacién con
el fortalecimiento de la base humanistica de los estudios de comunicacién que, en
el contexto mundial, evidencian «algo de superficial, fragil e incluso profundamente
irrelevante» como advierte Postman (2015) quien cuestiona la labor de los Depar-
tamentos de Comunicacién «J...|, que solo se interesan por producir animadores
tecnoldgicos o incluso neutralistas que no cuentan con demasiada perspectiva mo-
ral, histérica o filoséfica» (Postman, 2015: 106). Las universidades que tienen una
base humanistica de tradicién discuten este diagndstico a partir de evidencias y
acciones concretas como la que se sostiene en el presente estudio.

A partir de este aflo se ha implementado en la UNMSM la Escuela de Estudios Ge-
nerales en la que los estudiantes que ingresan a la universidad (por selectividad),
cursan materias similares de acuerdo a su area de estudios sean estas Ciencias bé-
sicas, Ciencias de la salud, Ingenierias, Econémico empresariales, Humanidades.
Luego, a partir del segundo afio, ingresan al programa de la carrera elegida.

En el caso de la Escuela Profesional de Comunicacion Social, en el cuarto afio de
carrera los estudiantes cursan, de entre todas, una materia denominada Especiali-
dades en el periodismo (I y II), cuyo propésito es ilustrarlos acerca de «los diversos
matices que el periodismo actual viene adquiriendo en razon a las complejidades
del acontecer nacional e internacional» (sumilla del curso I) y «ejercitar su drea de
interés o vocacién» (sumilla del curso II). En el curriculo de la carrera de comu-
nicacién social de la UNMSM no existe un curso de periodismo cultural, tampoco
uno dedicado a la critica del arte en general ni de las artes escénicas en particular,
en este contexto el laboratorio de medios, Media Lab UNMSM busca «explorar las
multiplicidades de la experiencia y borrar los territorios de lo establecido» (Rovira,
2016:54) para ello realiza un proyecto que pretende contribuir al problema del uso
de entornos digitales para difusion de la cultura mediante formatos periodisticos
diversos.

1.2. Media Lab UNMSM

Media Lab UNMSM es, a la fecha, el primer laboratorio de medios de la univer-
sidad peruana (Oyarce-Cruz, 2017:183). Se orienta al estudio del impacto de in-
ternet y otros medios digitales, en el desarrollo del periodismo nacional; se inves-
tiga sobre los cambios experimentados en la forma de presentar la noticia en los
medios tradicionales que estdn condicionados por el aporte de la tecnologia digi-
tal en materia de interactividad, hipermedialidad e hipertextualidad, factores que
han sido determinantes en los nuevos modelos de narrativa periodistica. Cuenta
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con el registro de marca Media Lab UNMSM otorgado por el Instituto Nacional de
Defensa de la Competencia y de la proteccion de propiedad intelectual del estado
peruano, Indecopi.

Media Lab UNMSM se instituye en el contexto sanmarquino como un Grupo de
Investigacién' (Gl), caracterizado por ser un espacio de investigacién y de genera-
cién de nuevos conocimientos a partir de la vinculacion de saberes, del diagnésti-
co de necesidades, de planteamiento de soluciones a los problemas de la sociedad
y que son abordados con miradas diversas, propias de los investigadores proce-
dentes de las diferentes disciplinas que lo integran. En este sentido se encuentran
coincidencias con la definicién de laboratorio propuesta por Ortega y Villar (2014)
quienes establecen que el término «Lab» «se ajusta al uso de las Tecnologias de la
Informacién y Comunicacién (TIC) como un espacio taller determinado, con una
metodologia de trabajo grupal e interdisciplinar, con actividades y producciones
que pueden situarse entre el activismo social y la produccién de objetos» (Ortega
y Villar, 2014: 155).

Asimismo, el laboratorio Media Lab UNMSM es, a la fecha, uno de los cinco Nu-
cleos de Investigacién y Transferencia, NIT, con los que cuenta el Vicerrectorado
de Investigacion y Posgrado, VRIP, de la Universidad Nacional Mayor de San Mar-
cos. En este laboratorio se trabajan tres lineas de investigacién: herramientas co-
laborativas para el aprendizaje e-learning; campaias electorales, mensaje politico
y medios de comunicacién y tecnologias de la informacién, y desarrollo de la in-
formacioén cientifica y académica; estas lineas se entrecruzan en una experiencia
de investigacién por proyectos que pueden ser gestionados solo entre docentes y
estudiantes miembros del laboratorio o también de manera colaborativa con insti-
tuciones privadas o publicas. Los resultados de la convergencia de saberes del GI
se difunden a través del portal web de Media Lab UNMSM (2018) que administran
los investigadores miembros del laboratorio. Este portal cuenta con secciones que
responden a las caracteristicas propias de los productos de las investigaciones y
resultados de proyectos realizados por sus miembros que pueden ser de tipo [+D+i
(investigacién, desarrollo e innovacién). Como ejemplo de este dltimo caso, desde
el ano 2017 se realiza un proyecto colaborativo con el Grupo La Republica, segunda
casa editorial de medios impresos y digitales més importante del Perti que cuenta
con tres diarios, la edicion (para el Pert) del diario espaiiol El Pais, dirige seis pa-
ginas web de noticias, un canal de noticias digital, una fundacién que se orienta a
la capacitacién y formacion de periodistas.

En Media Lab UNMSM también se lleva a cabo otro proyecto colaborativo con el
Programa de Publicos del Gran Teatro Nacional del Ministerio de Cultura, el mismo
que es la base de este articulo.

1 En la UNMSM, los Grupos de Investigacién unidades funcionales en las que participan docentes (también se incluyen
docentes externos a la institucién) y estudiantes de pre y posgrado con el objetivo de d
cién, desarrollo e innovacién. En los Gl se promueve el aprendizaje auténomo y creativo.

rrollar actividades de investiga-
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1.3. Proyecto de creacion de un Club de Jovenes Criticos, CJC

El Area de Publicos del Gran Teatro Nacional (GTN) propuso un proyecto que
Media Lab UNMSM acogi6 a través de un acuerdo colaborativo entre institucio-
nes, se trata de la creacién de un Club de Jévenes con caracteristicas singulares:
criticos de las artes escénicas, con formacién periodistica que exploren en nuevas
narrativas y que manejen entornos digitales. Con esta base, que se constituy6 en
indicadores de proyecto, se convoco a un grupo de estudiantes de tercer afio de
la carrera de Comunicacion Social seleccionados a partir de su propio interés por
participar. El fin fue desarrollar su capacidad critica, reflexiva y apreciativa de las
artes escénicas para que, en vinculacion con las destrezas en el uso de la tecnologia
y de los géneros informativos e interpretativos que adquieren en el transcurso de
sus estudios, desarrollen competencias en la elaboracién de contenidos en forma-
tos periodisticos para entornos digitales con el fin de que sean difundidos entre sus
coetaneos. El propdsito es incentivar la practica cultural en poblaciones juveniles
para lo cual se ha trazado como objetivos generar interés en el ptblico juvenil por
las artes escénicas, desmitificar la percepcion que tienen de ellas y reflexionar sobre
la diversidad cultural propia del Perd.

1.4. Contexto en el que se desarrolla el proyecto CJC

En el Pert no se ha encontrado antecedentes para este tipo de proyectos. Cabe
precisar que la critica de artes escénicas como parte de los contenidos curriculares
de las universidades se promueve a partir de carreras como Arte y Artes Escénicas,
pero no especificamente en los contenidos curriculares de los estudios de comuni-
cacién o comunicacion social. En estos se incluyen cursos cuyos contenidos guardan
relacién con el denominado periodismo cultural.

De otro lado, es preciso destacar que en el aiio 2010 el gobierno peruano determind
que la cultura nacional es politica de Estado y propuso la creacién del Ministerio
de Cultura, el que a su vez impulsé la creacién del Gran Teatro Nacional (GTN)
que es, de acuerdo con Giorgio (2017) «una vitrina esperada para la presentacion
de espectaculos nacionales e internacionales (...) tiene un aforo de 1.415 butacas,
cuatro pisos y un escenario de 700 m2» (Giorgio, 2017). El punto de partida para
su construccidn, iniciada el ano 2010, fue la necesidad de tener en el pais un esce-
nario donde puedan presentarse espectaculos de gran formato, dada la reducida
oferta de salas de este tipo en el pais.

Los indicadores de UNESCO de Cultura para el Desarrollo del afio 2013 revelaron
que el Pert experimentaba un déficit en infraestructura cultural y una distribucién
desigual de la misma; como forma de superar esta situaciéon el Gobierno del Pert y
el Patronato del Teatro Nacional —una asociacién de empresas privadas creada en
2007 para promover la construccion y el desarrollo del Gran Teatro Nacional (GTN)
- se unieron para llevar a cabo este proyecto (Giorgio, 2018). El GTN se ha con-
vertido desde su fundacién en un espacio de acogida a artistas nacionales e inter-
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nacionales y a los seis Elencos Nacionales del Ministerio de Cultura. agrupaciones
culturales integradas por artistas profesionales que fueron fundados en diferentes
afos durante el siglo XX: la Orquesta Sinfénica Nacional (1938), Coro Nacional del
Peru (1965), Ballet Nacional del Perta (1967), Elenco Nacional de Folclore (2008),
Coro Nacional de Nifos del Perd (1995), Orquesta Sinfénica Nacional Juvenil Bi-
centenario (2003). De esta manera proyecta actividades entre un publico cada vez
mas diverso, y cumple una labor de formacién e integracién a partir del impulso
que genera el Area de Publicos. Su objetivo es «forjar y formar una generacion de
nuevos espectadores que logren en un mediano y largo plazo asistir al GTN como
hébito ya que existe una falta de costumbre de asistir a espectdculos culturales»
(Alfaro, 2013: 62).

Este diagnéstico inicial sirvié como plataforma para generar el proyecto a partir de
la vinculacién de la universidad y el Estado, representados en Media Lab UNMSM
yel Area de Publicos del GTN. El proyecto Club de Jovenes Criticos contempla que
un grupo de estudiantes con interés por desarrollar sus competencias en aprecia-
cion de artes escénicas y su divulgacion mediante el texto, foto, audio o video, de
la Escuela de Comunicacién Social de la Facultad de Letras y Ciencias Humanas
de la UNMSM:

a. Reciban capacitacién en la apreciacion critica de las artes escénicas
b. Fortalezcan sus competencias en la redaccion de textos interpretativos

c. Publiquen y difundan sus textos en la plataforma digital

2. Metodologia

Para el andlisis se tomdé el modelo Fases y acciones bésicas de un proyecto crea-
dor (artistico) propuesto por Caeiro-Rodriguez (2017), el mismo que se adapté de
acuerdo al marco de necesidades planteadas para este proyecto CJC desde el ejer-
cicio de la comunicacién social. Se propuso incluir aspectos del esquema basico
comunicacional: emisor-mensaje-canal-receptor y la dindmica de retroalimentacidn.
Se determiné que la fase 9 del modelo seguido (Evertir, es decir salir del proyecto)
no se implementaria debido a que el proyecto CJC continua en curso.

Se realizé una convocatoria abierta entre los estudiantes de los cursos Redaccion
bésica y Redaccion superior, ambos del segundo afo de carrera. A los interesados
se les aplico la técnica de la entrevista abierta con su instrumento el cuestionario.
El rol de preguntas se articuld sobre la base de interés por las artes escénicas y
vinculacién con las artes escénicas, como espectador-a o como protagonista. Ex-
pertos de Media Lab UNMSM realizaron la selecciéon de los miembros del CJC pre-
via evaluacién de los resultados. Se consideré el mayor puntaje para la seleccién.

Se elaboré un Manual del CJC como estrategia de comunicacién interna. Este do-
cumento contiene la mision, visién y objetivos, el orden de las actividades, el diseino
del cronograma con las fechas disponibles de ensayos (asi como de entrevistas con
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Tabla 1.

FASE ACCIONES PARA LA FORMACION DE UN PROYECTO DE CREACION (CJC)

1 Invitar Difundir el proyecto: convocatoria

2 | Recepcionar | Respuesta de estudiantes voluntari@s a partir de motivacion individual

3 | Integrar Integrar a jévenes en un equipo con mision, visién y objetivos

4 | Capacitar Establecer calendario de clases maestras con directores de elencos nacionales

5 | Elaborar Sintetizar ideas que genera la experiencia tras la asistencia a las funciones del GTN
6 | Decidir Decidir formato en que se elaborara contenidos en relacion con el espectaculo visto

Producir criticas utilizando el lenguaje web: intertextualidad, hipermedialidad,

7| Producir interactividad

8 | Difundir Publicar criticas en la web de Media Lab UNMSM

Elaboracién propia (2018)

artistas y técnicos), la forma de acceso a las funciones del GTN y las condiciones
de divulgacion de sus productos.

Se realiz6 induccién a la apreciacion de artes escénicas a través de clases maestras
que estuvieron a cargo de los directores de los elencos nacionales. Se abordaron
los cuatro campos de trabajo: sinfénica, coro, teatro, folclore.

Se disefé y ejecutd talleres de capacitacién conducidos por el equipo responsable
del GTN y de Media Lab UNMSM, con el siguiente diseio:

Tabla 2.
N° Objetivo Dinamica Responsable Frecuencia
sondeo de motivaciones ‘ -
. . . Area de Publicos del )
1 consolidar el equipo orientado a generar GTN 1 cada seis meses
equipo
fortalecer competencias P Profesora del 4rea de
- analisis de textos y S .
2 en la redaccion de textos ciercicios de escritura periodismo de Media 2 por mes
para medios digitales ) Lab UNMSM
design thinking aplicado
3 Generar ideas a desarrollar una Experto en la técnica 1 cada seis meses
innovadoras mirada holistica de los del design thinking
fendmenos

Elaboracién propia (2018)

Se disend y distribuy6 para su aplicacién por los miembros del CJC un tipo de guias
metodoldgicas consistentes en preguntas para la observacién de ensayos; estructu-
ra para la redaccion de textos; estructura para la produccion audiovisual. Los par-
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ticipantes deben ir a los ensayos programados (de acuerdo a su disponibilidad de
horarios, previamente dispuesta por ellos mismos) y pueden decidir libremente el
formato (texto, audio, video, fotografia) méas adecuado para reflejar su critica de
artes escénicas.

El programa CJC inicié su etapa de disefio en setiembre del 2017 y en marzo del
2018 se puso en ejecucion, para lo cual se establecio el siguiente cuadro:

Tabla 3.
Pasos Actividades Responsables Frecuencia

1 Publilcauon, en linea, dellcronograma - Area de Pablicos del GTN Cada tres
funciones de elencos nacionales meses

2 registro de asistencia a las funciones Cada miembro del CJC - es voluntario | Indeterminada

3 asl,lst_enaa a ensayos y a funciones Cada miembro del CJC - es voluntario 1a 2 veces por
publicas semana
redaccion de la critica en el formato Cada miembro del CJC - es voluntario 1 vez por
elegido - puede ser grupal o individual semana

posteo de la critica en la web de Media
Lab UNMSM

Profesora responsable de Media Lab
UNMSM

1a 2 veces por
semana

difusion a través de redes sociales

GTN, Media Lab UNMSM y cada
miembro del CJC desde sus propias

Es permanente

redes sociales

Elaboracién propia (2018)

La validaciéon y publicacion de los productos elaborados por el CJC se realiza en
las siguientes etapas:

Tabla 4.

Etapa Acciones Responsable Instrumento
Expertos de Media
Lab UNMSMy del
Area de Publicos del

GTN

Validacion de la propuesta: texto, foto, audio,

1 video Cuestionario

Correccion de contenido. Se tiene en cuenta
2 el titulo, lead, organizacion de parrafos,
conclusion

Guia de elaboracion de
textos periodisticos

Expertos Media Lab
UNMSM

Verificacion de uso de recursos del lenguaje Expertos Media Lab

3 web: hipertexto, hipermedia, interactivo UNMSM Guia
Publicacién cada jueves al mediodia en
4 la plataforma Media Lab UNMSM. Se usa Media Lab UNMSM

un hashtag creado especialmente para el
programa: #JuevesDeCriticas

Elaboracién propia (2018)
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3. Resultados

En la fase 1 se realizo la convocatoria entre los estudiantes del segundo afio de estu-
dios, etapa caracterizada por una mayor disposicién de los estudiantes a participar
de las actividades en la universidad. En primer afio los estudiantes cursan estudios
generales; en el cuarto y quinto afio la mayoria realiza préacticas pre-profesionales
en diversos medios de comunicacién y se orientan a los trabajos de fin de carrera
(elaboracidn de tesis). Los estudiantes que participan mds activamente de las acti-
vidades extra curriculares en la universidad son los que cursan el segundo y tercer
ano de estudios.

Las preguntas se definieron con el objetivo de determinar su grado de involucra-
miento con las artes escénicas: como espectadores o como experiencia en cualquie-
ra de los géneros sinfénica, lirica, danza, teatro, folklore.

En la fase 2 se realizé entrevistas a los 32 estudiantes que voluntariamente acudie-
ron a la convocatoria (de aproximadamente 160 estudiantes regulares registrados
entre segundo y tercer afo). El objetivo fue que la motivacién surgiera de manera
espontanea y que la decision fuese tomada por «un deseo previo y no programado,
una emocion-motivacién principal sin la cual toda accién formativa artistica care-
ceria de sentido y significado para el discente» (Caeiro-Rodriguez, 2017: 17). Ellos
respondieron a un cuestionario elaborado por los miembros del Media Lab UNM-
SM. Los estudiantes que superaron esta etapa fueron 16.

En la fase 3, se capacité a los estudiantes con el objetivo de que desarrollen su
capacidad de observacién, andlisis, comentario y critica de los espectéculos de gé-
neros como la musica sinfénica, lirica, danza, folklore. Como estrategia de comuni-
cacion interna se elaboré un Manual del CJC. El manual incluy6 la misién, visién y
objetivos y fue elaborada en conjunto con los estudiantes. La misién sefiala que son
«un grupo de jévenes estudiantes que cree en la formacién y desarrollo del espiritu
critico en otros jévenes y para ello formulamos innovadoras narrativas digitales so-
bre las artes escénicas en el Gran Teatro Nacional»; la visién indica que pretenden
ser referente juvenil de critica de las artes escénicas en el Gran Teatro Nacional
para el Pert y América Latina y sus objetivos son generar interés en el publico ju-
venil por las artes escénicas y desmitificar la percepcion que tienen de ellas y «re-
flexionar sobre nuestra diversidad cultural y hacer reflexionar a los jévenes a través
de las narrativas propuestas para emitir juicios criticos».

Se establecié un cronograma para el intercambio de experiencias y consolidacién
del equipo. Una vez por mes se retinen los miembros del CJC y los docentes a car-
go en el GTN. Las reuniones tienen un programa que consta de fases: registro de
asistencia; warm up con un tépico relacionado con la evolucién del programa; di-
namica grupal que incluye la técnica de la lluvia de ideas como forma de generar
ideas originales para elaborar las criticas en torno a las artes escénicas.

En la fase 4 se inicid la relacion, a través de clases maestras, con los directores
de los elencos nacionales: Orquesta Sinfénica Nacional, Coro Nacional del Peru,
Ballet Nacional del Peru, Elenco Nacional de Folclore, Coro Nacional de Nifios del

adComunica. Revista de Estrategias, Tendencias e Innovacién en Comunicacién, 2019, n®17 / ISSN 2174-0992




Pert, Orquesta Sinfénica Nacional Juvenil Bicentenario, asi como con el Director de
Teatro Alberto Isola. Se establecié un calendario de acciones que incluia el tipo de
espectaculo, los nombres de los asistentes a los espectaculos (cada estudiante ade-
cuaba sus horarios segun libre determinacién), la fecha de los ensayos, la funcién
al publico, la entrega de la critica y la fecha de su publicacién. Cabe precisar que
las fechas disponibles de ensayos, asi como de entrevistas con artistas y técnicos,
se coordinan con el Area de Publicos del GTN.

Tabla 3.
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Elaboracién: Melissa Giorgio, Mayra Delgado, Silvia Agreda y CJC- GTN (2018)

En la fase 5 para sintetizar las ideas que genera la experiencia tras la asistencia a
los ensayos y luego a las funciones del GTN, se determind necesario aplicar entre-
vistas semi-estructuradas porque estas permiten, mediante la elaboracién de un
cuestionario base, controlar el desarrollo de la conversacion. El objetivo era que los
estudiantes conocieran mas sobre la obra, sea esta danza, teatro, 6pera, a partir
del testimonio de los mismos actores y directores. Para la asistencia a los ensayos
se elabor¢ guias de observaciéon que les permitiese entender las acciones llevadas a
cabo durante la obra. Los documentos fueron validados mediante juicio de exper-
tos, que, de acuerdo con Urrutia (2014), es una de las metodologias mas utilizadas
para validar contenidos.

En la fase 6 para decidir en qué formato reflejar sus ideas en torno al espectaculo
que habian visto, se propuso que cada uno de los miembros decidiera el adecuado
para emitir su mensaje y si este seria elaborado en grupo o de manera individual.
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Las alternativas planteadas fueron textos, fotos, podcast, videos para soporte digi-
tal. Se establecié pautas para cada formato. Debido a que los estudiantes partici-
pantes pertenecian a los primeros afios de carrera y estaban en proceso de forta-
lecer sus competencias en la redaccién de textos, técnicas de fotografia, nociones
bésicas de produccion de podcast y de video, es que se determiné necesario utilizar
modelos de produccion.

En la fase 7 se establecié como condicion para la producciéon de material que todo
producto debia ser expresado en lenguaje web, caracterizado por ser de caracter
intertextual, hipermedial e interactivo. Es asi que la web de Media Lab UNMSM
aloja los siguientes resultados:

Tabla 6.

Fotografia Podcast Texto Videos Totales
D 1: Elefantito Babar-crénica 0 0 1 0 1
D 2: Elenco nacional folclore- créonica
D 3: Duende-critica
D 4: OSN-Bruckner-crénica
D 5: OSN-Crénica

D 6: Retablo-crénica

©o o o o o o

D 7: Una noche llena de emocién musical- crénica
D 8: Desde ahora solo lldmame amor-video

D 9: Historia de China-Crénica

O 0o 0o oo o o o o

D 10: Imagina shakespeare-video

D 11: Mi primer concierto-fotos

D 12: Mozart-crénica

D 13: Musica en familia-crénica

D 14: Shakespeare-Critica

D 15: Solo Queen-Crénica

D 16: Cantos del ande 2-entrevista
D 17: Cantos del ande-entrevista
D 18: Concierto-olvido-crénica

D 19: OSN-Critica

D 20: Experiencia educativa-texto

D 21:Y juntos somos-crénica

- © O ©O © © © © © o o

D 22: Cantos del ande-fotos
D 23: Sinfénica-texto

D 24: Barro- texto

D 25: O fortuna -crénica

D 26: Pulcinella-texto

o o o o o

D 27: Ana Hernandez-entrevista
D 28: Mi primer concierto-Fotos 1

D 29: Pulgarcito-crénica 0

D 30: Carmina Burana-Fotos

D 31: Guerra-crénica

D 32: Guerra- fotos

D 33: No mas cadenas-folclore-fotos
D 34: Paul taylor-Critica

D 35: Paul Taylor-fotos

D 36: Pulgarcito-crénica 0
Totales 7

Elaboracién propia (2018)

o = = o

O 0O OO OO OO O0OOO0OOoOoO OO O OO OOoOOoOOoOOoO oo o oo ooooo o o o

N OO OO OOOOOOoOOoOOoO O O O OoOooooooo o o o

27 36

DOI: http://dx.doi.org/10.6035/2174-0992.2019.17.6

N
o
o

adComunica. Revista de Estrategias, Tendencias e Innovacién en Comunicacién, 2019, n®17 / ISSN 2174-0992




En la fase 8 se determind necesario, siguiendo a Jenkins (2013), utilizar todos los
recursos técenicos digitales a disposicién del laboratorio de medios Media Lab, para
asegurar una idénea propagabilidad. Ello para posibilitar la «circulacion mas c6-
moda de cierto tipo de contenido en vez de otro, las estructuras econémicas que
apoyan o limitan esta circulacién, los atributos de un texto mediatico que podrian
captar la atenciéon de una comunidad y las redes sociales que vinculan a las perso-
nas a través de bytes significativos» (Jenkins et. al., 2015: 27). Para el caso se uti-
liz6 la web de Media Lab UNMSM, se adaptaron los contenidos de los mensajes al
ambito digital del tipo CMS, se emplearon redes sociales como Facebook, twitter,
instagram, youtube. Los productos se difunden también por las redes sociales del
Gran Teatro Nacional y del Ministerio de Cultura.

4. Conclusiones

- Se foment6 la critica de artes escénicas entre los jévenes estudiantes de
comunicacién Social. Se le denominé Club de Jovenes Criticos, CJC.

- El CJC ha realizado hasta la fecha 36 colaboraciones.

- Los productos que se elaboraron en formato croénica fueron 27, en fo-
tografia 7, en videos 2 y cero en podcast. Se revela una necesidad de
fortalecer la didactica en torno a la produccion de podcast.

- Los formatos que prefieren utilizar los estudiantes del CJC son textos
escritos en lenguaje web y fotografias.

Figura N° 1.

@ 1. Galerias fotogréficas 7
O 2. Podcasts 0

B 3. Textos periodisticos 27
O 4. Videos 2

Elaboracién: Alonso Estrada-Cuzcano (2018)
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