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Resumen. El discurso politico de los medios de comunicacion alcanza su mas clara expresion en el
tratamiento de los diferentes temas de la vida politica de cualquier pais, y en particular en momentos
en que se llevan a cabo elecciones de las principales figuras del gobierno. La campafia Ecuador 2017
fue el escenario escogido para realizar un estudio del comportamiento mediatico, como parte de un
proyecto de investigacion llevado a cabo por la Facultad de Comunicacion de la Universidad de
Guayaquil, durante el cual se evidenciaron diferentes estrategias discursivas del encuadre noticioso.
Los resultados muestran un ejemplo mas de como la prensa se convierte en un actor politico, en la
lucha por alcanzar la hegemonia sobre las conciencias populares.
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[en] Political speech of the media and hegemony in the electoral campaign
Ecuador 2017

Abstract. The political discourse of the media reached its clearest expression in the treatment of the
different themes of the political life of any country, and particularly in moments in which are held
elections to its main bodies of Government. Ecuador 2017 campaign was the chosen stage to carry out
a study of the behaviour of media, as part of a research project carried out by the Faculty of
communication of the University of Guayaquil, during which different discursive strategies of news
framing became apparent. The results show one example of how the press has become a political
actor in the struggle for hegemony over the popular consciousness.
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1. Introduccion

Los estudios contemporaneos de la comunicacion mediatica, particularmente en
América Latina, se asoman cada vez méas a un escenario politico complejo, donde
se evidencia una historica pugna de fuerzas que tienden a mantener el status quo
frente a otros actores que intentan dinamizar sus procesos hacia regimenes mas
abiertos a la democracia, el desarrollo social y la participacion ciudadana.

Es precisamente en ese escenario, en el que se debaten y contraponen
constantemente unas y otras tendencias en la lucha por las hegemonias, donde se
destaca el papel a veces determinante de los medios como actores politicos de
primer orden, para cuyo estudio se requiere un enfoque desmitificador y
transformador.

Este trabajo aborda algunos resultados del analisis del discurso politico de los
medios de comunicacion del Ecuador y su comportamiento en los marcos de la
camparnia electoral 2017, en la cual los ecuatorianos decidieron entre los candidatos
de la continuidad de la llamada “Revolucion Ciudadana”, del Movimiento Alianza
Pais, liderado por el expresidente Rafael Correa, y los partidarios del regreso
neoliberal, encabezados a su vez por el banquero Guillermo Lasso, de la
agrupacion politica Creo-Suma.

La lucha por el voto popular, en las condiciones de cualquiera de las llamadas
democracias latinoamericanas, y ain mas en paises como Ecuador, Venezuela,
Bolivia, Nicaragua, y sus intentos de construir el llamado “socialismo del siglo
XXI1”, concentran los esfuerzos de todas las fuerzas politicas en una lucha sin
cuartel por la hegemonia sobre la cultura popular y la conciencia ciudadana.
Constituye de hecho un momento muy propicio para estudiar y desmontar la
agenda medidtica y sus pretendidas poses de objetividad e imparcialidad, cuando
casi de manera abierta asumen posiciones alineadas a un lado u otro de la contienda
politica.

Estos abordajes no pueden desconocer la vigencia de una serie de teorias,
categorias y paradigmas que a lo largo de las Ultimas décadas han venido
mostrando la pertinencia de sus posiciones criticas en el orden teérico y
metodoldgico, tales como los conceptos de “hegemonia”, “discurso politico”,
“mediaciones”, “estrategias discursivas” y “encuadres”, entre otros.

Se pretende exponer los fundamentos mas generales de ese estudio, que forma
parte de un proyecto de investigacion y una tesis de doctorado en fase de
sustentacion; asi como mostrar al propio tiempo algunos de sus principales
resultados concretos.

2. Hegemonia, mediaciones y encuadres de la agenda mediéatica

El primero en teorizar sobre el concepto de hegemonia fue Antonio Gramsci, para
quien ésta es una de las expresiones de la lucha por el poder en las condiciones de
la sociedad dividida en clases. Sefialaba como el poder politico, en esencia
coercitivo, intenta mantener la apariencia de una sociedad “libre” y diversa, a partir
de las concepciones de una clase social dominante, que transforma sus
percepciones, creencias, valores e ideas (cultura), en estandares de validez para las
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clases subordinadas; las cuales asumen esa cultura y ese “poder” como suyos,
adoptando una actitud pasiva ante el mismo.

La combinacion de fuerza y consentimiento se equilibran reciprocamente, sin
que la fuerza predomine excesivamente sobre el consenso. De hecho, la
intencién es siempre asegurar que la fuerza aparezca basada en el consentimiento
de la mayoria (Gramsci, 1971, p. 80).

Al observar esta teoria, deberd tenerse en cuenta que tal hegemonia o “poder
simbdlico” no sélo pudiera ser un resultado de las relaciones estado, medios
ideoldgicos y sociedad civil; ya que en ésta toman parte otras fuerzas politicas con
discursos diferentes, capaces de generar nuevas “hegemonias” o “cuotas” de poder
simbolico.

Se trata también de un fendmeno “cultural”, en el cual actdan un conjunto de
factores mediadores que en ultima instancia influyen en la produccion del discurso
mediatico y su recepcion por las audiencias.

La cultura consistiria en un campo en el cual distintos grupos, con distintas
identidades, intereses y grados de poder, luchan para establecer su liderazgo, su
dominio social y cultural, es decir, su hegemonia, o bien luchan para resistir las
formas hegemonicas, incorporandolas muchas veces para modificar sus sentidos
y funciones (Jordan, 1986: 43, R. Alsina,1995).

La sociedad seria entonces el escenario en que tiene lugar una lucha de
hegemonias politicas en direcciones opuestas, cuyo resultado final estaria en
dependencia de ese conjunto de elementos mediadores.

Las mediaciones culturales (Barbero, 1987) desempefian asi un rol protagonico
en los procesos de comunicacion mediatica; y como parte de ellas, los intereses en
una sociedad dividida en clases, en la cual difieren posiciones en razon de los
vinculos entre medios y poder politico y econdmico, generdndose mas de una
interpretacion de los principales acontecimientos de la vida nacional. Puede
hablarse entonces de una verdadera batalla por conquistar la mente y el corazén de
las audiencias, entre las fuerzas que pugnan por el desarrollo del pais hacia el
futuro y fuerzas que tratan de retrotraerlo al pasado.

2.1. Elecciones y estrategias del discurso politico de la prensa

La seleccion de la campafa electoral Ecuador 2017 como marco para nuestro
analisis, constituyd una ocasion propicia para mostrar el comportamiento de la
prensa. Se trata de un momento de posiciones definitorias, en el cual la lucha entre
los candidatos, sus ofertas y actividades de camparia, sus mutuos ataques; en fin, la
politica y los politicos como espectéculo, saturan las demandas informativas, y los
medios se enfrentan a ello con sus procesos de evaluacion, seleccion y
conformacion de su discurso politico de manera cotidiana y descarnada.

¢Como separar informacion y publicidad, sin tomar partido? ;donde queda el
principio de “imparcialidad” y “objetividad”? ¢qué lugar ocupa el discurso de unos
y otros? ¢a quién se silencia y a quién se le concede la palabra? ¢a qué candidatos
se favorece o se ataca, dejando que hable o callando al enemigo?
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Las respuestas a tales preguntas implica un estudio a fondo, critico de ese
discurso. Teun Van Dijk (1999) sostiene que el Analisis Critico del Discurso
constituyd una respuesta para abordar el contexto politico y social del lenguaje y el
discurso en la sociedad, concediendo énfasis a nociones como poder y dominacion,
y las formas en las que el lenguaje y el discurso se encuentran involucrados en su
produccion y reproduccion. Ello guarda a su vez relacion con la teoria del enfoque
o “framing” (Sédaba, 2001), en referencia al modo en que los medios “encuadran”
sus noticias y articulos.

Partiendo del texto y su contexto social y politico, la teoria del “framing™ tiene
en cuenta las ideologias profesionales y valores que caracterizan la actitud del
periodista frente al tema que aborda; las rutinas productivas, organizacion del
medio, seleccion de temas y manejo de los contenidos y el lenguaje. Estos
elementos definen las estrategias discursivas -de intencionalidad y Iéxico
pragmaticas- que el Organo de prensa aplica en el tratamiento de un evento
periodistico hacia el cual se atrae o reconoce el interés publico.

3. Metodologia

La teoria fundamentada y el estudio de casos constituyen los métodos principales
que se aplican en la indagacion. Mientras que el andlisis bibliografico y
documental, y el andlisis critico del discurso y los estudios del “framing” o
enfoques en la construccion de la agenda medidtica, como técnicas de
investigacion, enmarcan en lo fundamental la metodologia empirica empleada y
sus instrumentos.

4. Andlisis y resultados del discurso politico y la campafia electoral en
Ecuador de 2017

Sus resultados se encuentran expuestos en el informe Discurso politico y medios de
comunicacion de cara a las elecciones Ecuador 2017 (Matute y Cardoso, 2017).
De él extraemos sus datos principales.

En total se monitorearon las ediciones de los dias 7 y 14 de enero de 2017 del
Ilamado “Enlace Ciudadano” (informe de actividades que el expresidente Rafael
Correa daba al pais) asi como las cuentas de los candidatos presidenciales en redes
sociales (Facebook, Twiter, Instagram, Youtube) durante el mismo periodo; y en
paralelo se realizaron diversos andlisis en tres érganos de la prensa escrita (uno del
sector publico y dos del sector privado) y se examinaron los noticieros de tres
canales audiovisuales (dos del sector privado y uno del sector pablico). Todos, de
amplia cobertura nacional.

Tanto el discurso politico como la agenda de los medios evidenciaron dos
tendencias totalmente opuestas: las parciales a favor de las politicas y agendas del
movimiento que lideraba el gobierno del expresidente Correa y sus candidatos, de
una parte, y, de otra, las que lideraban los partidos y movimientos opositores.

Se evidencio que el sistema de medios del sector publico, habitualmente actua
como difusor de los temas relacionados con la primera tendencia; mientras que, por
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el contrario, los medios de comunicacion del sector privado, reflejan y a menudo se
unen abiertamente a la segunda, a través de sus paginas editoriales y de sus
prioridades y enfoques informativos. Por el contrario, se adopta la posicion
adversarial frente a los temas que reflejan situaciones opuestas.

De igual forma se comportaron las agendas politicas y mediticas:

- Discurso gubernamental y medios del sector publico: obras nuevas para
beneficio de la poblacién, inclusion social, unidad nacional y latinoamericana,
defensa de la soberania, lucha contra la corrupcién, orden y legalidad nacional, paz
social, no regreso al pasado.

- Temas de la “oposicion” y medios del sector privado: corrupcién
gubernamental, crisis econdmica, ausencia de la libertad de informacién y opinién
(Ley Organica de Comunicacion), desempleo, ingreso libre a las universidades,
rebaja y eliminacion de impuestos, libertad de comercio y empresa, fraude
electoral, participacion de instituciones internacionales en la vida nacional: Estados
Unidos, Alianza del Pacifico, Comision Interamericana de Derechos Humanos,
OEA, otros.

En cuanto al empleo de las fuentes de informacion, con evidente intencionalidad
a un lado y otro de la campafia, predominaron los productos comunicativos
asumidos desde la propia redaccion, y las declaraciones personales de sujetos
(candidatos) o representantes del gobierno, movimientos, partidos, directamente
implicados en el tema abordado. Fueron frecuentes las entrevistas, planteamientos,
acusaciones y respuestas; réplicas y contra réplicas, crénicas de recorridos
electorales y visitas a los medios de comunicacion para hacer declaraciones, entre
otras.

El estudio de estrategias discursivas, igualmente, evidencié el empleo de un
amplio arsenal, principalmente en medios del sector privado:

- Sound Bite o Palabras claves: Tanto los medios del sector privado impresos
como los audiovisuales, al igual que los candidatos de la oposicidn, repitieron todo
el tiempo términos como gobierno corrupto (o el mas corrupto de la historia), crisis
econdmica, fraude electoral, libertad de expresion, oficialismo, poder absoluto,
personal, endeudamiento del pais, mal empleo del dinero de los ciudadanos,
democracia, familia, Petroecuador, etc. como simbolos manejables por la prensa y
facilmente memorizables por la audiencia.

- Demonizacion: El caso mas destacado fue el del vicepresidente Jorge Glas
Espinel, como personalizacion de la “corrupcion del gobierno”.

- Maumauar: alusiones al peligro de perder el empleo, “convertir al Ecuador en
Cuba o Venezuela”

- Falacias: Empleo de falsas informaciones o hechos sin confirmar debidamente

- Omisién o minimizacién: Omitir o restar importancia a datos, hechos, fuentes,
argumentos (Reunién de CELAC en RepUblica Dominicana, designacion de
Ecuador como presidente “pro témpore” del Grupo de los 77 + China,
Inauguracion del Hospital del Guasmo Sur y otras obras sociales, ingresos por las
exportaciones de energia generadas por el Programa Hidroenergético, entre otros
eventos)

- Adjetivos disuasivos: Usar calificativos incontrovertibles (“gobierno mas
corrupto de la historia”
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- Técnicas Audiovisuales: “Last word” y seleccidn de planos, referente al orden,
imagenes y tiempo concedidos a los candidatos en los noticieros.

- Atribucidn falsa de imagenes: cantidad de personas acompafiando al candidato
en sus recorridos, “inundacion del hospital del Guasmo Sur, recientemente puesto
en servicio”.

- Astroturfing: Manipulacion de redes digitales y encuestas para atraer y atribuir
supuestos seguidores.

- Rumor: Difusion de supuestos hechos pasados, actuales o futuros, de interés
para el publico, con elementos ambiguos dificiles de comprobar.

Hasta aqui los datos del citado Informe.

5. Conclusiones

La campafa electoral en Ecuador 2017 destacd la pugna por la hegemonia entre
partidos y movimientos sociales que se esforzaron por dar continuidad a la
“Revolucién Ciudadana” de los ultimos diez afios y otras fuerzas que se le oponen
para regresarlo al sistema que le precedio.

El discurso politico protagonizado por los candidatos que lideraron a un lado y
otro de la contienda, expuso sus agendas y para ello el instrumento mas poderoso
fueron los medios de comunicacion, que adoptaron el papel de un actor politico
mas, alineado a su ala de preferencia o intereses.

El desmontaje de estrategias discursivas del discurso politico de los medios es
susceptible de realizacion, asumiendo las teorias criticas de los medios de
comunicacién y mediaciones, y su complementacién mediante otras como la
agenda setting, el framing y el analisis critico del discurso, como marco conceptual
y metodoldgico idoneo para cumplir ese objetivo.

La academia, como parte de la sociedad civil, tiene un papel importante desde
una actitud prevenida para descubrir posibles intentos de manipulacion o
persuasion intencional, que requieren la alerta oportuna y critica de la observacién
ciudadana.
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