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Resumen. Con las redes sociales han surgido nuevas formas de comunicacion y aprendizaje hasta entonces
desconocidas. Desde expresar emociones con emoticonos o emojis a recurrir a cuentas de fotos biograficas
para conocer qué estaba sucediendo en un momento concreto de la historia. Las nuevas generaciones se
presentan como las principales usuarias de estas redes, especialmente de Instagram, y, a pesar de que todavia
es un campo en exploracion, tedricos de la comunicacion como Marshall McLuhan y Jay David Bolter ya
se aproximaron décadas atras a lo que estaba por llegar con las generaciones Y y Z. Aplicando parte de sus
investigaciones veremos algunos usos que Instagram ofrece y las y los jovenes integran.
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Instagram: Where Millennials, Generation Z, Mcluhan and Bolter are meeting
each other

Abstract. Through social networks have emerged new forms of communication and learning. From the
use of emojis to show emotions, to draw on to biographical photo accounts to know what was happening
at a specific moment in history. The new generations appear as the main users of these networks,
especially Instagram, and communication theorists such as Marshall McLuhan and Jay David Bolter
already approached decades ago to those generations Y and Z. We will apply part of their research and
we will see some activities that Instagram offers and how the young people use them.
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1. Introduccion

“Lo que empez6 como una nueva herramienta de comunicacion social se convirtio
poco a poco en un auténtico fendmeno mundial. Instagram, comparada con su por
aquel entonces hermana mayor Twitter, ahondaba mucho mas en las emociones.
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Hasta el punto de ser considerada como una revolucion similar a la que supuso la
llegada de la Polaroid en la vida de nuestros abuelos.” Alonso, M. (2015). We
Instagram. Prologo de Phil Gonzalez.

Que las redes sociales forman ya parte de nuestra vida no es algo nuevo. En pleno siglo
XXI, la ubicuidad que nuestros Smartphones y Iphones nos proporcionan, gracias a
Internet y a las aplicaciones moviles (Apps), nos permite estar constantemente conec-
tadas e informadas. Solo necesitamos tener el movil con la bateria suficientemente
cargada y el espacio de memoria necesario del aparato para albergar estas aplicaciones
y actualizaciones. Whatsapp, YouTube, Facebook, Twitter, Instagram. . .todas estas he-
rramientas podemos tenerlas en nuestros moviles, algunas, incluso, vienen ya en el
sistema operativo sin necesidad de descargarlas. Los mismos medios de comunicacion,
ya sean de prensa escrita, radio o television, tienen sus propias apps gratuitas. Incluso
las bibliotecas tienen apps para ver su catalogo. Lo que queda claro es que tenemos un
acceso ilimitado a una cantidad inmensa de informacion en cualquier lugar y a cual-
quier hora cada dia. Esto ha cambiado nuestras vidas y la forma en la que nos relacio-
namos con el resto de la sociedad. Y la forma con la que aprendemos, también.

Es evidente que la generacion de nuestros abuelos y abuelas, incluso de nuestras
madres y padres, era muy diferente a la nuestra, empezando porque no existia Internet.
La forma de aprendizaje y el acceso a la cultura era totalmente diferente y, podria de-
cirse, analogico. La construccion de identidades tanto individuales como colectivas se
basaba en vivencias, experiencias del momento o época en la que se encontraban,
yendo al cine y copiando los atuendos de los y las protagonistas, leyendo revistas de
adolescentes donde encontraban consejos para vestirse como la celebrity de moda, etc.
En los afios noventa, década en la que creci, recurriamos a los VHS (otro elemento ya
obsoleto pero que con la retromania esta resurgiendo) de peliculas de décadas anterio-
res o a revistas y libros donde se ilustrasen las vestimentas hippies, punks, mods, etc.,
para conocer los looks e intentar imitarlos. Es cierto que eso se sigue haciendo, pero a
otro nivel. Dos décadas después, con una simple actualizacion de la aplicacion Insta-
gram podemos tener toda esa informacion totalmente visual y con fotografias de ar-
chivo sin necesidad de buscar en otros lugares y en cuestion de segundos.

“[...] “la generacion Z”, como la llamamos (nacidos del afio 1995 en adelante) se
relaciona de forma diferente. Nacid conectada a través de sus padres, no entiende
las relaciones personales de las mismas formas, ni miden el éxito de la misma
forma, ni por supuesto se relacionan como lo hacian sus padres. Esto conlleva que
los “gurus de redes sociales y propietarios de imperios como Facebook deban estar
muy atentos a lo que quieren estos jovenes que cambian mucho y muy rapida-
mente.” Gonzalez, P. (2016: 273).

Ahora, las nuevas generaciones conocidas como Generacion Y (millennials) y
Generacion Z (postmillennials), cuyos rangos de edad atin no estan claramente defi-
nidos, pero si sabemos que son aquellas personas nacidas entre la década de los
ochenta y mediados de los noventa (millennials) y los posteriores nacimientos hasta
hoy (postmillennials), crean sus identidades segiin 1o que ven en las redes las cuales
son las principales fuentes de informacion en cuanto a tendencias y noticias que uti-
lizan las nuevas generaciones. Y especialmente en Instagram, la red social por exce-
lencia de fotografia.
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Figura 1: Foto de la cuenta de @soyunapringada94.
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Esta fotografia sacada del Instagram de la youtuber Soy una Pringada es un ejem-
plo de como utilizan la red social los y las Millennials y la Generacion Z para acercar
elementos de generaciones anteriores a sus contemporaneos y contemporaneas. Aqui
vemos, de derecha a izquierda, al artista Jedet, a Soy una Pringada y al actor Eduardo
Casanova, miembros famosos de la Generacion Y. Junto a ellos, en primera fila, es-
tan el director de cine de culto estadounidense de los afios setenta y ochenta, John
Waters, y la galerista de arte, Topacio Fresh.

2. Mcluhan y Hass y los usos de Instagram

“;Cuanto tiempo le dedican al dia? [refiriéndose a Instagram] jTodo el dia! En los
momentos en los que no hacen nada, o incluso estando en clase. Es automatico.
Constantemente estan abriendo la aplicacion, aunque a la vez estan haciendo otra
cosa.” Gonzalez, P. (2016: 275).

Recurriendo al ensayo Las leyes de los medios (2009) de Mcluhan, éste menciona
los cinco avances en las extensiones del cuerpo de Hans Hass (1970). Es curioso
como estos avances de los que Hass habla en The Human Animal (1970) pueden
aplicarse a las redes sociales. Las redes sociales, ademas de plataformas donde ex-
presar opiniones de forma masiva, también sirven como memoria 0 como un “extra”
de nuestra propia memoria donde sabemos con certeza que nuestros recuerdos van a
estar a un golpe de click sin necesidad de hacer el esfuerzo nosotras mismas de me-
morizarlos. Un ejemplo evidente de estos batles de los recuerdos digitales y publi-
cos fue el cierre de la plataforma espafiola Tuenti, la version adolescente de Face-
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book durante la primera década de este milenio. En 2016, después de diez afios en
activo, Tuenti avisé de su cierre y la posterior pérdida de todas y cada una de las
imagenes que albergaba: “Tuenti tiene cerca de 20 millones de usuarios. Imaginate
que cada usuario tiene subidas 300 fotos, por ejemplo: tendriamos 6.000 millones de
fotos alojadas. Y lo de las 300 fotos es un calculo conservador, hay usuarios que
tienen miles de fotos”, declaraba una empleada de la empresa al periddico £/ Confi-
dencial ese mismo aflo. El panico entre los adolescentes que la usaban y los no tan
adolescentes que ya la abandonaron por otra red nueva se propagoé y obligo a la
compatfiia a ofrecer una alternativa para la recuperacion de datos. Tuenti facilito la
descarga completa de albumes de fotografias de cada usuario que lo desease. En sélo
unos minutos, dependiendo de la capacidad del album fotografico a descargar, todos
y todas las jovenes de Espafia ya disponian de sus imagenes y recuerdos de adoles-
cencia, etapa que mas de un y una usuaria de Tuenti aun ni habia dejado atras.

En el caso de Instagram, red social inica y exclusivamente de fotografias y peque-
fos videos descargables y gifs, esta ocurriendo algo similar. Los y las usuarias la uti-
lizan como memoria de su dia a dia a través de esas fotografias y videos que hacen en
directo o que guardan para ir publicando con regularidad. Por lo tanto, podriamos
decir que las redes sociales son la extension del cuerpo relacionada con la memoria,
como citan McLuhan, M., & McLuhan, E. (2009: 2) a Hass (1970: 103-4): “podemos
deshacernos de ellas o almacenarlas”, es decir, gracias a ellas estamos escogiendo qué
recuerdos y momentos especificos queremos guardar en nuestra memoria, aunque sea
una memoria publica y virtual. Esto enlaza con otros dos de los avances propuestos
en The Human Animal (1970): el intercambio de instrumentos y su comparticion con
la sociedad. Los posts o publicaciones que hacemos en las redes sociales sirven como
herramientas de identificacion y de reconocimiento de una misma con el resto de
usuarios. A través de esas publicaciones el resto de usuarios y usuarias te identifica y
decide si formas parte de su grupo o no por lo que pueden especializarse en ambitos
semejantes a los tuyos. Compartimos parte de nosotros en una comunidad para ser
identificados y clasificados, queridos y aceptados en un entorno digital.

“El publico desea muchas veces compartir en masa la misma cultura popular, com-
ulgar colectivamente. No porque el abanico sea mas amplio prefiere el publico los
productos mas oscuros; al contrario, elige a la vez los productos de nicho que lo
acercan a sus propias microcomunidades y los mas mainstream, porque lo conectan
con lo colectivo. El mundo digital, mas atn que el mundo analogico, es hit driven:
el éxito refuerza el éxito.” Martel, F. (2012: 441).

Por otro lado, McLuhan propone las cuatro leyes de los medios mediante una
serie de preguntas que pueden ser respondidas a dia de hoy con las redes sociales.
Mcluhan empieza preguntandose “;Qué es lo que el medio extiende, intensifica,
acelera o hace posible?” (2009: 6), pues bien, en el caso de estas plataformas y, ha-
ciendo hincapié en Instagram, puede contestarse exponiendo que las redes extienden
estéticas e identidades, gustos individuales que se convierten en comunes o genera-
les al compartirse en estas plataformas las cuales, en su mayoria, son publicas y
cualquier usuario puede acceder a esas publicaciones o posts. Intensifican, ademas,
el sentimiento de pertenencia de un grupo puesto que pueden identificarse con las
fotografias y/o comentarios alli revelados, por lo que se crean followers o fans, con-
juntos de usuarios afines tanto estética como ideologicamente a esa cuenta y que
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tienden a emular lo ahi visto. Centrandome en el caso de las cuentas de Instagram de
tematica throwback, retro o vintage, €stas hacen posible la perpetuacion de una ten-
dencia que se creia ya pasada, se apropian de los elementos caracteristicos de dicha
moda y la relanzan. Estas cuentas sirven tanto de inspiracion como de aprendizaje
que la cultura pop de afios atras. Captan asi followers que ya estaban localizados en
la esfera de esa estética en Instagram y, al mismo tiempo, crean nuevos seguidores
gracias a los /ikes que las fotos reciben de esos mismos followers y que pasan a la
seccion de busquedas de los seguidores de éstos, provocando asi una accion en cade-
na donde una imagen se extiende por toda la red de Instagram. Gracias a esa accion,
usuarias que no conocian un estilo determinado pueden entrar en la cuenta de la fo-
tografia que ha captado su atencion e investigar todas las fotos ahi expuestas y deci-
dir qué look ponerse. Esto también ocurre, y es otro tema que voy a tratar en este
ensayo, con peliculas y grupos de musica debido a la creacion de cuentas dedicadas
a actores, actrices y cantantes.

Figura 2: Foto de la cuenta @retrofashionphotography.
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La siguiente pregunta que el autor se hace es “;Qué reduce o hace obsoleto el
nuevo “organo”?” (2009: 6). Ante esta cuestion podriamos indicar la nueva interpre-
tacion o la asimilacion de los elementos de la cultura y generacion anterior. Por
ejemplo, las camaras fotograficas. Ahora, con la fotografia movil, las instantaneas
que hacen las almacenan en el dispositivo y las publican en Instagram. Por lo tanto,
llevar a cuestas una camara fotografica, hacer las fotos y llevarlas a revelar para te-
nerlas en un album o enmarcarlas quedaria obsoleto puesto que con las redes sociales
pueden tenerlas en el momento digitalizadas. El hecho del revelado seria lo que
Instagram ha dejado obsoleto, pero no el uso de las cdmaras ya que las Lomograficas
o las Polaroid han cobrado una popularidad enorme gracias a las cuentas vintage que
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las han puesto de moda de nuevo. Y aun siendo camaras analogicas, las fotografias
que se hacen con ellas acaban digitalizadas y subidas a Instagram.

Figura 3: Foto de la cuenta @tocamelfrigopie.
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Otra pregunta trata acerca de qué actividades, servicios o medios son recuperadas
gracias al nuevo medio. Esta pregunta, ademas de estar especialmente relacionada
con el tema tratado aqui, se puede relacionar también con la pregunta anterior y el
uso de camaras Lomo y Polaroid. A través del nuevo medio, Internet e Instagram,
son varias las actividades y acciones pasadas que han retornado, ya sea a base de
imitacion o a base de reinterpretacion. La estética vintage es fundamental para enten-
der esto. Con el uso de las cuentas throwback o revival, las nuevas generaciones es-
tan aprendiendo gracias a Instagram como se vivia antes de Instagram. Incluso antes
de Internet. Siguiendo con las cdmaras analdgicas, gracias a Influencers y cuentas
dedicadas a fotografia tanto profesional como vintage, la aparicion en escena de las
Lomograficas y las Polaroid es la Gltima tendencia. En Instagram podemos encontrar
fotos hechas con ellas y digitalizadas, fotos de gente haciendo fotos con ellas, fotos
de los aparatos originales de hace afios, fotos a las fotos hechas con ellas, y asi una
larga lista de capturas que han provocado la popularizacion de estas camaras perte-
necientes a décadas anteriores. Ahora, el mercado se ha hecho eco de esta moda y no
ha tardado en relanzarlas o lanzarlas con nuevas aplicaciones aptas para su digitali-
zacion. Es la retromania (Reynolds, S. 2012). Otro ejemplo que podemos encontrar
con facilidad en Instagram y en cuentas relacionadas con la estética vintage es el
viewmaster o visor de juguete que esta volviéndose todo un objeto de deseo por
aquellas personas que admiran lo retro. Aqui, resucitado como merchandising por un
grupo de musica, Hinds, formado por chicas de la Generacion Y.

“La nostalgia esta ahora rigurosamente entrelazada con el complejo consumidor-
entretenimiento: sentimos un deseo punzante por los productos que consumiamos
afios atras, por las novedades y distracciones que colmaron nuestra juventud.”
Reynolds, S. (2012: 27).
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Figura 4: Foto de la cuenta del grupo de musica @hindsband.
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Por Gltimo, Mcluhan habla de la vuelta a la etapa previa al medio una vez que sus
capacidades son llevadas “al limite . Ante esta ley de los medios, podriamos indicar
lo privado como la reversion de todas las redes sociales. {Qué es lo que habia previo
a las redes sociales en lo cotidiano en una comunidad, un sector de la poblacion, en
la sociedad en general? ;Qué es a lo que siempre se aboga para el control y las dis-
ciplinas en estas plataformas? A la privacidad. Ahora, tras mas de diez afios en los
cuales las redes sociales forman parte de la vida diaria de la sociedad del siglo XXI
(Facebook fue lanzada en 2004, Twitter en 2006 e Instagram en 2010), hay un recha-
7o cada vez mayor a ellas debido a la brutal, exagerada y constante exposicion de lo
que antes era conocido como “ambito privado” o “vida privada”. Esto es, la publica-
cion continuada de lo que hacemos en cada momento ya sea ir al baflo, actividades
ilicitas (consumo de drogas, abusos) o cocinar en pijama en tu cocina.

3. Las légicas de Bolter aplicadas a las légicas de Instagram

“Como el deseo de inmediatez y transparencia, la fascinacion por el medio tiene
igualmente una historia como practica representacional y como logica cultural.”
Bolter, D., & Grusin, R. (2011: 38)

Comenzando con la logica de la inmediatez, esta es aplicada a la era Instagram de
la misma forma que el autor ejemplifica con otros medios como la television y el cine
o la pintura y la fotografia: mediante el valor de la estética en la transparencia. Esto
es, el uso de técnicas, ya sean manuales o digitales, que permiten cambiar las pers-
pectivas, colores y sombras, modificar elementos de la imagen misma como eliminar
o afadir otros componentes, etc. Programas como Photoshop e Illustrator son los



194 Marinas, M. CIC. Cuad. inf. comu. 24, 2019: 187-201

basicos para estas acciones y utilizados ya en todos los ambitos en los cuales haya
imagenes, ya sea en ocio, en el ambito profesional o como simple aficion. Como
Bolter escribe, la inmediatez esta basada en las “creencias y practicas que se expre-
san de diverso modo en distintas épocas en diversos grupos” (2011: 38). Una de las
cosas que hizo tan popular a Instagram fue la posibilidad de retocar las fotografias
con filtros provenientes de la marca Polaroid. Estos filtros imitan las texturas, luces
y efectos de las camaras de fotos Polaroid haciendo que puedas aplicarle a una foto-
grafia hecha en un bar castizo de Madrid el filtro “Earlybird”, en tono sepia que le
proporciona un halo de antigiiedad, y puedas crear confusion entre tus followers
sobre si la has manipulado o es una foto hecha por tu abuelo o abuela hace cuarenta
afos. Lo mismo sucede con los demas filtros como “Slumber” (disminuye la satura-
cion de la imagen y le da un toque retro en tonos azules y negros), “Inkwell” (blanco
y negro), “Sutro” (quema los bordes de la imagen) o “1977” que s6lo el nombre ya
deja entrever cual va a ser su funcion. Estos son so6lo algunos ejemplos de filtros que
Instagram ofrece a sus usuarios y usuarias para aplicar la estética retro y propagar
por la red esa aura antigua, pero cool.

Figura 5: Foto de la cuenta @soitgoesmag.
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La siguiente logica es la hipermediacion. E Instagram es la hipermediacion de las
nuevas generaciones, es el mundo con ventanas que el propio Bolter describe. Con
esta aplicacion todo tipo de representacion es visible, publica y expandida. Conti-
nuando con la analogia de las ventanas, Instagram es todo un mundo digital, dispar
e interconectado donde sus ventanas, o cuentas publicas, producen y reproducen re-
presentaciones tanto del propio medio como de otros en forma de grabaciones de
video, videos en directo, capturas de pantalla, escritos, etc.

En Instagram, y en cualquier red social, los collages son una constante y hay una
version de los mismos conocida como memes y que lleva afnos ganando popularidad.
La hipermediacion de los collages, los memes y los fotomontajes hace que el espec-
tador sea hiperconsciente del medio llegando a reconocer (aunque no siempre) cuan-
do una imagen es real o no. Segun Bolter, la hipermediacion cuestiona a la inmedia-
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tez con estas practicas de generacion y regeneracion de elementos visuales, pero esta
afirmacion es mas que discutible, sobre todo en pleno siglo XXI, ya que los avances
en tecnologia y disefio grafico con los que nos topamos ponen de manifiesto la difi-
cultad para discernir entre un fotomontaje de una foto real, de una modificada en el
ordenador o con las aplicaciones del movil de una captada y publicada en el momen-
to sin retoques. Entra aqui, entonces, la idea de “transparencia” de la imagen. Si nos
remontamos al daguerrotipo, alla por el siglo XIX, desde la primera captura fotogra-
fica hubo sentimientos encontrados en cuanto a la realidad y a la transparencia de la
imagen tomada. Afios después, con la aceptacion indiscutible de la fotografia, ésta es
utilizada como método de identificacion de criminales y herramienta de control so-
cial. Esto, a dia de hoy, sigue ocurriendo s6lo que con evidencias orwellianas. El
problema que plantea la autenticidad de la imagen, de su transparencia, es el engafio
a la que somete al publico. Este engafio, ademas, puede ser provocado de diversas
formas ya sea con una manipulacion consciente (laboratorios fotograficos, progra-
mas de diseflo grafico...) o inconsciente (una toma borrosa, una sombra que no de-
beria estar...). Este problema estd empezando a dejar de serlo con Instagram. A no
ser que la imagen publicada sea escandalosamente increible o inverosimil o clara-
mente retocada sin necesidad de plantearse que lo ha sido por su evidencia, los usua-
rios no se plantean, en lineas generales, la transparencia puesto que ni siquiera ellos
mismos la aplican a sus publicaciones.

Por poner un ejemplo, con la aplicacion de Instagram, ya no sélo puedes “mentir”
con la imagen, sino que también puedes hacerlo con la ubicacion sefialando que ha sido
hecha en Dubai cuando en realidad ha sido una instantanea en Almeria. La transparen-
cia, en este caso concreto, queda relevada a un segundo plano. Somos, hiperconscien-
tes del medio que estamos utilizando, de cémo lo hacemos y de sus consecuencias.

“En el collage y en el fotomontaje como en el hipermedia, crear es reorganizar
formas existentes.” Bolter, D., & Grusin, R. (2011: 45)

Figura 6: Foto de la cuenta de la cantante (@lanadelrey.

® \ \‘ Q lanadelrey % « Siguiendo
:

theimmortalfuck Ffs delete u overrated
cunt

ribeiroleao Omg, i like *
haveyouseeeenough J

heroinbeauty i will love you &"

weedeliciQus Asi nos veremos cuando te
saques el carnet @delpipinnii

hasanahutii amy & v

phOtojunki @theimmortalfuck you're
childish

flackoink ctm ¢ ¢ ¢"
gretabooth @joeldubroc
joeldubroc @gretabooth the icons
smhlibra AAAAAAAAAAAAAA
_amy.winehouse @

Q Q N

1.325.232 Me gusta
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Por ultimo, la idea de remediacion que Bolter propone es facilmente visible en el
nuevo milenio, en el ambito de la cultura y, por supuesto, en las redes sociales.

Bolter define la remediacion como “tomar una “propiedad” de un medio y reutili-
zarla en otro.” (2011: 50). O sea, una reapropiacion de elementos de un medio, como
puede ser la fotografia o el video, y su posterior reutilizacion en otro medio, como
Instagram. Como bien sefiala Bolter, la remediacion es caracteristica de los medios
digitales. Esto es debido a las facilidades que lo digital nos proporciona para hacer
estas combinaciones de medios y, ademas, a las posibilidades de que el producto que
surge de este acoplamiento sea publicado en diferentes formatos y medios sin perder
un apice de calidad o autenticidad. También, con la remediacion, se han modernizado
ciertos medios como, por ejemplo, el VHS con el DVD y el BLU-RAY o los albumes
fotograficos, como he sefialado anteriormente en este ensayo, que han pasado de ser
un gran libro en el que podias conservar tus instantaneas, a digitalizarse y, ahora, a
conservarse en redes sociales y especificamente en plataformas como Instagram,
Tumblr y Pinterest. Ha habido una readaptacion del medio y del usuario de este.

“Se fue acortando el tiempo necesario para sacar fotos. Las camaras evolucion-
aron en objetos cada vez mas agiles y portatiles. Se fueron acortando los tiempos
en revelar las fotos y en poder disfrutarlas. Los tiempos de revelados duraban se-
manas hasta que llegé la Polaroid. Hoy, con los moviles, en unos milisegundos
puedes disfrutar de tu foto.” Gonzalez, P. (2016: 39).

Figura 7: Foto de la cuenta de la serie de YouTube @wearesavvy.

% wearesavvy » Seguir

wearesavvy Cuteness overload. v
#wearesavvy #pictureofapictureofapicture
#lol #1bf #polaroid #season2 #comingsoon
#ytredoriginals #behindthescenes
#friendship

Cargar mas comentarios
cami.alcalaa Love this & &

fanfics.4.annikan @spencer.barbosa
CUTIES &

hallaBOT Aunins

© Q R
12.021 Me gusta

4. Instagram como fototeca: Cuando la red social hace retrospectiva

“La recuperacion no es simplemente el volver a poner en escena una forma anti-
gua, tal como esta. Existe cierta traduccion o metamorfosis que es necesaria para
poner en relacion con el nuevo contexto el medio recuperado —como todos pode-
mos comprobar si experimentamos los llamados “revivals” culturales, ya sea en la
moda, o en la musica o en cualquier forma cultural. Lo antiguo es actualizado, por
decir asi. Para el hombre tribal arcaico, en su espacio acustico, no existia el pasa-
do, ni la historia, sino que se vivia en un presente continuo. Hoy en dia experimen-
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tamos un retorno a esa perspectiva cuando los avances tecnologicos se hacen tan
masivos que producen la colisién de diversos entornos unos con otros, por ejem-
plo, el teléfono y la radio con el satélite y el ordenador.” McLuhan & McLuhan
(2009: 9).

Como he desarrollado antes, Instagram esta jugando un papel muy importante en la
construccion de identidades individuales y colectivas gracias a su alma retro y sus
filtros y a la multitud de cuentas vintage que hay en la red.

El otro uso que se le da a Instagram y que me gustaria indicar es el de “profesora de
historia”, de archivo de imagenes historicas o fototeca. Un nuevo banco de referencias.

Figura 8: Foto de la cuenta @britishculturearchive

britishculturearchive « Siguiendo
Hulme

britishculturearchive Hulme, Manchester,
1986. One of our favourites, we thought
we'd re-visit this great image from Stuart
Franklin.

mr_jasonny_jbird ¢

darranacton Brilliant!
britishculturearchive #hulme #manchester
#1980s #1986 #80skids #councilestate
#socialphotography
#documentaryphotography #britishculture
ladinkum Brilliant
southpawinstagrammer @poixn16
@steve_byrne_tattoo @breadman?3_nxvi

© Q H
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A pesar de Google, en Instagram encontramos miles de cuentas como estas donde
ver y conocer etapas pasadas de la historia contemporanea a base de fotografias. Por
supuesto, esto sin contar las cuentas oficiales de revistas fotograficas como Magnum
o Life.

Musica, cine, moda, movimientos sociales...Cualquier evento importante del si-
glo pasado o, incluso, de hace cinco o diez afnos y que haya sido capturado en una
imagen es susceptible de aparecer ya sea en cuentas de fans o admiradoras del per-
sonaje o del suceso en si o porque fueran fotografias que o bien, pasaran a la historia
como imagenes de una generacion, o bien no fueran relevantes en su momento, pero
se hayan convertido ahora en iconos.

Las cuentas que hacen de bancos de imagenes historicas captan al usuario y a la
usuaria de Instagram por la potencia de la foto (ese es el primer paso y, en ocasiones, el
unico objetivo de cualquier cuenta de la red social) pero su trabajo como educadora en
historia no termina ahi. Como podemos observar, las personas encargadas de esas publi-
caciones se preocupan en documentarse y en escribir lo que seria una especie de peque-
o pie de pagina a modo de introduccion o aclaracion de la foto. A veces, la precision es
tal que indican el lugar y la fecha concretas. Ademas de eso, también los comentarios de
los y las followers de dicha cuenta pueden llegar a ayudar, en algunas ocasiones, a saber
mas sobre el momento tanto de esa escena como de la historia en general.
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Figura 9: Foto de la cuenta @the girl with the mousy hair

@ the_girl_with_the_mo... » Siguiendo

the_girl_with_the_mousy_hair It's not
the side effects of the Cocaine )’ During
his arrest (1976) #davidbowie
#davidrobertjones #aladdinsane #starman
#spaceboy #themanwhosoldtheworld
#themanwhofelltoearth #thinwhiteduke
#ziggystardust #majortom #bowie #1970s

officialrudolphmclagan I'm thinking that it
must be love!

rexleetham "I'm thinking that it must be
love, it's too late...." & v @@

barlaby His face is just perfect
crackotage @l/inseyguinade
didazs @nhamanocorrupto
il_gory Uhuuu it a too late

© Q A
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L

popculturecult Oscar Winner #bestpicture
#90s #oscar #winner
#thesilenceofthelambs #jodiefoster
#claricestarling #oscars2018
#popculturecult

bambi_okice @gemini0080 womanpower!!!
gemini0080 @bambi_okice “J
lauura_dorothy 'Hester Mofet. It's an

anagram isn't it, Doctor?'igg

that_movie_gal @popculturecult Clarice...
Pnssihlv the hest female rle at the time tn

O Q H

354 Me gusta

En la foto siguiente, el rectangulo rojo indica donde esta toda la informacion ne-
cesaria para saber quiénes son los protagonistas de esa instantanea (Robert Redford,
Paul Newman y la hija de este, Melissa Newman), donde estaban (México), el afio
(1968), por qué estaban ahi (rodando la pelicula Dos hombres y un destino) y quién
hizo la fotografia (Lawrence Schiller).
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Figura 11: Foto de la cuenta @thiswashollywood.

thiswashollywood « Siguiendo

@ e

thiswashollywood Robert Redford, Paul
Newman and Newman's daughter, Melissa,
M | during production of “Butch Cassidy And
The Sundance Kid" in Mexico, 1968. Photo
by Lawrence Schiller.

sabined525 Really two of the best! &

eloisavilargasparini Muito lindositt & &
ROV

lehimendez k4

sinatragram Made the funniest faces

mpom2668 That's a good one

olfatesfandiari Melissa has a brand new

friend. Forget daddy. | see him all the time

oneknight1 #hotness abounds

| addicted_poldarky I still can't believe they
only made 2 movies together...a great team

QO Q Al

N/ 5884Megusta

Por ultimo, también es necesario indicar el papel que juegan los hashtags (#) o
etiquetas en la expansion de conocimiento como hipervinculos y enlaces de una
cuenta a otra. Estos hashtags sirven a la vez como forma de etiquetar y nombrar a la
foto como de descriptores de la misma puesto que puede haber incontables etiquetas
que sefalen lo mas nimio de la imagen o de la historia que la rodea. Si, por ejemplo,
te gusta el punk y utilizas Instagram para aprender y conocer como fueron sus orige-
nes y la estética, lo mas probable es que empieces por poner en el buscador palabras
clave que te lleven a cuentas afines a la subcultura punk. Como vemos en la imagen
que he escogido, los hashtags estan formados por nombres de grupos de musica
punk, por etiquetas que se han creado especialmente para esta subcultura, por nom-
bres de canciones, de cantantes, etc. Sin olvidar, que, en esta fotografia, aparecen
como hashtag el cantante del grupo de punk britanico 7he Clash, Joe Strummer, y el
pintor americano precursor del pop art, Andy Warhol. Por lo tanto, la persona intere-
sada en pintura y/o en musica, en pop art y/o punk, en ambos personajes o solo en
uno de ellos, puede llegar a conocer todo lo que rodea a esta imagen historica s6lo
pulsando sobre la etiqueta que mas le llame la atencion y ésta le derivara a otra ima-
gen que se encuentre dentro del archivo de dicho hashtag.

Figura 12: Foto de la cuenta @punkpoetryy.

“(i\ punkpoetryy + Siguiendo

punkpoetryy #JoeStrummer and
#AndyWarhol

punkpoetryy #punk #punkrock

#punkpoetry #sexpistols #theclash
#thedeadboys #blondie #lovekills
#sidandnancy #sidvicious #buzzcocks
#iggypop #misfits #debbieharry
s#deadkennedys #chaosUK #greenday
#blink182 #joydivision #postpunk #punkside
#punkboy #punkgirl #hardcorepunk
+#nowave #poppunk #skatepunk
#anarchyintheuk

O Q R

670 Me gusta

Afiade un comentario
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5. Conclusion

McLuhan y Bolter desarrollaron entre las décadas de 1980 y 1990 una serie de teo-
rias que aplicaron a los medios de comunicacion existentes en aquellos momentos.
Como he podido investigar y observar, las leyes de McLuhan son adaptables hoy en
dia a las nuevas formas de comunicacion que hemos adquirido con el surgimiento de
nuevos medios de comunicacion. Por otro lado, las 16gicas que Bolter propone tam-
bién pueden aplicarse, sobre todo la remediacion con la que no hacemos otra cosa
que prolongar y renovar los usos de las nuevas tecnologias. Mientras Internet siga
desarrollandose y continten apareciendo tecnologias de uso cotidiano, como los mo-
viles, las ideas de McLuhan y Bolter seguiran siendo utiles para analizar qué tipo de
utilidades pueden ofrecernos esos objetos y como los manejamos.

Los ejemplos que he propuesto en este trabajo son solo algunos de los casos que
podemos encontrar del uso de Instagram como archivo historico visual y que ilustran
el significativo papel que juega y jugara esta red social en la conservacion de la his-
toria contemporanea. Podria decirse que las generaciones “Y” y “Z” hemos hecho
(sin saberlo) con McLuhan y Bolter lo mismo que hacemos con cualquier elemento
pasado: cogerlo, adaptarlo y devolverlo como una novedad.
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7. Cuentas de Instagram de las fotos que aparecen en el trabajo

(Ordenadas por orden de aparicion de las capturas)
Figura 1: @soyunapringada94

Figura 2: @retrofashionphotography
Figura 3: @tocamelfrigopie

Figura 4: @hindsband

Figura 5: @soitgoesmag

Figura 6: @lanadelrey

Figura 7: @wearesavvy

Figura 8: @pbritishculturearchive

Figura 9: @the girl with the mousy hair
Figura 10: @popoculturecult

Figura 11: @thiswashollywood

Figura 12: @punkpoetryy
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