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Hace poco escuché en una entrevista en Radio Nacional un comentario de Ferran
Adria, que decia que lo que mas le habia sorprendido tGltimamente era que un perio-
dista, fuera de Espaiia, le habia hecho una entrevista con un mévil. Con el moévil habia
hecho todo su trabajo. Llevaba las preguntas escritas en su movil, hacia anotaciones,
pegaba textos, hacia fotos, video, edicion, envio, publicacion, conexion con las redes
sociales...

Valga este comentario para poner de manifiesto como el periodismo se vale cada
vez mas de la telefonia movil y como esto nos hace ir definiendo nuevos perfiles pro-
fesionales para un periodismo movil.

La lectura de este libro titulado “Periodismo en la telefonia mévil” despierta un
doble interés. Por un lado, porque analiza los desarrollos tecnoldgicos de la telefonia
movil, como afectan y enriquecen al periodismo y por otro porque define nuevos per-
files profesionales para un periodismo moévil.

Sus autores, los profesores Mariano Cebridn Herreros y Jesus Flores Vivar, avala-
dos por una larga trayectoria investigadora, han sido valientes y agiles al abordar en
este libro los vertiginosos cambios que se estan dando en la telefonia mévil y su con-
vergencia en el periodismo, en pleno proceso de innovacion continua. No es la primera
vez que los autores hacen referencia, en diversas publicaciones, a las transformacio-
nes que se producen en los cibermedios y a la concepcion multimedia del periodista,
todo ello como resultado de su intensa actividad investigadora a la vanguardia de las
innovaciones tecnoldgicas. Sin embargo, lo atractivo de esta obra radica en la pre-
sentacion de los aspectos novedosos del periodismo en su convergencia con la tele-
fonia movil.

El tema principal de la presente obra son las nuevas utilidades de los teléfonos mo-
viles, convertidos en una plataforma de comunicaciones, con prestaciones comunica-
tivas escritas, audiovisuales y multimedia, que ademas promueven multitud de
servicios. De los seis capitulos que tiene el libro, el primero esta dedicado integra-
mente a este nuevo rol que juega el teléfono movil, mas alla de su mero papel de co-
municacion oral entre dos personas y en el segundo hace mayor hincapi¢ en el movil
como herramienta periodistica, presentando algunos de los desarrollos y avances hasta
llegar a la situacion actual en la que los moviles 3G se encuentran ampliamente im-
plantados. “Las posibilidades que se abren a los contenidos periodisticos via mévil son
inmensas. La consolidacion del cardcter multimedia de los contenidos en el movil re-
volucionara -y ya lo esta haciendo- la manera de contar historias; la velocidad y la
movilidad de la conexidn a Internet, consolidan, por otro lado, al teléfono como puerta
de acceso a la Red” (pag. 69).

Con la descripcion en el tercer capitulo de los medios y aplicaciones moéviles, radio,
television y redes sociales podemos decir que se cierra el bloque “tecnologico” de
esta publicacion, para orientar los tres siguientes capitulos a los mas “humano”, con-
tenidos y servicios periodisticos moviles, a los medios de comunicaciéon que pro-
mueven el periodismo mévil y a los perfiles profesionales para el periodismo movil.

Estudios sobre el Mensaje Periodistico 403
Vol. 18 Num. 1 (2012) 401-420



Bibliografia (Criticas y reserias)

Los nuevos equipos moviles tratan de incorporar las herramientas y servicios de un
ordenador, pero su evolucion se orienta hacia la integracion de diferentes aplicacio-
nes afines a los intereses de cada uno de los usuarios.

“El enorme impulso que estan cobrando las aplicaciones abre otras puertas para el
acceso a las informaciones que responden de manera mas concreta a las necesidades
de grupos o personas” (pag. 102).

Los teléfonos moviles abren la puerta a nuevos formatos de contenidos periodisti-
cos. Entre las funciones informativas periodisticas destacan las alertas informativas,
una de las innovaciones periodisticas de amplio desarrollo en la telefonia movil, los
mensajes cortos de textos (SMS), los mensajes multimedia (MMS) y las noticias.
“Este tipo de mensajes (SMS) obliga a la sintesis narrativa, a emplear un lenguaje de
nuevos simbolos significativos, de siglas y sincopado que lleva a la economia de la
lengua en sus maximos extremos expresivos, especialmente entre los jovenes” y en los
MMS “a pesar que las imagenes no contengan la calidad necesaria, sin embargo el
valor de los contenidos es tan poderos que supera cualquier otra deficiencia. Esto ha
llevado a que cualquier ciudadano pueda convertirse en corresponsal de una agencia
o de un canal de television. Por supuesto, los propios periodistas de medios también
emplean estos recursos aunque siempre buscando la mayor calidad posible de ima-
gen”. (Pag. 153)

El analisis que se presenta de los medios de comunicacion que promueven el pe-
riodismo movil nos permite conocer las estrategias y servicios que desarrollan cada
uno de ellos con el objetivo de acercarse a una nueva forma de afrontar la actualidad
caracterizada por la brevedad, la importancia y la facil lectura. En el estudio de la
prensa, tanto generalista como especializada, se realiza una aproximacion al tipo de
tecnologia, a la navegacion y a los modelos de negocio, y de forma concreta se dan a
conocer los distintos servicios de alertas. En radio ademas de las alertas destacan los
servicios que permiten la participacion en los programas de la emisora, y a través de
la navegacion en sus webs las descargas de podcast. Sin embargo, por lo que respecta
a la television y tal como se cita en el libro, el crecimiento es lento, si lo comparamos
con el de Japdn, en el que mas del 30% de la poblacion ve la tele por el movil. Pese a
ello, los autores muestran la comparativa entre las cadenas televisivas nacionales y
mas representativas en nuestro pais. distinguiendo entre las estrategias para ganar au-
diencia, el modelo de negocio y la tecnologia utilizada.

La obra concluye con unas orientaciones sobre los perfiles profesionales para el pe-
riodismo movil, que dejan la puerta abierta a una metamorfosis continua del periodista
que afecta radicalmente a su trabajo diario, donde el uso de todo tipo de soportes tec-
nologicos se convierte en imprescindible, sumado a la mayor precision, la instanta-
neidad y la originalidad.
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