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RESUMEN

Introduccion: Algunos expertos coinciden en el papel fundamental que tienen las redes sociales
en el aumento de los delitos de odio en los tltimos afios, sobre todo entre la poblacion mas joven.
Conscientes de dicha realidad, estas plataformas toman continuamente medidas para evitar que los
discursos de odio se propaguen por la red. Sin embargo, también es necesaria la colaboracion del resto
de implicados en el proceso comunicativo. Uno de ellos son los medios de comunicacion. La presente
investigacion se centrd en analizar los comentarios realizados en las publicaciones de Instagram de los
principales diarios espafioles de tirada nacional (E/ Pais, El Mundo, ABC, La Vanguardia y 20Minutos)
relacionadas con la conocida como “Semana del Orgullo”. Metodologia: La metodologia empleada
fue el analisis de contenido cuantitativo y empirico de todos los comentarios que se hicieron en las
publicaciones (N=20) de las cuentas de Instagram pertenecientes a dichos periddicos. Resultados: El
corpus obtenido result6 ser de 6.013 comentarios: 41,8% clasificados como “otros”, 32,6% “a favor”,
16% “criticas”, 4,9% “burlas”, 3,1% “menosprecio”, 1,5% “insultos” y 0,1% “amenazas”. Discusion:
Los resultados coinciden con otros trabajos en que los filtros establecidos por Instagram reducen los
discursos de odio en esta red, a diferencia de otras como Twitter. Conclusiones: La mayoria de los
mensajes respecto al colectivo LGTBIQ+ estan a favor, y, aunque la mayor parte de los mensajes en
contra pueden clasificarse como criticas, existe un pequefio porcentaje de mensajes que pueden ser
considerados discursos de odio.
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ABSTRACT

Introduction: Some experts agree on the fundamental role that social networks have in the increase
in hate crimes in recent years, especially among the younger population. Aware of this reality, these
platforms continuously take measures to prevent hate speech from spreading through the Internet.
However, the collaboration of the rest of those involved in the communication process is also necessary.
One of them is the media. This research focused on analyzing the comments made on the Instagram
posts of the main Spanish newspapers of national circulation (£/ Pais, El Mundo, ABC, La Vanguardia
and 20Minutos) related to what is known as “Pride Week”. Methodology: The methodology used was
the quantitative and empirical content analysis of all the comments made in the publications (N = 20)
of the Instagram accounts belonging to those newspapers. Results: The corpus obtained turned out to
be 6,013 comments: 41.8% classified as "other", 32.6% "in favor", 16% “critics”, 4.9% "teasing", 3.1%
"contempt", 1.5% "insults" and 0.1% "threats". Discussion: The results coincide with other studies in
which the filters established by Instagram reduce hate speech on this network, unlike others such as
Twitter. Conclusions: Most of the messages regarding the LGTBIQ + group are in favor, and, although
most of the messages against can be classified as critics, there is a small percentage of messages that
can be considered hate speech.

KEYWORDS: Hate messages; Hate speech; LGTBIQ+; Social media; Instagram; Homophobia;
Spanish press.
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1. Introduccion

El aumento de la visibilidad de discursos de odio y otras formas de comunicacion ofensivas online
estan resultando ser un desafio para las sociedades conectadas. El hecho de que Internet esté siendo
usado para difundir mensajes de odio y de violencia, se ha convertido en una preocupaciéon social
por la capacidad que se le atribuye a la red para dispersar, generar y potenciar los efectos de dichos
mensajes (Ardevol, 2016; Gualda et al., 2015; Mir6 2016). La preocupacion se ha visto incrementada
tras la aparicion de estudios que han constatado la relacion entre lo que ocurre en el mundo online y el
offline (Olmos, ef al., 2020). De hecho, algunas investigaciones proponen predecir conductas sociales
en funcion de los mensajes publicados en las redes sociales (Congosto y Aragon, 2012; Congosto,
2014), tales como los discursos de odio.

Segun Naciones Unidas, discurso de odio es “cualquier forma de comunicacion de palabra, por escrito
o0 a través del comportamiento, que sea un ataque o utilice lenguaje peyorativo o discriminatorio en
relacion con una persona o un grupo sobre la base de quiénes son o, en otras palabras, en razén de
su religion, origen étnico, nacionalidad, raza, color, ascendencia, género u otro factor de identidad”
(ONU, 2019). A lo largo del verano de 2021, tuvieron lugar en Espana, diversas agresiones verbales
y fisicas a miembros del colectivo LGTBIQ+, siendo la mas destacada la muerte de Samuel Luiz
tras haber recibido una paliza al grito de "maricon" a las puertas de una discoteca en La Corufia (La
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Vanguardia, 2021). Estos acontecimientos, junto con el hecho de que los reportes por incitacion de
odio en Facebook aumentaron un 174% en 2020 (Facebook, 2021), ahora han puesto a la homofobia
en el foco de los discursos de odio.

En 2012, el Parlamento Europeo defini6 el término “homofobia” como “el miedo irracional y la aversion
a la homosexualidad masculina y femenina, que se basa en prejuicios y es comparable al racismo,la
xenofobia, el antisemitismo y el sexismo, y que se manifiesta en las esferas publicay privada de diferentes
formas, tales como la incitacion al odio y a la discriminacion, la ridiculizacion y la violencia verbal,
psicologica y fisica, asi como la persecucion y el asesinato, la discriminacion en violacion del principio
deigualdad y limitaciones injustificadas e irrazonables de derechos, ocultas a menudo tras justificaciones
deordenpublico, de libertad religiosa y del derecho ala objecion de conciencia” del Parlamento Europeo,
de 24 de mayo de 2012, sobre la lucha contra la homofobia en Europa (2012/2657 (RSP)). Dichas
manifestaciones se llevan a cabo hoy en dia a través de redes sociales como Instagram (Megias, 2020).

En sus términos y condiciones, la red social asegura retirar “cualquier contenido que incluya amenazas
creibles o lenguaje que incite al odio, contenido dirigido a particulares con el fin de humillarlos o
avergonzarlos, informacion personal utilizada para chantajear o acosar a alguien, y mensajes reiterados
no deseados” (Instagram, 2021). Para la plataforma, “resulta inaceptable fomentar el uso de la violencia
o atacar a alguien por razones de raza, etnia, origen nacional, sexo, identidad sexual, orientacion sexual,
creencias religiosas, discapacidad o enfermedad” (Instagram, 2021). A pesar de las limitaciones en las
condiciones de uso de esta red social, el mecanismo no esta bien explicado a los usuarios (Heins, 2014)
o su puesta en marcha se lleva a cabo de manera un tanto disfuncional (Cabo y Garcia, 2016).

Dado que las plataformas por si mismas no tienen la capacidad de combatir en solitario este tipo de
mensajes, se vuelve necesaria la colaboracion del resto de implicados en el proceso comunicativo. Uno
de ellos son los medios de comunicacion (Flores, 2021). No s6lo son los encargados de dar visibilidad
a la realidad que sufre en ocasiones el colectivo LGTBIQ+, sino también de vigilar sus contenidos
y lo que se dice en ellos tanto en sus paginas web como en sus perfiles de redes sociales. Si bien no
pueden ser responsables de las opiniones vertidas por los lectores, si han asumido el compromiso de
intentar evitar que se difundan discursos de odio. Por lo tanto, el lenguaje ofensivo, insultante, hiriente,
despectivo u obsceno dirigido a una persona o a un colectivo en redes sociales ha avivado el debate
sobre la moderacion del contenido. En situaciones de conflicto, como lo es la difusion de discursos de
odio, el papel de los medios es clave e influira en como concluya (Aguilo, 2020).

Al igual que en la mayoria de las esferas de la sociedad, las redes sociales han tenido un fuerte impacto
sobre el periodismo (Viner, 2016). Tal y como sefiala Pérez-Soler (2017), estas plataformas sitiian al
usuario en el centro de la estrategia empresarial, fomentando la participacion. Esto supone por encima
de un cambio tecnologico, un cambio de mentalidad. Este cambio supone, entre otros aspectos, que los
hechos mas proclives a ser comentados y compartidos en las redes son los que los periodistas optaran
por convertir en noticias (Pérez-Soler, 2017) debido a que la divulgacion del contenido es uno de los
factores estratégicos de los medios de comunicacion en la actualidad (Gonzalez, 2020).

Periddicos, televisiones y radios se lanzaron a la creacion de perfiles en redes sociales con el objetivo de
ampliar y mejorar la distribucion de sus contenidos. Mas alla de llegar a la audiencia, también buscan
que esta interactue con dichos contenidos compartiéndolos y/o a través de comentarios (Arréguez y
Merlo, 2020). Una de las redes mas utilizadas con este objetivo es Instagram. Los medios la estan
aprovechando su capacidad para crear contenidos e interactuar con el publico. Sin embargo, a pesar de
que existen numerosas investigaciones sobre Facebook o Twitter, los trabajos sobre el uso de Instagram
por parte de los medios de comunicacion son escasos (Lirola et al., 2015).
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1.1. Estado de la cuestion

A diferencia de otras redes sociales como Twitter y Facebook, no hay muchos estudios empiricos que
examinen las noticias en Instagram. Esto podria deberse a la dificultad técnica de extraer datos de esta
plataforma, y/o como consecuencia de la naturaleza de Instagram y el hecho de que todavia es vista
como un lugar para el entretenimiento, principalmente dirigido a los jovenes (Al-Rawi et al., 2021).
La mayoria de los estudios realizados hasta ahora se ha centrado en la participacion de los usuarios a
través de encuestas, mientras que un nimero menor de estudios ha ofrecido un andlisis de contenido
textual de las noticias y los comentarios del publico.

Las investigaciones sobre Instagram en los ultimos afios se han centrado principalmente en temas cla-
ve (Figuereo et al., 2021) como la educacion (Ruiz-San-Miguel et al., 2020; Carpenter et al., 2020);
el marketing (Gongora y Lavilla, 2020a; Casal6 et al., 2021; Velar-Lera et al., 2020; Djafarova y
Bowes, 2021); la comunicacion politica (Parmelee y Roman, 2020; Garcia et al., 2020; Lindholm et
al., 2021); el analisis de influencers gastronomicos (Allué, 2013; Gonzalez y Martinez, 2020; Herrero
y Navarro-Beltra, 2021; Marauri ef al., 2021), de moda (Ribeiro-Cardoso et al., 2016) o deportistas
(Segarra-Saavedra e Hidalgo-Mari, 2020; Lobillo y Aja, 2020); y, finalmente, problemas psicoldgicos
como ansiedad (Senin-Calderdn et al., 2020; Wallace y Buil, 2020), depresion (McCosker y Gerrard,
2020) o adiccion (Chavez y Vallejos-Flores, 2021).

A pesar de no ser mayoria, desde el afio 2019 ha comenzado a mostrarse interés por los mensajes de
odio a través de Instagram. Algunos trabajos han estado enfocados en las elecciones generales de 2019
(Losada et al., 2021), otros en el lenguaje que se emplea en ellos, ya sea en portugués (Vargas et al.,
2021) o en italiano (Corazza et al., 2019), para llevar a cabo humillacién corporal o bodyshaming
(Hamid et al., 2018) o para detectar ciberacoso (Cheng et al., 2019). Asimismo, pueden encontrarse
investigaciones sobre racismo (Rajan y Venkatraman, 2021; Civila et al., 2020), mensajes de odio
dirigidos a influencers (Martinez y Mayagoitia, 2021) y sobre como se comportan los adolescentes
frente a ese tipo de comentarios (Astuti, 2019). El estudio concreto de discurso de odio contra la
comunidad LGTBIQ+ no ha sido abordado en Instagram, aunque si en otras redes sociales como
Twitter (Sorigd, 2020), Facebook (Vega, 2019; Avellaneda, 2020; Dantas y Pereira, 2015) o en las
redes sociales en general (Costa-Marques y Garcia, 2018).

Desde el punto de vista de la comunicacion, mas alla de la politica, se ha estudiado como se comunican
los jovenes a través de Instagram (Candale, 2017), las diferencias de género que existen en sus usos
comunicativos (Cuenca et al., 2020), como ha modificado la comunicacion visual (Sarmiento-Guede
y Rodriguez-Tercefio, 2019) o como es utilizada por parte de celebridades para crear su discurso
mediatico (Mattei, 2015). También se han analizado los perfiles en esta red de periddicos (Aguilo,
2020; Gonzalez, 2020; Gongora y Lavilla, 2020a; Gongora y Lavilla, 2020b), programas de television
(Torrego et al., 2021), prensa deportiva (Rojas y Panal, 2017) y radios (De-Sola-Pueyo et al., 2021).

Algunos estudios han estado mas centrados en las noticias que comparten los medios en esta red social.
Borges-Rey (2015), Greer y Ferguson (2017) y Holiday ef al., (2019) han hecho referencias en sus
investigaciones a la teoria de los valores de las noticias, mientras que Al Nashmi (2018) empleo el
elemento de interés periodistico en su estudio cualitativo. En términos de participacion de los usuarios,
Larsson (2018) llevo a cabo un anélisis comparativo del uso que hacian de Facebook y de Instagram
los cuatro medios mas importantes de Noruega y cdmo interactuaban los usuarios con sus contenidos.
Concluy6 que los usuarios prefieren Facebook para interactuar, y que lo hacen a través de interacciones
que demanden poco esfuerzo, lo cual se hizo més evidente en Instagram.
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El componente visual de esta red social juega un papel fundamental a la hora de relacionarse con el
contenido que publican los medios en ella. Segln la investigacion de Nee (2019), los adolescentes y
jovenes prefieren plataformas visuales como Instagram para consultar noticias. Coincide con los resultados
ofrecidos por Arceneaux y Dinu (2018), que compararon la efectividad en términos de informacion entre
jovenes universitarios que usaban Twitter e Instagram, resultando mas eficaz la segunda. El hecho de
que su contenido visual sea mas atractivo para las nuevas generaciones y sea una plataforma que permite
la interaccion, Thomson y Greenwood (2017) corroboraron que también es uno de los sitios de Internet
preferidos por los jévenes para informarse y entretenerse.

Por su parte, Vazquez-Herrero ef al. (2019) para estudiar las publicaciones de 60 medios en el formato
de Instagram Stories. Las iméagenes son el contenido principal, casi la mitad de ellas editadas exprofeso
antes de ser compartidas y la mayoria presentaban informacién limitada a modo de introduccién a la
noticia a la que conduce el enlace insertado. De hecho, Greer y Ferguson (2017) comprobaron que los
contenidos que introducen noticias son los que mas participacion generan entre los usuarios, mas que
los contenidos de estilo de vida o incluso mas que las promociones.

Los estudios anteriores han esbozado importantes lineas de investigacion, pero sigue habiendo una brecha
significativa en la literatura relacionada con el examen empirico de las noticias que los medios publican
en Instagram y como la participacion de los usuarios a través de comentarios puede estar contribuyendo
a la disfusion de discurso de odio contra la comunidad LGTBIQ+.

2. Objetivos

Objetivo general:
Describir y cuantificar la presencia del discurso del odio dirigido a la comunidad LGTBIQ+ en los
comentarios a las publicaciones en Instagram de los principales periddicos espafioles de tirada nacional.

Objetivos especificos:
 Identificar posibles mensajes de odio en los comentarios de las publicaciones de los periddicos
durante la “Semana del Orgullo Gay”.
+ Clasificar dichos mensajes por la intensidad del odio contenido.

Se parte de la hipdtesis de que el discurso de odio contra el colectivo LGTBIQ+ no es especialmente
difundido a través de Instagram. A pesar de que es posible que existan comentarios negativos que
pueden ser reconocidos como discurso de odio en sus diferentes manifestaciones, éste no es mayoritario.

Una de las razones podria ser, como se ha mencionado anteriormente, que la red social cuenta con unos
filtros generales para evitar la propagacion de discursos de odio, ademas de permitir que los usuarios, los
periddicos analizados en este caso, establezcan sus propios filtros especificos. Por ejemplo, cualquier
usuario puede establecer que en sus comentarios no aparezcan aquellos que contengan palabras como
“maricon”, “puto”, “enfermo”, etc.
3. Metodologia

La investigacion descriptiva permite realizar una revision critica y analizar en profundidad la corriente
de investigacion con el objeto de resefar las condiciones que originaron su aparicion, asi como también
sefalar los problemas conceptuales y las limitaciones metodologicas existentes (Tinto, 2013). Es el
acaso de este articulo, que, a partir del analisis de contenido, pretende extraer interpretaciones de la
realidad objeto de estudio.
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El presente trabajo, de caracter exploratorio, analiza todos los comentarios realizados en el total de
publicaciones de las cuentas de Instagram pertenecientes a los cinco principales diarios espafioles de
tirada nacional (E/ Pais, El Mundo, ABC, La Vanguardia y 20Minutos) relacionadas con la conocida
como “Semana del Orgullo”. El periodo de estudio comprendié del 21 de junio al 4 de julio de 2021,
dos semanas entre las que se enmarcan las celebraciones. Es a lo largo de este periodo durante el cual
la prensa publica una mayor cantidad de contenido relacionado con el colectivo LGTBIQ+, el cual se
estudia en esta investigacion como receptor de discurso de odio.

La muestra final comprendi6 el analisis de los comentarios generados (N=6.013) a partir de un total de
N=20 publicaciones (la totalidad de las relacionadas con la Semana del Orgullo), que se convirtieron
en las unidades de andlisis del estudio (Tabla 1). Se optd por un andlisis de contenido cuantitativo,
considerado como una técnica que permite conocer de forma objetiva y sistematica el contenido de
los mensajes analizados (Pinuel, 2002; Igartua, 2006) a partir de la recogida de informacion tras la
descarga automatica de los comentarios empleando la herramienta Export Comments. Los comentarios
descargados se complementaron manualmente debido a que el software no descarga los contenidos de
cuentas que son privadas (10%-30%).

Tabla 1. Periodicos, cuenta de Instagram y numero de publicaciones analizadas

Periodico Cuenta de | N° de
Instagram publicaciones
El Pais @el pais 3
Ll Mundo @elmundo_es 5
ABC (@abc_diario 5
La Vanguardia @lavanguardia | 5
20Minutos @20m 2
TOTAL 20

Fuente: elaboracion propia

El protocolo de codificacion de cada unidad de analisis incluyo6 el registro, en cada post publicado por
cada periodico, del namero y tipo de comentarios que generd. Para la clasificacion de comentarios
se utilizé una variable clasificatoria propuesta por Losada-Diaz ef al. (2021) que pretende medir “la
presencia numérica, entre todos los comentarios generados en cada publicacion, de seis parametros que
recogen todas las opciones sobre las que se sustenta el discurso del odio: criticas, insultos, menosprecio,
amenazas, burlas y otros” (p. 200). A estos se ha anadido la categoria “a favor”. En la Tabla 2 se explica
como se interpretd cada uno de estos parametros en el proceso de codificacion:

Tabla 2. Parametros de clasificacion de unidades de andlisis

Parametro | Descripcion

Criticas Afirmaciones negativas que tienen como objetivo establecer un juicio de valor de la persona
receptora, y en ocasiones infringir un dafio u ofensa.

Ej. “Pero que mas queréis ?? A nivel de derechos superais Incluso a los heteros.”, “Se puede estar
contra el racismo, pero no contra la homofobia. HIPOCRITAS.”, “Me alegra la posicion de Hungria,
ya es demasiada la imposicion de la ideologia de género, no hay ni un solo evento ni marca que no
promueva la agenda gay.”

Menosprecio | Actitud negativa que se considera a algo o alguien por debajo de su valor real. También se caracteriza
por reflejar desprecio.

Ej. “Por eso es que la sociedad los repudia. No por lo que son. Sino por lo que hacen y quieren de
paso que los aplaudamos. Un gesto hace mas que mil palabras.®”, “Otro espectaculo penoso de otro
acomplejado”

Burlas Acciones o palabras que tienen como finalidad poner en ridiculo a algo o a alguien.

Ej. “Asi es, vivir para ver, eh? Pasate a la gimnasia ritmica.”, “Otro payaso mas del circo, perdon!
Payasa, payase...”, “Uy las mariposas estaran felices revoloteando©”
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Insultos Palabras que ofenden o humillan directamente a una persona, especialmente con mensajes hirientes,
siempre con una connotacion negativa.

Ej. “Que se metan por el culo sus banderas, y dejen al resto de normales seguir adelante!”, “Meteos
esa guarrada de bandera por el orto. Viva la bandera espaiiola y viva VOX”, “Hijos de perra $&”,

Amenazas Comentarios que hacen referencia al peligro o posible riesgo mediante una advertencia que surge de
un hecho o acontecimiento que atin no ha sucedido.

Ej. “Espero que te maltraten, que es lo que te mereces”, “Corre imbécil, porque si nos vemos...”,
“Marlaska, cuélgate o lo haremos nosotros”

Otros En esta variable se tomara en cuenta todos aquellos comentarios que no estén presentes en ninguna
de las categorias antes mencionadas o que no se corresponden con el tema central del contenido de la
publicacion.

Ej. “Este es el presidente de Colombia?”, “Los derechos humanos robados en Venezuela y Cuba.”
“Menudo organismo mas corrupto. y que tiene que ver la religion??”, “@@OQ®”

A favor Comentarios que apoyan al colectivo.

Ej. “La extrema derecha homofoba esta feliz con esta decision. Reivindicar los derechos del colectivo
LGTBI! Habrase visto!”, “No es un desfile LGTB, es una reivindicacion y tiene cabida en el futbol y

en todos los ambitos”, «[Jafdndndn>

Fuente: elaboracion propia a partir de Losada-Diaz et al., 2021

La clasificacion se realizé dos veces por la autora y una tercera por una persona externa, coincidiendo
las tres revisiones en un 94,8% de los casos. Posteriormente, se utilizo el programa informatico SPSS
version 20 para proceder con el tratamiento estadistico de los datos. El analisis descriptivo incluyo la
realizacion de frecuencias de los niveles de odio, asi como la elaboracion de tablas de contingencia que
cruzaba el nivel de odio con el titulo de la cabecera.

4. Resultados

El nimero total de comentarios analizados a partir de las 20 publicaciones (p = publicacion) estudiadas
(ver Anexos) asciende a 6.013 comentarios. E/ Pais y La Vanguardia son las cabeceras que registran
mayor interaccion por parte de sus usuarios si comparamos las publicaciones en las que coinciden los
distintos periodicos (Tabla 3). La P2 de E/ Pais es la misma que la P1 de ABCy la P2 de La Vanguardia
y la P1 de El Mundo. Sin embargo, el nimero de comentarios es mucho mayor en el caso de E/ Pais.
En el caso de La Vanguardia, su P3 es la misma que la P3 de ABC'y la P1 de El Pais, a las que supera
en comentarios. Aunque ABC es uno de los periddicos que mas publicod contenido relacionado con la
Semana del Orgullo, la mayoria de sus publicaciones no llega a los 100 comentarios. En el caso de
20Minutos, es la que menos contenido publico relacionado con el tema estudiado.

Tabla 3. Niimero de comentarios analizados por cabecera

Periodico N° de | Descripcion de la publicacion
comentarios

El Pais P1 =628 P1: espontaneo salta al campo de futbol con la bandera arcoiris en el partido
P2 =533 Alemania-Hungria
P3=162 P2: la UEFA dice “no” a iluminar un estadio con la bandera arcoiris
T=1.323 P3: declaraciones del cantante Pablo Alboran (gay)

El Mundo P1 =256 P1: la UEFA dice “no” a iluminar un estadio con la bandera arcoiris
P2 =605 P2: chat de WhatsApp en el que una chica dice a su padre que tiene novia
P3=1.357 P3: video de la Guardia Civil con miembros homosexuales y transexuales
P4 =156 P4: marcha del “Orgullo” en Madrid
P5=114 P5: declaraciones de Begoiia Villacis reivindicando el “Dia del Orgullo”
T =2.488

ABC P1= 89 P1: la UEFA dice “no” a iluminar un estadio con la bandera arcoiris
P2= 96 P2: reacciones al salto de un espontaneo al campo de futbol en el partido
P3= 37 Alemania-Hungria
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P4= 54 P3: espontaneo salta al campo de futbol en el partido Alemania-Hungria
P5=254 P4: marcha del “Orgullo” en Madrid
T =530 P5: declaraciones de Irene Montero durante la marcha del “Orgullo”

La Vanguardia | P1 =153 P1: primeras celebraciones del “Orgullo” alrededor del mundo
P2 =239 P2: 1a UEFA dice “no” a iluminar un estadio con la bandera arcoiris
P3=710 P3: espontaneo salta al campo de futbol con la bandera arcoiris en el partido
P4 =283 Alemania-Hungria
P5= 81 P4: Carl Nassib, primer jugador de la NFL en declararse gay
T =1.466 P5: marchas del “Orgullo” alrededor del mundo

20Minutos P1=108 P1: polémica por la bandera LGTBIQ+ en el Ayuntamiento de Madrid
P2= 98 P2: declaraciones del periodista David Moreno (gay)
T =206

TOTAL 6.013

Fuente: elaboracion propia

Del niimero total de comentarios, el 41,8% fue registrado como “Otros”. Este alto porcentaje se debe
a que, en muchas ocasiones, los usuarios comienzan discusiones que terminan siendo ajenas a la
tematica de la publicacion. Ademas, tal y como se puede observar en los ejemplos de la Tabla 2, es
frecuente también el uso de emoticonos; en ocasiones, resulta imposible dilucidar el significado que
quiso dar el usuario, por ejemplo, a una cara con los ojos cerrados y la lengua de fuera. Finalmente, con
respecto a esta categoria, cabe mencionar que aquellas publicaciones con mayor nimero de comentarios
clasificados como “Otros” son aquellas que generaron discusiones entre algunos usuarios. Como ya se
ha mencionado, estas discusiones suelen terminar abordando cuestiones totalmente ajenas a la tematica
que se estd estudiando y las argumentaciones estan basadas fundamentalmente en la descalificacion
personal.

Dejando de lado esta categoria, la mayoria de los comentarios se muestra a favor del colectivo
LGTBIQ+ (32,6%). Las “Criticas” representan un 16%, dejando muy por detras a las “Burlas” (4,9%),
el “Menosprecio” (3,1%), los “Insultos” (1,5%) y las “Amenazas” (0,1%). El reducido porcentaje de
comentarios que directamente pueden considerarse discursos de odio (burlas, menosprecio, insultos
y amenazas) revela que, en contra de lo que se podia esperar, en Instagram, la presencia del discurso
del odio no es demasiado significativa, a diferencia de lo que puede ocurrir en otras redes sociales
como Twitter.

4.1. Lo que mas comentarios generd: un video de la Guardia Civil en el perfil de E1 Mundo

La publicacién que mayor numero de comentarios recibi6 fue la P3 de E/ Mundo (Imagen 1). Se
trata de un video en el que aparecen miembros de la Guardia Civil reconociendo ser homosexuales o
transexuales. Fue el unico diario de los analizados que se hizo eco del video difundido por la benemérita
en su perfil de la red social TikTok. De los 1.357 comentarios, 470 (34,6%) fueron clasificados como
“Otros”, 453 (33,4%) estaban “A favor”y 297 (21,9%) eran “Criticas”. En cuanto a mensajes de odio,
recibid 67 (4,9%) “Burlas”, 59 (4,3%) mensajes de “Menosprecio”, ocho (0,6%) “Insultos” y es la
publicacion en la que se detectd mayor numero de amenazas, tres (0,2%).
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elmundo_es @
elmundo_es @ El video que reivindica
la diversidad de la Guardia Civil

En la semana de celebracién del

Orgullo, la Benemérita ha querido
reivindicar la diversidad del cuerpo.

Lo ha hecho publicando un video en
TikTok en el que Izan y José Pedro, dos
agentes, se presentan y reivindican su
condicion de transexual y homosexual
respectivamente.

Otros dos agentes se unen a Izan y
José Pedro y lanzan un mensaje de

DE N UESTRA "orgullo por la diversidad" de la Guardia
Civil.
/ // DIVERSI DAD forgullo #guardiacivil #Igtbi
) > = ettt
77 - ; ©Qv R
548.450 reproducciones
Orgullosos de nuestra SED
djverSidad. X @ Afiade un comentario...

Imagen 1: Publicacion 2 de E/ Mundo
Fuente: @elmundo_es en Instagram

4.2. Lo que mas comentarios generd: un video de la Guardia Civil en el perfil de E1 Mundo

Por el contrario, la publicaciéon que recibidé menos comentarios fue la P3 de 4BC. De los 37
comentarios, 11 (29,7%) son “Criticas”, siete (18,9%) estan “A favor”, siete (18,9%) también
tratan sobre “Otros”, cinco (13,5%) son “Insultos”, el mismo niimero de “Burlas”, y dos (5,4%) son
comentarios de “Menosprecio”. El contenido de dicha publicacion, el salto de un espontaneo con la
bandera del colectivo al campo de futbol en un partido de la Eurocopa que enfrentaba a Alemania
vs. Hungria, es el mismo que la P1 de El Pais y la P3 de La Vanguardia (Imagen 2). En el caso de la
publicacion de El Pais, y al contrario de lo que ocurre con la de ABC, se trata del contenido que mas
comentarios que recibi6. De los 628 comentarios, 335 (53,3%) estaban “A favor”, 86 (13,7%) eran
“Criticas”, 22 (3,5%) “Burlas, 19 (3%) comentarios de “Menosprecio”, siete (1,1%) “Insultos” y una
(0,1%) “Amenaza”. En la publicacion de La Vanguardia, también la que mas comentarios recibio,
la mayoria de los comentarios son sobre “Otros” (52,5%) temas, seguidos de los comentarios “A
favor” (22,8%), las “Criticas” (12%), “Burlas” (8,7%), “Menosprecio” (2,5%), “Insultos” (1%) y es
la Ginica publicacion de este periddico en la que se detectaron “Amenazas” (0,3%).

@ lavanguardia &

 Un joven i el
arco iris en el Alemania-Hungria, tras el

polémico veto de la UEFA a iluminar el
Allianz Arena de Munich en el partido
de Eurocopa Alemania-Hungria.

Corrié como una exhalacién ante el
estupor del publico en el campo y de
los telespectadores en casa. Un joven
invadié el césped al inicio, cuando la
seleccién hingara escuchaba su himno
nacional, y agité la bandera multicolor.
Vestia una camiseta de la Federacién
Alemana de Futbol (DFB).

La escena duré segundos, los que
tardaron dos miembros del personal de
seguridad en reducirlo y llevérselo
fuera, entre aclamaciones en aleman

oQv W
16.970 Me gusta

24 DE JUNIO

@ Afiade un comentario...

Imagen 2: Publicacion 3 de La Vanguardia
Fuente: @lavanguardia en Instagram
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4.3. Mismo contenido, distintas reacciones segun el periodico

El otro contenido compartido por varios periddicos es el relacionado con la iluminacion del Allianz
Arena de Munich con los colores de la bandera LGTBIQ+ durante el mismo partido del contenido
arriba analizado. Se trata de la P1 de ABC, la P1 de El Mundo, la P2 de El Pais (Imagen 3) y la
P2 de La Vanguardia. El medio en el que menos comentarios generd fue ABC (89 comentarios),
siendo la mayoria de ellos (59,5%) “Criticas” y solo 15,7% “A favor”. En donde se produjeron mas
comentarios (533) fue en E/ Pais. El 45,3% de ellos fue clasificado en “Otros”, 39,8% en “A favor”,
11,8% en “Criticas”, 1,3% en “Menosprecio” y en “Burlas”, y 0,4% en “Insultos”. En El Mundo y en
La Vanguardia se recibié un numero similar de comentarios (256 y 239 respectivamente). En el primer
caso, la mayoria fue clasificada como “Otros” (49,6%) y luego “A favor” (29,7%), mientras que en el
segundo la mayoria fueron comentarios “A favor” (50,6%).

(@n el_pais @

@ el_pais # La UEFA ha decidido que el

N\ Allianz Arena de Munich no podra estar
iluminado con los colores de la bandera
del colectivo LGTBI durante el
Alemania-Hungria de la dltima jornada
de la fase de grupos de la Eurocopa
que se jugard el miércoles. El
organismo descarta la solicitud del
alcalde de la ciudad y prohibe la
iniciativa al “estar motivada por una
decisién politica”. "Dado el contexto
politico de esta solicitud (un mensaje

- dirigido a una decisién tomada por el

LTI A Parlamento nacional hingaro), debe

m‘i’iﬂ rechazarla”, segln explica en su

- comunicado.

El Gobierno hiingaro de Viktor Orban
aprobd una normativa la semana

La UEFA rechaza la iluminacion
con la bandera LGTBI en el Qv N
Alemania - Hungria 784z Me gusta

ELPAIS @ Aad

Imagen 3: Publicacion 2 de E/ Pais
Fuente: @el pais en Instagram

4.4. Cuando el odio va dirigido a una persona concreta, no al colectivo

La categoria “Otros” es mayoritaria en las cuentas de £l Mundo, La Vanguardia y ABC (Gréfico 1).
En el caso de EI Mundo, es la categoria predominante en todas sus publicaciones. En lineas generales,
esto se debe a que sus usuarios mantienen debates que, como ya se ha indicado antes, se alejan de la
tematica principal de la publicacion. El caso de La Vanguardia es distinto, ya que el total de “Otros”
se debe a una sola publicacion (P3, analizada anteriormente); en las otras cuatro publicaciones, la
categoria con mayor numero de comentarios es “A favor” (33%). Siguen la misma linea que 20minutos
(30%) y El Pais (42,3%), periddicos cuya mayoria de comentarios se sitla en esta categoria. En ABC,
solo en la P5 (Imagen 4) son mayoria “Otros”. Es la publicacion del periddico que cuenta con mayor
nimero de comentarios (254), siendo mas los “Insultos” que las “Burlas” o el “Menosprecio”, aunque
practicamente todos van dirigidos a la ministra de Igualdad y no al colectivo; es, ademas, en el inico
caso de este diario en el que se localiz6 una amenaza, también dirigida a Montero. En el resto de las
publicaciones es mayoria “Criticas” (28,1%).
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@ abc_diario &

@ abc._diario & Irene Montero: «Estamos
del lado correcto de la historia».

La ministra de Igualdad lideraba la
pancarta de Unidas Podemos en el
Orgullo 2021, una celebracién que
considera «hace historia» tras la
aprobacién de la Ley Trans.
Rescatando las palabras de Javier
Ambrossi, festeja que en la tarde del 3
de julio se haya vivido «la fiesta de los

oQvVv W

62.239 reproducciones

4 DE JULIO

@ Afiade un comentario...

Imagen 4: Publicacion 5 de ABC
Fuente: @abc_diario en Instagram
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Grifico 1. Total de comentarios por categorias en cada publicacion
Fuente: elaboracion propia

A la hora de especificar como se concreta el odio en los comentarios negativos, en cada caso se
observa un patron bastante similar en todos los periddicos, ya que se detecta un claro predominio de
los comentarios negativos centrados en la tipologia de “Criticas”, seguido de la opcion de “Burlas”. Si
bien, como antes se ha mencionado, la presencia de comentarios que pueden considerarse discursos de
odio en el computo global de los comentarios no es demasiado evidente, el hecho de que se registren
“Insultos” y “Menosprecio” en todas las cuentas analizadas, demuestra que los usuarios de Instagram
también utilizan esta red social con caracter destructivo. Sin embargo, la tipologia més preocupante,
“Amenazas” es casi inexistente en todas las publicaciones.
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5. Discusion y conclusiones

No cabe duda de que Internet, y las redes sociales en particular, han dado mayor difusién a los
discursos de odio presentes en la sociedad. Las distintas caracteristicas de estas plataformas, tales
como la interaccion, la instantaneidad y el anonimato, permiten que las manifestaciones de odio se
lleven a cabo de manera mas impulsiva. De hecho, desde la reforma del Cdédigo Penal realizada en
2015, las penas por delitos de odio son mayores cuando son llevados a cabo a través de un medio
de comunicacion que permita hacer llegar el mensaje a un amplio nimero de personas. Asimismo,
e igualmente a partir de ese afo, el Ministerio del Interior registra la presencia de los discursos de
odio en Espana, teniendo en cuenta cualquier hecho en el que el medio empleado para su comision
sea Internet, medios de comunicacion social, paginas de streaming, redes de archivos compartidos,
paginas de descargas directas, blogs, correos electronicos, etc., y esté relacionado con cualquiera de
los ambitos descritos para los delitos de odio (Carratala y Herrero-Jiménez, 2019).

A pesar de que existen herramientas de deteccion automatica de lenguaje para el estudio de discursos
de odio (Felipe, 2020; Amores, et al., 2021; Blanco, 2021), este trabajo ha dejado en evidencia la
dificultad de clasificacion de contenidos, sobre todo si se realiza exclusivamente a través de un software.
Como se menciond y se ejemplifico, existe una gran cantidad de comentarios que emplean emoticonos
que incluso para una persona son complicados de interpretar. A este uso del lenguaje se anade la
intencion ironica con la que escriben algunos usuarios, por lo que un comentario que en realidad esta
a favor podria ser clasificado como en contra y viceversa. Con este trabajo se quiere dejar constancia
de la necesidad de seguir trabajando en metodologias que empleen tanto los avances tecnoldgicos en
analisis lingiiistico como el conocimiento humano.

El objetivo de esta investigacion era describir y cuantificar la presencia del discurso del odio dirigido
a la comunidad LGTBIQ+ en los comentarios a las publicaciones en Instagram de los principales
periddicos espafioles de tirada nacional. Tras el andlisis de 6.013 comentarios, se llega a la conclusion
de que el discurso del odio, aunque esta presente en las publicaciones relacionadas con el colectivo,
aparece en su forma menos daiiina en la escala de posibles manifestaciones de los discursos del odio,
donde la critica es la protagonista y las amenazas tienen una presencia residual en todos los casos
estudiados. De hecho, la tonica general es de apoyo a la comunidad, ya que dejando a un lado la
categoria “Otros”, los comentarios “A favor” son mayoria. La tnica excepcion es el diario ABC.
Teniendo en cuenta la linea editorial conservadora de dicho periodico, el resultado era previsible y
coincidiendo con los resultados de la investigacion de Vega (2019) en Facebook.

Las razones por las que no se han localizado formas extremas de discursos de odio en la muestra
analizada pueden ser varias. La primera de ellas puede encontrarse en la propia sociedad espafiola, en
la que los miembros del colectivo LGTBIQ+ tiene reconocidos derechos y son ampliamente aceptados
(Cordoba, 2021). Otra razon se halla en los limites impuestos por Instagram y explicados en el primer
apartado de este trabajo. Tal y como comenta Sorig6 (2020), a diferencia de otras redes sociales como
Twitter, Instagram cuenta con una serie de filtros que impide la publicacion de cierto tipo de mensajes,
por lo que la homofobia esta mas presente en la red de microblogging. También puede ocurrir, como
sucede en Martinez y Mayagoitia (2021) que los mensajes de odio se envien de manera privada.
Finalmente, trabajos como el de Martin-Garcia (2021) revelan que los community managers borran y
bloquean continuamente insultos y mensajes de odio.

Respecto a la intervencion de los gestores de comunidades, en este caso se contactd con ellos en cuatro
ocasiones distintas (julio, agosto, septiembre y octubre) para preguntar acerca de esta gestion, y nunca
se obtuvo respuesta. Aun asi, y segiin han dejado constancia los usuarios en algunos comentarios, estos
gestores si que realizan un filtrado de los contenidos, siendo una razén mas para que los discursos de
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odio mads agresivos no aparezcan publicados. Por lo tanto, se confirma parcialmente la hipotesis inicial
que proponia que, a pesar de que las publicaciones sobre el colectivo despiertan comentarios negativos
que pueden ser reconocidos como discursos de odio en sus diferentes manifestaciones, no son los
discursos mayoritarios. Sin embargo, no se pudo constatar que esto se deba a los filtros impuestos por
la red o por los gestores de las comunidades.

En este trabajo exploratorio se ha asumido el sesgo en la clasificacion de los comentarios. En un
futuro, la investigacion podria completarse con otro tipo de andlisis, asi como con la utilizacion
de otras metodologias cualitativas como el grupo de discusion. Podria, asimismo, llevarse a cabo
una comparacion de los comentarios y reacciones a las mismas publicaciones estudiadas aqui, pero
publicadas en las cuentas de Twitter de los perioddicos; incluso compararlas con los comentarios
dejados por los lectores en la web del medio. Ademas, resultaria fundamental y enriquecedor contar
con entrevistas en profundidad de los gestores de las redes sociales de los perioddicos, asi como con
entrevistas a miembros del colectivo LGTBIQ+ para conocer como afectan estos mensajes en las
victimas.
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20m %
20m % Colgar o no colgar la bandera:
polémicas en varios ayuntamientos por

los simbolos #LGTBI

[7 Madrid, Valladolid, Zaragoza,
Alcald de Henares o Gijén han vivido
una serie de polémicas en torno a la
semana del #0rgulloLGTBI.

[7 Los juzgados no han sido
uniformes a la hora de pronunciarse
sobre las reclamaciones.

- N 743Megusta

28 DE JUNIO

@ Afiade un comentario...

Recibido: 18/02/2022. Aceptado: 03/05/2022. Publicado: 30/06/2022. 381


https://www.theguardian.com/media/2016/jul/12/how-technology-disrupted-the-truth
https://www.theguardian.com/media/2016/jul/12/how-technology-disrupted-the-truth
https://arxiv.org/abs/2103.14972

RLCS, Revista Latina de Comunicacion Social, 80, 363-388

[Investigacion] https://www.doi.org/10.4185/RLCS-2022-1749 | ISSN 1138-5820 | Afio 2022

20Minutos P2

Es muy jodido ser
b b maricon. Lo es
ahora, lo fue mas en

los 90 y mucho mas antes. No
sé qué hubiese sido de mi si no
hubiese crecido en la
fantastica burbuja de q

mi pueblo

David Moreno

Periodista

20minutos

ABC P1

@ 20m @

@ 20m & 'El #arcoiris 2 roto', la opinién

= de David Moreno (@davidmoreno):
"Que las agresiones homéfobas han
aumentado es una realidad, y también
lo es que el colectivo LGTBIQ+ puede
tener tantas siglas como le venga en
gana porque, como el feminismo o la
lucha antirracismo, su fin es un mundo
mejor en el que todos seamos felices e
iguales. En sus siglas cabemos todos."

Puedes leer la columna al
completo en el LINK DE LA BIO

#gtbiq| A #stophomofobia
M. 1LGIEAT | A ranlmanta talaranta

oQv W
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@ abc_diario %

/Apc) abe_diario & La UEFA rechaza
Q/ finalmente que se ilumine el estadio de

Munich con la bandera arcoiris.

Alemania queria utilizar esta
decoracion para recibir a Hungria en el
préximo partido de la Eurocopa, en
sefial de protesta por una ley del
Parlamento hingaro contra la
promocién de la homosexualidad en los
programas educativos.

oQv N

1.352 Me gusta
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ABC P2

@ abc_diario %

1@ abc_diario & Un esponténeo se ha
colado en el Allianz Arena
interrumpiendo el himno de la
seleccién de Hungria.

Este sido uno de los muchos actos de
protesta de aficionados alemanes en el
decisivo encuentro de la Eurocopa,
dias después de que la UEFA
prohibiera iluminar el estadio con la
bandera arcoiris.
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ABC P3

@ abc_diario @

@ abc_diario % Un esponténeo, que

N llevaba la bandera arcoiris del colectivo
LGTBi, salté al césped del Allianz
Arena de Munich durante el inicio del

Alemania-Hungria de la Eurocopa,
cuando sonaba el himno hingaro.

El joven fue neutralizado por los
miembros de seguridad del estadio
aleman y la sefial de televisién no se
emitié lo ocurrido. Sin embagro, este
gesto ha dado la vuelta al mundo,

Qv W
851 Me gusta

24 DE JUNIO

@ Afiade un comentario...

ABC P4

@ abc_diario @

@ abc_diario € Orgullo 2021 en Madrid:
\ sin carrozas, rostros largos y sin
presencia de la derecha.

«Sin carrozas no hay paraiso. Sin
carrozas hay politica, y mas politica, y
esos drones que pasan y el helicoptero
que va sobrevolando el solano del
atardecer madrilefio. El dia feliz de
Irene Montero amanecié como otros
Orgullos. Los hubo reivindicativos,
canallas, juguetones,

~nma al

Qv [
1.148 Me gusta

4 DE JULIO
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ABC PS5

@ abc_diario %

@ abc_diario € Irene Montero: «Estamos

! del lado correcto de la historia».
La ministra de Igualdad lideraba la
pancarta de Unidas Podemos en el
Orgullo 2021, una celebracién que
considera «hace historia» tras la
aprobacion de la Ley Trans.
Rescatando las palabras de Javier
Ambrossi, festeja que en la tarde del 3
de julio se haya vivido «la fiesta de los

oQv W
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El Mundo P1

@

elmundo_es &
Allianz Arena Miinchen

l@ elmundo_es % Lio 'politico’ en la
==/ Eurocopa a cuenta de la bandera LGTBI

La iluminacién con la bandera arcoiris
del Allianz Arena durante un partido de
la Euro ha desatado toda una polémica
en el torneo.

La chispa salté primero por el brazalete
con los colores que representa el
orgullo LGBTI que ha lucido Manuel

Neuer, portero y capitan de la

Qv

4.168 Me gusta

@ Afiade un comentario...

W

El Mundo P2

se viene a almorzar a casa, vale?

Vale

Que vamos almorzar?
Pollo?
Vale
Voy a buscarlo

Compra pan

K7 @Papé? O

Hola pap4, tengo novia, se llama Raquel y

v/

V4

/4

elmundo_es &

elmundo_es % La viral respuesta de un
==/ padre al conocer que su hija tiene
novia: "Compra pan"

La semana del Orgullo LGTBI muchas
personas aprovechan el momento para
abrirse y mostrar a los demas cémo
son de verdad.

Por ello, Marina Gonzélez, una joven
enfermera andaluza eligié el Dia del
Orgullo para recordar la bonita charla
que tuvo con su padre cuando decidi6é
"salir del armario".

Escribié a su padre por WhatsApp para
contarle que tenia novia, que se
llamaba Raquel y que iba a comer a
casa. Lo que mds sorprendié a Marina

oQvY W

@ Les gusta a mariapombo y
34.937 personas mas

@ Afiade un comentario..

El Mundo P3

Bl @guardiacivil

DE NUESTRA
DIVERSIDAD

T

Orgullosos de nuestra
diversidad.

elmundo_es &

@

elmundo_es @ El video que reivindica
la diversidad de la Guardia Civil

&

En la semana de celebracién del
Orgullo, la Benemérita ha querido
reivindicar la diversidad del cuerpo.

Lo ha hecho publicando un video en
TikTok en el que Izan y José Pedro, dos
agentes, se presentan y reivindican su
condicién de transexual y homosexual
respectivamente.

Otros dos agentes se unen a Izan y
José Pedro y lanzan un mensaje de
"orgullo por la diversidad" de la Guardia
Civil.

#orgullo #guardiacivil #Igtbi
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El Mundo P4

‘@=) elmundo_es &
\_ Madrid, Spain

elmundo_es & Asi ha transcurrido la
marcha del Orgullo LGTBI marcada por
la limitacién de aforo

A
Y

Después de que la pandemia
reinventara el Orgullo LGTBI en formato
online el afio pasado, la manifestacion,
acto cumbre de esta fiesta
reivindicativa, ha regresado a las calles
de Madrid, limitada a 25.000 personas,
con mascarillas, sin las clasicas
carrozas y abanderada por la recién
aprobada Ley Trans.

El cumplimiento de las medidas
sanitarias contra el coronavirus se
planteé como uno de los grandes
desafios de esta movilizacién.
Numerosos agentes de la Policia
Nacional han controlado que no

Qv W

3.609 Me gusta

@ Afiade un comentario...

El Mundo P5

D

Fj elmundo_es &

é?l elmundo_es @ Begofia Villacis

==/ reivindica el Dia del Orgullo Gay en
Madrid
"Madrid es el aire que se respira fuera
del armario”

Con estas palabras reivindica Begofia
Villacis el Dia del Orgullo Gay en
Madrid

La vicealcaldesa ha mostrado asi su
orgullo por la libertad que se vive en la
capital en este dia dedicado al
colectivo LGTBI.

Ha querido reivindicar esta jornada con
politicas a favor de sus derechos en la

oQv N
47.546 reproducciones

28 DE JUNIO

@ Afiade un comentario...

El Pais P1

/E\ el_pais &

Munich, Germany

@ el_pais # Un espontdneo con una
bandera LGTBI se cuela en el campo
mientras suena el himno de la
seleccién de Hungria tras la polémica
por la iluminacién arcoiris del estadio

de Munich, prohibida por la UEFA.
Varios aficionados alemanes han ido al
campo con banderas de arcoiris en
protestas por las medidas recién
aprobadas que prohiben hablar de la
homosexualidad en las escuelas.

Qv N

o Les gusta a elvirasastre y
19.307 personas més
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El Pais P2

( E ) el_pais &

@ el_pais & La UEFA ha decidido que el

=%/ Allianz Arena de MUnich no podra estar
iluminado con los colores de la bandera
del colectivo LGTBI durante el
Alemania-Hungria de la Gltima jornada
de la fase de grupos de la Eurocopa
que se jugara el miércoles. El
organismo descarta la solicitud del
alcalde de la ciudad y prohibe la
iniciativa al “estar motivada por una
decision politica”. "Dado el contexto
politico de esta solicitud (un mensaje
dirigido a una decisién tomada por el
Parlamento nacional hiingaro), debe
rechazarla”, segun explica en su
comunicado.

El Gobierno hiingaro de Viktor Orban
aprobé una normativa la semana

La UEFA rechaza la iluminacion
con la bandera LGTBI en el Qv N

Alemania - Hungria I

ELPAIS

El Pais P3

|® el_pais @

Pablo Alboran
s 6 dSd 4 ¢ e i iez afi n dar par.
. ¢Quc le pasa a Ja Rt
ra’r\ gente con el amor?
\

Alboran dan para varias vidas. En 2011

. era un chaval de 21 afios que
YO nunca hC tCl’lldO conseguia un contrato discografico
. , . 9 gracias a la popularidad de sus videos
I‘lll‘lgun Complejo cantando con la guitarra en YouTube,
PTG V’ b hoy es el artista mas vendedor de la
“ década pasada en Espafia. Acumula 39

discos de platino con seis dlbumes,
llegé a ser el Gnico artista en copar
simultdneamente los tres primeros
puestos de las listas y es el 21°
cantante mas vendido en Espafia a
pesar de haber desarrollado su carrera
cuando apenas se venden discos.
Cuando las listas de ventas espafiolas
no permitian que un disco estuviese
més de dos afios entre los 50 més
vendidos, su dlbum debut desaparecié

oQv N
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La Vanguardia P1

@ lavanguardia &

@ lavanguardia @ Las artistas no binarias
Isis Bruno y Mars Rucker se besan
durante el evento Protect Trans Youth
de Brooklyn Liberation en el distrito de

Brooklyn de la ciudad de Nueva York, el
pasado domingo.

Multitud de asociaciones y grupos
LGBTIQ se manifiestan, celebran la
diversidad y reivindican la inclusién en
todo el mundo durante el Mes del
Orgullo, junio. Brooklyn Liberation
recordd la muerte de Layleen Polanco,
una mujer trans negra de 27 afios que
murié en su celda de aislamiento en la
cércel de Rikers Island, después de que
el personal del centro le negase
atencién médica ante unas
convulsiones epilépticas. Ningin

oQvy W
2.733 Me gusta
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La Vanguardia P2

(V)
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@ lavanguardia &

lavanguardia # La UEFA prohibe a
Munich iluminar el estadio en el
Alemania-Hungria contra una ley
homéfoba.

Una nueva ley hingara que, impulsada
por el primer ministro ultraconservador
Viktor Orbén, prohibe hablar en la
escuela sobre homosexualidad ha

removido conciencias en el fitbol
aleman, y por ende, en la Eurocopa. El

oQvY [
6.435 Me gusta
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@ Aflade un comentario...

La Vanguardia P3

@ lavanguardia &
0 ia & Un joven despliega el
. arco iris en el Alemania-Hungria, tras el

polémico veto de la UEFA a iluminar el
Allianz Arena de Munich en el partido
de Eurocopa Alemania-Hungria.

Corrié como una exhalacién ante el
estupor del publico en el campo y de
los telespectadores en casa. Un joven
invadié el césped al inicio, cuando la
seleccién hiingara escuchaba su himno
nacional, y agité la bandera multicolor.
Vestia una camiseta de la Federacién
Alemana de Futbol (DFB).

La escena durd segundos, los que
tardaron dos miembros del personal de
seguridad en reducirlo y llevarselo
fuera entre aclamamones en aleman

oQvY [
16.970 Me gusta
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La Vanguardia P4

lavanguardia &

/) lavanguardia € Carl Nassib, el primer
b deportista de la NFL en declararse gay.
Carl Nassib, jugador estadounidense
de futbol americano y ala defensivo de
los Raiders de Las Vegas, es el primer
deportista en activo de la Liga de
Futbol Americano (NFL) en declararse
abiertamente homosexual. Lo revel6 el
lunes a través de un video en Instagram
que empez6 asi: ";Qué pasa gente?
Estoy en mi casa de West Chester y
solo quiero tomarme un momento para
decir que soy gay”.

un momento para _
decir que soy gay '

Carl Nassib, _
jugador de la NFL

Con su declaracion Nassib también
anuncié la donacién de 100.000
ddlares a The Trevor Project, una
orgamzacnon que IIeva trabajando 23

oQvY N
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La Vanguardia P5

lavanguardia &

@ lavanguardia # Las banderas del arco

N iris ondean con la brisa mediterranea
en las calles de Tel Aviv durante el
desfile anual del Orgullo, aunque
algunos expresaron su preocupacion
por un reciente aumento en los casos
de COVID-19.

La campafia de vacunacién rapida de
Israel permiti6 que la marcha junto al
mar siguiera adelante después de ser
cancelada el afio pasado por
preocupaciones sobre el coronavirus.
Se estima que asistieron 100.000.

"Todavia es surrealista. Es una locura
ver a tanta gente afuera, la musica y la
felicidad ... todavia me estoy
acostumbrando", dijo Mor Eliezri, de 26
afios, uno de la minoria de
manifestantes que usa una mascara
facial. .

s OQY N
4.928 Me gusta

26 DE JUNIO

@ Visita el Centro de informacién sobre el COVID-19 para acceder a @ Afiad .
recursos sobre vacunas. fiade un comentario...
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