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RESUMEN

Las secciones de los periddicos son un tema generalmente reducido al ambito de la redaccion como elemento
clasificador consabido, lo que a menudo produce desinterés cientifico en el analisis de su evolucion,
precisamente por ser ésta poco visible en la Prensa de pago. Sin embargo, la llegada de la Prensa Gratuita
posibilita un campo de estudio sobre la variabilidad en la clasificacion tematica como papel fundamental de
las secciones. En este articulo nos centraremos en la investigacion de las secciones de los periddicos
gratuitos diarios difundidos en Sevilla, y que por extension podria ser valida para las condiciones de las
mismas cabeceras en otras ciudades, para obtener conclusiones certeras sobre la ‘seccionacion’ como modo
de estructuracion de contenidos con diversos criterios periodisticos en un tipo de Prensa con objetivos
diferentes.
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Sectioning on the Sevillian free of charge newspapers

ABSTRACT

Newspaper sections are usually a topic reduced to the level of writing as a well-known classifier element,
which often causes scientific disinterest in the evolution analysis, exactly because it is less visible in the
payment press. However, the arrival of the free of charge press makes a study field about variability in the
thematic classification as the basic role of the sections. This paper focuses on the research into sections of
the free of charge newspapers that are delivered in Seville, that can extend to the same dailies published in
other cities, to obtain accurate conclusions on the sectioning as a way of structuration on the contents
although varied journalistic approaches in a press type with different objectives.
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1. Aproximacion cientifica al concepto de seccionacion

El término ‘seccionacion’ no aparece recogido por el Diccionario de la Lengua
Espariola de la Real Academia Espafiola -RAE- (2001) en su ultima edicién, la
vigésimo segunda. Tampoco es utilizado habitualmente en el ambito profesional. Sin
embargo, consideramos necesario su uso como reivindicaciéon de un concepto
identitario del Periodismo desde el campo cientifico. La ‘seccionacion’ implicaria la
accion y efecto de ‘seccionar’ -“dividir en secciones” (RAE, 2001: 2.035)-, remitiendo
claramente al vocablo ‘seccion’ donde queda patente, mas alla del concepto editor, y
como refleja la RAE (2001: 2.035) al referirse a un Medio de Comunicacion escrito,
que nos concretamos al “espacio que se reserva para un tema determinado”,
reconociendo dicha institucion académica que tenemos las secciones “de deportes, de
economia” y otras (RAE, 2001: 2.035)". Existen analogias Iéxicas con otras palabras
0 usos por lo que no seria desorbitado lingiiisticamente; téngase en cuenta, entre otras,
la existencia de tematizacion -“acccion y efecto de tematizar”, siendo éste ultimo
vocablo: “convertir algo en parte central de un discurso, texto, discusion, obra de arte,
etc.” (RAE, 2001: 2.150)-, comunicacién -“accién y efecto de comunicar o
comunicarse” y como concrecion del término: “hacer participe a otro de lo que uno
tiene” (RAE, 2001: 609)- y dinamizacion -“accién de dinamizar o dinamizarse”
(RAE, 2001: 825)-. Siempre implica organizacion de un espacio. MARTINEZ DE SOUSA
(1994: 67) precisa que cualquiera que intente estructurar un texto, lo hara con el objeto
de presentar el material siguiendo un orden que facilite su exposicion y comprension,
dando lugar a la division de las “secciones y subsecciones”.

En su Diccionario del Periodismo, Antonio LOPEZ DE ZUAz0 (1977: 180) recoge el
término ‘seccidon’ como “parte de una publicacién donde se agrupan informaciones del
mismo tema: nacional, internacional, local, economia, deportes, sucesos, amenidades,
etc.”. Por su parte, George P. LANDOW (1997: 42) se refiere a las secciones como
elementos discretos agrupados seglin categorias semanticas que constituyen el eje de
un periodico. Por ello, cuando, desde el campo académico, se explica la importancia
de establecer la estructura organizativa de las paginas de un diario, siempre se recurre
a las secciones en la medida en que nos facilitan la lectura y dan sensacion de orden y
organizacion.

En este sentido, los autores que investigan el disefio periodistico en Prensa
coinciden en afirmar que las secciones son elementos imprescindibles en el orden de
los contenidos de un diario. Jesus CANGA LAREQUI (1994: 42) expresa al respecto: “El
periddico tiene que procurar que a sus lectores les cueste el menor trabajo posible leer
sus paginas. Por lo tanto, al lector hay que darle un contenido ordenado, de forma que
encuentre lo que busca sin necesidad de un gran esfuerzo por su parte”. Para MARTIN
AGUADO (1987: 33-76), las secciones de un periddico constituyen la respuesta
ordenada y clasificada en grupos a los diversos contenidos y areas en que se subdivide
la actualidad diaria y responden a un criterio de orden jerarquizado y continuo para

! Se recoge en el diccionario el término ‘seccionador’ el cual seria aquél “que secciona” (RAE, 2001: 2.035).
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facilitar la localizacion de las informaciones que interesan y no provocar el
desconcierto de los lectores.

También desde el ambito profesional estd muy asentado el uso de ‘seccion’ en
referencia al modo de trabajo redaccional. Seglin la profesora Carmen HERRERO
(2002: 34), “la ordenacion de los contenidos periodisticos coincide y se corresponde
con una division del trabajo dentro de las empresas periodisticas, que busca
racionalizar, rentabilizar y agilizar el trabajo de produccién informativa. Por eso el
término ‘seccion’ sirve para nombrar tanto un conjunto de textos publicados, como un
departamento concreto de la plantilla de trabajadores”. Asimismo, el ‘jefe de seccion’
es el “periodista responsable de una seccion para la que trabajan varios redactores”
(LOPEZ DE ZUuAzO 1977: 180).

Esta estabilidad del uso de la palabra ‘seccion’ ha causado la aceptacion pasiva no
solo del periodista, sino también del cientifico que se ha planteado el analisis de las
secciones de los periddicos reduciéndolo a un concepto meramente técnico,
encontrandonos la reiteracion de nombres y esquemas organizativos de las secciones
y la continua y exclusiva revision terminoldgica desde el Periodismo especializado
que emplea basicamente criterios de clasificacion tematicos.

La persistencia en nuestros dias de las viejas secciones de hace un siglo y medio y su
lenta evolucion no ha permitido -salvo por parte del Periodismo especializado- un analisis
profundo de las mismas desde el punto de vista sincronico y diacronico. Con respecto al
primero, en los distintos periddicos las secciones se han mantenido fijas en cuanto a la
parecida nominacion y al orden de aparicion dentro de la estructura del diario (Politica,
Nacional o Espafia; Internacional o Mundo; Economia o Actualidad econdmica).

Desde el punto de vista diacronico, en cada periddico las mismas secciones se han
mantenido a lo largo del tiempo sin apenas variaciones como una caracteristica innata
del Periodismo impreso. Incluso existe la denominacién de ‘seccion fija’ como “la que
aparece de modo habitual en una publicacion” (LOPEZ DE ZUAZO, 1977: 180). Algunos
autores afirman que desde mediados del siglo XIX, la Prensa diaria ha cambiado muy
poco sus secciones cuando cedio el primer puesto al Periodismo politico o de partido,
tan extendido en la sociedad espafiola. La tinica seccion decimononica que ha
desaparecido es la del ‘folletin’ o ‘folletéon’, donde se reproducian las novelas mas
importantes de la época. Sin embargo, Jestis GARCIA YRUELA (2003: 146-150) expone
que una de las caracteristicas del disefio periodistico de medios escritos en las dos
primeras décadas del siglo XX es la no identificacion de secciones y remarca que es
entre los afios sesenta y ochenta cuando se reconoce la relacion forma-contenido y la
diferenciacion coherente de secciones.

Aunque el Nobel de Literatura Gabriel GARCIA MARQUEZ (2003) afirme que en sus
tiempos como periodista en Colombia durante los afios cincuenta del siglo pasado “el
periodico cabia entonces en tres grandes secciones: noticias, cronicas y reportajes, y
notas editoriales”, las secciones fijas 0 mas estables, en cualquier pais, siguen siendo
“Politica”, “Economia”, “Sociedad”, “Opinién”, “Cultura”, “Espectaculos”,
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“Deportes” y “Servicios”, en sus distintas denominaciones para periodicos nacionales,
regionales o locales, si bien los contenidos que pertenecen a cada una de ellas no estan
totalmente consensuados en el tiempo ni por los distintos autores, sobre todo, teniendo
en cuenta la preponderancia de un determinado tema y su peso especifico en las
paginas del periddico. Entre los criterios de establecimiento del orden de las secciones
pueden citarse los principios informativos, la proximidad local o el sentido de
contraste (MARTIN AGUADO, 1987: 75). Si nos remontamos a la gran era de la
propaganda, comprobamos que la seccion politica tenia mucha mas presencia que el
resto de secciones. Ante procesos de autonomismos, la seccion regional se hace
presente en aquellos medios en los que no existia y ante el auge del Periodismo local,
esta seccion se ha dotado de pleno sentido.

El Periodismo especializado es el abanderado de la revision terminologica de la
palabra ‘seccion’. En los afios setenta del siglo XX, cuando el Periodismo se hacia
académico en Espatia, el Periodismo especializado comenzo6 a establecer su campo de
accién y uno de ellos fue la estructuracion del periddico como areas de contenidos
especializados. En consonancia con ello, se pasd a denominar las secciones con
términos como bloques o areas tematicas, influenciados por la Teoria de la Agenda
Setting. Mauro WOLF (1987: 185) define el término ‘tematizacién’ como el
procedimiento informativo que consiste en colocar un tema, siguiendo las hipotesis de
la agenda-setting, en el orden del dia de la atencion del publico, otorgandole la
adecuada importancia y realzando su significatividad.

Uno de los libros pioneros en este ambito es el de Pedro OrRIVE y Concha FAGOAGA,
La especializacion en el Periodismo (1974: 88-89), en el que proponen la sustitucion
de la palabra ‘seccion’ por ‘bloques’: “La creciente proliferacion de las areas de
especializacion ha posibilitado el nacimiento de los bloques -superadores del sistema
de las viejas secciones-, entendidos por nosotros como aquella agrupacion de areas
identificadas entre si por la raiz politica, humana o recreativa tendente a asegurar la
coordinacion de todos los esfuerzos redaccionales y la mejor calidad de informacién”.
Sin embargo, la clasificacion de las secciones que proponen (pensamiento,
internacional, nacional, regional, local, vida cultural, cientifica, deportes y sucesos)
obedece todavia a un criterio temdtico y geografico.

Casi veinte afios después, Javier FERNANDEZ DEL MORAL y Francisco ESTEVE
RAMIREZ ratifican en su libro Fundamentos de la informacion periodistica
especializada (1993: 181), la concepcidon de ‘informacion tematizada’ para explicar la
especializacion periodistica como estructura de los contenidos: “La sobrecarga
informativa ha hecho necesaria la labor de seleccion y tratamiento de los multiples
mensajes que llegan a las redacciones, presentandolos de forma ordenada y
debidamente codificados. Ya no se trata de especializarse en un determinado género
periodistico, sino en profundizar en los contenidos de los mensajes”.

En la misma linea se pronuncia Monserrat QUESADA (1998: 57-59) al afirmar que

el hecho mas destacado es la aparicion de las llamadas ‘areas de especializacion’ que
viene a superar los criterios tradicionales de clasificacion (tematica y geografica)
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puesto que se trata de un criterio mas global, interrelacionador y operativo al evitar
ambitos tematicos mal delimitados. Su clasificacion de secciones, compartida por
otros autores como FERNANDEZ DEL MORAL, Héctor BORRAT 0 Mar de FONTCUBERTA,
esta basada en cuatro pilares: politica, economia, cultura y sociedad. Por su parte,
Fernando LALLANA (2002: 148) hace sindnimos los ‘bloques informativos’ y las
secciones: “La unidad total del diario se distribuye para su mejor lectura en grandes
secciones o bloques informativos”.

La terminologia del Periodismo especializado (areas especializadas, bloques
tematicos, areas tematicas) ha llevado a algunos autores como Rafael LLAaNO (2008:
123-124) a recoger que las ‘secciones tematicas’ sirven para ofrecer el contenido
informativo debidamente organizado en torno a las diversas especializaciones:
politica, cultura, etc. Creemos que hablar de ‘secciones tematicas’ implica reconocer
que la seccién -término que ha acabado imponiéndose en el tiempo- es independiente
del factor especializado y se refiere unicamente a la organizacion de contenidos bajo
criterios no exclusivamente tematicos como ha venido tomandose desde los ultimos
cincuenta afios en el campo cientifico.

La ‘tematizacion’ que define el Diccionario de la Lengua (RAE, 2001) como
“accion y efecto de tematizar”, es decir, “convertir algo en tema central de un discurso,
texto, discusion, obra de arte, etc.”, se ha impuesto al uso de un término mas preciso:
el de la ‘seccionacion’. Hasta ahora este concepto ha aparecido unido a la
especializacion periodistica. Fidela NavarRrRO (2004) se ha referido a la
‘seccionalizacion’ como el interés por algunos temas identificados con las secciones
de los Medios de Comunicacion: “Mas que una especializacion periodistica, existe en
principio una ‘seccionalizacion’ del trabajo. [...] Los jévenes periodistas son atraidos
por medios como la TV o la radio o por secciones como los deportes o la politica”. Sin
embargo, el concepto de ‘seccionacion’ que proponemos gira en torno a un proceso de
organizaciéon de contenidos que contempla criterios periodisticos amplios y no
exclusivamente tematicos, especializados o geograficos. Por analogia con el concepto
de ‘tematizacién’, podemos delimitar la ‘seccionacion’ como la “accion y efecto de
seccionar o establecer y ordenar las secciones en un libro, en un periddico, etc.”.
Superada la fase definitoria podemos pasar al analisis del proceso de seccionacion de
la Prensa Gratuita publicada en Sevilla, tomando como eje de referencia la
seccionacion observada en la Prensa de pago con la que comparte distribucion.

2. La tradicional seccionacion en la Prensa de pago de Sevilla
Los periddicos de pago o de quiosco? de informacion general que encontramos en
Sevilla con ediciones propias o paginas dedicadas a la ciudad y provincia son ABC de

Sevilla, £/ Mundo Andalucia, La Razon de Sevilla, El Correo de Andalucia 'y Diario
de Sevilla. En el siguiente cuadro podemos observar la nominacion y el orden que

2 Entendemos por Prensa de pago o de quiosco aquélla que es adquirida en los puntos de venta habituales mediante
una relacion comercial con el lector, en contraposicion a la prensa gratuita distribuida en variados espacios de
la ciudad, fundamentalmente a través del reparto manual en las calles, sin coste alguno para el lector.
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ocupa las distintas secciones de los periodicos diariamente, 1o que nos da una idea de
la jerarquizacion en la presentacion de los contenidos.

Cuadro 1. Nominacién y orden de las secciones de los periédicos diarios de pago de Sevilla.

: ABC El Mundo La Razon El Correo de Andalucia| _ Diario de Sevilla
fradicionales Nombre' N° Nombre® N° Nombre N° Nombre N°| Nombre N|
ici Punto d 10
Inicial Sumario 10 unto de mira Primera Plana 10 En portada 1
pagina Primera plana °
La Tercera 2 Opinién 1° Editoriales 2
. Editoriales 3 Otras voces 3 " "
Opinién - Opinién 2 Opinién 2
Enfoque % Opinion r
Obituarios 4
Opinion 5
Politica nacional Espana 10° Espania 2 Espana 6° Espania 7 Espana 6
Politica internacional Internacional 12 Mundo 6° Internacional 7 Mundo B Mundo 8
Politica regional Andalucia o Andalucia 5° Andalucia o Andalucia 6° Andalucia 5°
Sevilla a fondo 3 Gran Sevilla 5 Sevilla 6
Politica local Sevilla 6° Sevilla 7 ) Sevilla 6 ]
Sevilla 10° Vivir en Sevilla &
Mas Sevilla
. Economia 110
Economia Economia 13° Economia 3 109 Economia e
Mercados [Can
El Tiempo 8 Ciencia 8 Sociedad 10
Salud 11° Campus [Can
Educacion 11° Salud [Can
Sociedad Religion 11° Ariadna [Can | Sociedad 8° Sociedad @
Salud y calidad de vida |11
Alfa y Omega Can 7
Motor, Can.’ Crénica Can.
Fundaciones Can."
Deportes Deportes 16° Deportes 120 Deportes 120 Deportes 139 Deportes 7
Cultura y espectaculos | 14° Cultura 10°
Gente 17° Toros, 110 Cultura y espectéculos 119 Cultura y ocio 12
Pasatiempos 18° Senvicios 13°
Cultura y Agenda 7 Cartelera 14 Cultura y més 13
Toros 15° Viajes [Can.
De Marcha 129 Pasarela 13
) Metrdpoli [Can
Evasion Can."
La Otra Crénica [Can
Comunicacién y i ) Comunicacién 15° ] Radio y comunicacion |14 )
inic Television y C 190 Cultura y més 13° Television 14
Televisién Television 16° Television 15°

Fuente: Elaboracién propia

1 Se refiere al nombre que recibe la seccién en el periodico.
2 Refleja el nimero de orden de aparicion en el periddico.
* Cuadernillo

La Prensa de pago se rige fundamentalmente por tres criterios a la hora de
establecer su seccionacion: el temporal, el geografico y el tematico, cuyo ultimo
escalon lo constituye la especializacion. Un claro ejemplo de preponderancia del valor
temporal sobre el tematico lo constituyen las paginas iniciales o espacios estrella
donde todos los periodicos estudiados, excepto EI Mundo, exponen los contenidos
principales del dia, adquiriendo distintos nombres como “Sumario”, “Primera Plana”,
“Punto de mira” o “En Portada”. Segin Fernando LALLANA (2002: 148), estos
espacios surgieron como necesidad de englobar bajo una seccion cualquier noticia,
suceso, tema de politica o acontecimiento de cualquier caracter social que reclamara
el lugar privilegiado de la apertura del diario; se trataba de hacer primar “la actualidad
mas relevante con el espacio mas preciado en el orden natural de las paginas™.

En cambio, la politica es un ejemplo de seguimiento del criterio tematico en un
primer nivel de seleccion y organizacion de contenidos y del criterio geografico en un
segundo nivel al dividirse en politica nacional, internacional, regional y local. La
politica nacional que unanimemente es llamada por todos los diarios “Espafia” esta
situada en torno a la sexta posicion, salvo E/ Mundo que la expone en segundo lugar
y ABC que la localiza detras de la seccidn regional en décima posicion. Por su parte,
la seccion de politica internacional normalmente esta situada detras de la seccion de
politica nacional (4BC, La Razon, El Correo de Andalucia 'y Diario de Sevilla). Los
nombres presentan dos opciones: Mundo o Internacional. Tampoco hay demasiadas
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novedades con respecto al término que anuncia la politica regional: “Andalucia” es el
nombre que comparten todos los periddicos. Si hay mas variaciones con respecto al
orden. En El Correo de Andalucia'y Diario de Sevilla esta seccion aparece en puestos
inmediatamente posteriores a la seccion local, mientras que en La Razon se encuentra
antes y en ABC detrés de “El Tiempo™.

La seccion local se denomina unanimemente “Sevilla”. En ABC, El Correo de
Andalucia y Diario de Sevilla aparece tras la opinion en las primeras paginas del
periddico. Por su parte, El Mundo y La Razon relegan la seccion local después de la
politica nacional, internacional y regional, quizas ofreciendo un criterio de
aproximacion local inductivo, que ofrece contenidos geograficamente cada vez mas
concretos. Es destacable la presencia de mas de una seccioén dedicada a la informacion
local en el caso de La Razon (“Sevilla a fondo” y “Sevilla”), El Correo de Andalucia
(“Gran Sevilla”, “Sevilla” y “Mas Sevilla”) y Diario de Sevilla (“Sevilla” y “Vivir en
Sevilla”), como intento de diversificacion tematica de unos contenidos referidos a la
misma zona geografica.

El resto de secciones se rigen fundamentalmente por el criterio tematico, presente
en la estructuracion general de los contenidos. De esta manera, localizamos opinion,
economia, sociedad, deportes, cultura y espectaculo y television con distintos
apelativos. El espacio dedicado a la opinion ocupa en todos los diarios los primeros
puestos, entre el segundo y el cuarto, con los editoriales y textos de articulistas y
colaboradores fijos. En los diarios de edicion nacional (A4BC, La Razon 'y El Mundo)
es patente la presencia de mas de una seccion dedicada a la opinion.

También la seccién econdmica es llamada por todos los periddicos “Economia”.
Suele ubicarse en los puestos novenos, décimos o undécimos antes o después de la
seccion de “Sociedad”, que también suele designarse asi en la mayoria de los
periodicos (La Razon, El Correo de Andalucia y Diario de Sevilla), excepto ABC que
resuelve estos contenidos mediante la publicacion de secciones inestables (Salud,
Educacion, Religién) y monograficos o cuadernillos® (“Alfa y Omega”, “Motor”,
“Fundaciones™) sobre las tematicas mas diversas (economia, educacion, ocio, cultura,
medio ambiente) y E/ Mundo que la resuelve con la seccion “Ciencia” y los
cuadernillos* especializados que ofrecen al lector una gran cantidad de informacion
sobre un tema concreto.

3 El profesor Jestis CANGA LAREQUI (1994: 166-167) explica las diferencias entre los conjuntos de paginas
independientes del periddico: el cuadernillo y el suplemento. El cuadernillo se refiere a un tema
monografico, siendo especializado y localista, del mismo tamafio que el rotativo (va encartado dentro de
sus paginas) y utiliza papel de periddico convencional y, en menor medida, el color. Por su parte, el
suplemento se asemeja mas a una revista con diferentes contenidos, es mucho mas genérico y va dirigido
a un ambito mas nacional, con tamaflo revista (va fuera de las paginas del diario, aunque su distribucion sea
conjunta) y utiliza un mejor papel que le permite imprimir en color con gran calidad. Un periddico puede
publicar semanalmente varios cuadernillos, incluso mas de uno en el mismo dia, pero sélo edita un inico
suplemento, generalmente de periodicidad semanal.

4 Los cuadernillos semanales de E/ Mundo (Andalucia) son: “Viajes” (martes), “Metropolis” (miércoles),
“Campus” (jueves), “Salud” (viernes), “Croénica” (sabado), “Ariadna” (domingo) y “La Otra Crdnica”
(domingo).
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Los deportes son recogidos por todos los periddicos en la seccion “Deportes”, que
suele ocupar las ultimas paginas del periodico, salvo excepciones pues se trata de una
de las secciones que tienen mas “movimiento” junto a sucesos y espectaculos debido
a que “el lector busca accidn, choque, conflicto” quiere ver las mejores fotos del
partido, las declaraciones de los jugadores y las opiniones de los especialistas (MARTIN
AGUADO, 1987: 77). En el caso de ABC, El Mundo y El Correo de Andalucia, suele
situarse tras la cultura y los espectaculos; La Razon los presenta antes de su seccion
cultural y Diario de Sevilla los adelanta hasta colocarlos entre la seccion nacional e
internacional.

Se da mayor unanimidad con respecto a la cultura y los espectaculos que aparecen
colocados casi al final del periodico. Los contenidos son mas variables y se reparten
en secciones distintas que varian en numero. ABC ofrece hasta cuatro secciones para
distinguir areas como los toros, la vida de los famosos, los pasatiempos, la agenda
(sobre los actos del dia mas importantes en Sevilla) y la propia cultura, ademas del
cuadernillo de los viernes “Evasion”, guia de ocio con vistas a aportar ideas sobre cine,
teatro, gente y escapadas. También E/ Mundo presenta cuatro secciones y tres
cuadernillos sobre viajes, cine, literatura, musica y vida de las celebridades. £/ Correo
de Andalucia y Diario de Sevilla tratan en dos secciones cuestiones culturales
diferentes: toros, revista o pasarela, aunque el primero publica los jueves ademas el
cuadernillo de cine, musica y ocio “De Marcha” y La Razon ofrece todos estos
contenidos en una sola seccion “Cultura y mas”. En tltimo lugar, todos los periddicos
dedican un espacio a la actualidad televisiva con parecida designaciéon como Diario de
Sevilla y El Correo de Andalucia. Algunos de ellos amplian los contenidos a la
comunicacion en general y se refieren a “Comunicacion y Television™ en secciones
conjuntas (4BC) o separadas (E/ Mundo) y otros mediante subsecciones que
pertenecen a la cultura y espectaculo como La Razon. La contraportada como la
portada es un espacio en el que todos los periddicos presentan contenidos similares
bajo el canon de actualidad.

3. La seccionacion en la Prensa Gratuita de Sevilla

El estudio, que hemos llevado a cabo sobre la seccionacion presentada por los
diarios gratuitos de informacion general distribuidos en Sevilla (20 Minutos, ADN y
Queé!), esta realizado sobre los ejemplares publicados durante todo el mes de febrero
de 2009 que, siendo de lunes a viernes cuando se reparten medios impresos gratuitos,
fueron un total de veinte ejemplares, analizandose la proporcion® espacial, la
nominacion y el orden en que aparece cada seccion y los criterios de estructuracion
espacial del periddico. En el resumen ya anunciamos que los tres periddicos tienen
ediciones en otras ciudades y, por extension, este estudio podria ser aplicable

> El porcentaje de péaginas diarias ocupadas por las secciones de los diarios gratuitos ha sido hallado
estableciendo la media de paginas diarias en las que aparece rotulada en la parte superior el nombre de la
seccién —aunque en cada pagina hay espacios informativos junto a espacios publicitarios—, en proporcion
al nimero de paginas que presenta el ejemplar.
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inicialmente, pues la ‘seccionacion’ viene a ser la misma aunque varian los contenidos
locales o regionales. Sin embargo, seria necesario realizar unos analisis
comprobatorios -lo cual va mas alla de este estudio proyectado en el marco sevillano-
para contrastarla con la Prensa de pago de cada ciudad.

Si nos fijamos en la importancia proporcional de las secciones localizadas
visualmente en las cabeceras de las paginas, el diario gratuito ADN presenta una
seccionacion tradicional en cuanto a la nominacion y estabilidad de las secciones a la
manera de los diarios de pago, no asi en cuanto al orden que suele variar por dias.
Suele publicar entre 16 y 20 paginas en las que encontramos las secciones: “El
Lector”, “Sevilla”, “Politica/Actualidad”, “Economia”, “Internacional”, “La Vida”,
“Deportes”, “Cultura y Ocio”, “Weekend” (sélo aparece los viernes), “Radio y
Television” y “The End”.

Tabla 1. Como se puede apreciar en la tabla
""’““‘agz:’:el:‘:f;::::;“;E:V“':“P“da‘ 1, la seccion “Local” (Sevilla) es la
Socclonies T principal seccion del periddico

de piginas (21,06%) con una radical diferencia de
gl\h;l‘;wr 251’1]6 espacio proporcional otorgado, en
Politica/Actualidad 6.12 detrimento de las  secciones
Economia 525 consideradas tradicionales: “Politica”
lomsiional 37 (6,12%),  “Economia”  (5,25%),
Le vido 322 “Internacional” (4,37%) y “Sociedad”
Deportes 9.68 > y
Cultura y Ocio 475 (4,93%). Le sigue los “Deportes”
Weekend! ___ 3,68 (9,68%) y la seccion “Radio y
?:glzfdmcmm ;:g Television” (7,43%), que con “Cultura
Fucnic: ElRborasion propia. y Ocio” (4,75%) y la seccion semanal

de los viernes “Weekend!” (3,68)
ofrece un resultado del 15,86%, dedicado al mundo de la “Cultura, ocio y
espectaculo”. Con respecto a la opinion, “El Lector” (5,81%) y “The End” (5,87%)
suponen el 11,68%.

La regularidad a lo largo de las entre 20 y 24 paginas -algunos dias llega a las 28-
es una de las caracteristicas mas relevantes de la seccionacion del gratuito 20 Minutos.
Siempre se respeta el mismo orden en las secciones: “Sevilla”, “Andalucia”,
“Actualidad”, “Zona 207, “Deportes” (los lunes se denomina “Minuto 20”) y “La
Revista”. Asimismo, cada dia de la semana publica una o dos paginas especializadas
en un tema concreto: “Salud y Belleza” (lunes), “Formacion y Empleo” (martes),

L9

“Dospuntocero” (miércoles), “Vivienda y Hogar” (jueves) y “Tutiplan” (viernes).

En este periddico encontramos dos grandes ejes que vertebran los contenidos
principales que ofrece: la actualidad (16,59%) y la cultura y espectaculo, denominado
“La Revista” (22,11%) que los viernes con la publicacion de la seccion “Tutiplan”
puede llegar hasta el 28,1%. El espacio local ofrecido por la seccion “Sevilla” también
es notorio con una media de dos o tres paginas diarias que suponen un 9,36 %, si bien
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Tabla 2.
Porcentaje de pdginas diarias ocupadas
por secciones en 20 Minutos.
Secciones % medio diario
de péginas
Sevilla 9.36
Andalucia 4,83
Actualidad 16,59
Zona 20 4.68
Minuto 20/Deportes 12,14
La Revista 22,11
Salud y Belleza 0,59
Formacion y Empleo 2
Dospuntocero 1,41
Vivienda y Hogar 1,66
Tutiplan 5,99
Fuente: Elaboracion propia.

La seccionacion en la prensa gratuita...

es superado por los “Deportes”
con un 12,14% de media
semanal, que los lunes
experimenta un claro aumento de
paginas tras los acontecimientos
deportivos del fin de semana.
Menor espacio ocupan
“Andalucia” (4,83%) y “Zona
20”7 (4,68%), aunque las
secciones semanales dedicadas a
temas variados son a las que
menos importancia espacial se
les otorga: “Salud y Belleza”
(0,59%), “Formacion y Empleo”

(2%), “Dospuntocero” (1,41%) y “Vivienda y Hogar” (1,66%).

En el caso del gratuito Qué!/, a lo largo de sus 20 paginas diarias de media (suele
presentar ejemplares con 16, 20 6 24 paginas), exhibe una seccionacion regular con el
siguiente orden: “Interés general”, “Sevilla”, “Emergencias”, “Al dia”, “Deportes”,
“La Vida”, “Gente”, “Television” y “Servicios”. La seccion estrella es “Al dia” que
ofrece una mayor espacialidad (14,012%) traducida a una media de tres paginas
diarias. Si unimos este porcentaje al de otra seccidn relacionada como “Informacion
general” (6,18 %) obtenemos un 20,19% y una media de cinco paginas. También
ocupa una notable proporcion de espacio la seccion “Sevilla”, con una media de dos

paginas, lo que equivale al 10,64 % del periddico.

Le siguen en importancia los Tabla 3.
“Deportes” (8,73%), que ocupa Porcentaje de piginas diarias':)cupadas
diariamente dos paginas y hasta —BACRCES NG
“ g s Secciones %o medio diario
cuatro los lunes, y “La Vida de phginas
(7,47%) con una media de dos o | _Interés general 6,19
tres paginas. Si unimos esta |-_Sevilla 10,65
iy la i lar “Gente” Emergencias 3.6
seccion con la irregular “Gente Al Dic 14,01
(3,68%) y “Television” (8,6%), €l | “Deportes 8,73
espectaculo ocupa una media del | _LaVida 7.47
19,75%, similar al dedicado a |-Sente _ EAC
i | Television 8.6
temas de actualidad general. Las | —govicios 5.3
secciones menores en cuanto a | Quéempleo 1,19
dedicacion ~ espacial ~ son guc ultima gg;
173 LSRR 0 S uc casas s
Emergenmas (3’6 A))’ la pagina Fuente: Elaboracion propia.

fija dedicada a “Servicios”

(5,23%) y las secciones semanales “Qué empleo” (1,19%), “Qué casas” (0,92%) y

“Qué coches” (0,31%).
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A la vista de estos resultados y tomando como referencia la organizacion de las
secciones en la Prensa de pago podemos plasmar los criterios periodisticos que
intervienen en la seccionacion de los diarios gratuitos estudiados que, aunque
aparentemente son los mismos, ofrecen diversos matices que subyacen de los
objetivos de la emergente Prensa Gratuita.

De este modo, observamos dos modelos de seccionacion. El primer modelo o
modelo tradicional estd representado por ADN, que sigue fundamentalmente los
criterios de establecimiento de secciones de la Prensa de pago vistos anteriormente,
con los elementos propios de fijacion y estabilidad de secciones habituales y el
criterio tematico como eje principal de la estructuracion de contenidos del diario. En
este sentido, la profesora Concha Epo (2004) apunta que lo gratuito no es novedad,
la novedad est4 en “que ahora ofrece las secciones clasicas de cualquier perioddico y
todo tipo de noticias, aunque con unos contenidos muy ajustados que, para muchos,
tienen poco valor periodistico”. El segundo modelo o modelo alternativo corresponde
a 20 Minutos y Qué!, caracterizandose porque en la estructuracion de las secciones
prima, a grandes rasgos, el valor de actualidad sobre el tematico -no existen areas
tematicas fijas para la nominacion de secciones-, ademas de reflejar otros criterios
como el sensacionalismo o el impacto emocional. A continuacidn, mostramos un
cuadro comparativo con la nominacion y orden de las secciones caracteristicas de la
Prensa de pago de Sevilla y las secciones que actualmente ofrecen los diarios
gratuitos locales.

2010, 16

Cuadro 2. Nominacion y orden de aparicion de las secciones de los periddicos diarios gratuitos de Sevilla.
Nombres de Secciones de ADN 20 Minutos Qué!
d el::;;z::;?" 5 Nombre' N Nombre N° Nombre N
Primera pagina Interés general 1*
El Lector 1° Zona 20 3°
Opinién Xprésate Interés general | 1°
The End e Blogs 20
Espaiia Politica/Actualidad | 3° Actualidad 5° Al Dia 5°
Internacional Internacional 4° Actualidad 5° Al Dia 5°
Andalucia Politica/Actualidad | 3° Andalucia 2° Al Dia 5
Sevilla Sevilla 2° Sevilla 1° Sevilla 2°
Economia Economia 5 Actualidad 5° Al Dia 5%
Actualidad 52 Al Dia 5
Salud y Belleza 6° Emergencias 3°
Sociedad La Vida 6 | Formacién y Empleo | 6° Qué empleo 4°
Dospuntocero 6° Qué coches 4
Vivienda y Hogar 6° Qué casas 4°
Deportes Deportes 7° | Minuto 20/Deportes | 4° Deportes 6°
Cultura y Ocio 8° La Revista 7° La Vida 7
Cultura y especticulo Weekend! go Tutiplén g Ge!“.e 8°
Servicios 10°
Comunicacion y Television | Radio y Television | 10° La Revista 7° Television 9°
Contraportada The End 11° Qué Gltima 11°
Fuente: Elaboracion propia.
1 Se refiere al nombre que recibe la seccidn en el periddico.
“ Refleja el nimero de orden de aparicion en el periodico.
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Observamos que la seccion escaparate que aparece como ‘“‘Primera plana” o “En
portada” en los periodicos de pago es inexistente en los periddicos ADN'y 20 Minutos,
no asi en Qué! cuya seccion estrella, llamada “Interés general”, tiene como objetivo
desarrollar basicamente el tema principal de la portada y cuya tematica es muy diversa
(politica, justicia, sociedad, economia, espectaculos, salud, clima, sucesos) y la
cobertura es general, desde lo internacional a lo local.

El tratamiento de la opinidn en la Prensa Gratuita es relevante por su tendencia a
la dispersion. No existe como tal una seccion de “Opinién” con el uso tradicional de
los periddicos de pago donde los columnistas emitan sus juicios de valor en un espacio
determinado por articulos y columnas. En Qué! sélo se ofrece una reflexion del propio
periodico sobre un tema de plena actualidad en el recuadro “Con intencidon” situado en
la seccion “Interés general”.

En el caso de ADN y 20 Minutos la opinioén aparece diseminada por las distintas
secciones y sdlo reservan un lugar para la participacion de los lectores en las secciones
denominadas “El Lector” y “Zona 207, respectivamente, similares a las que aparece
en los periodicos cibernéticos. “El Lector” es un espacio de opinidn que suele aparecer
al comienzo del periodico, donde se muestran las cartas de los lectores y del director,
algo que no recoge el resto de diarios. Desde la seccidén “Zona 207, situada tras las
secciones locales y regionales, el periddico 20 Minutos también responde a los
comentarios de sus lectores y, al igual que en “El Lector”, es un espacio reservado a
las cartas y fotografias de los lectores, redes sociales y un consultorio sexoldgico. En
el resto de paginas se hallan espacios de opinion transversales como la seccion
“Xprésate” de ADN en la que los lectores vierten sus opiniones sobre los asuntos de
los que se informa en la pagina donde aparece. En 20 Minutos la opinidn corre a cargo
de varios columnistas que aparecen dosificados por el periodico bajo el titulo comtin
de “Blogs 20” y tratan contenidos propios de la seccion donde se ubican. En este
sentido, el lector no tiene que buscar la opinién en un lugar concreto, sino que se
encuentra con ella cuando acude a las informaciones, con el consiguiente efecto de
sutilidad afiadida para influir sobre una determinada postura ante un tema.

En la seccionacién de la politica y la economia se producen dos planteamientos.
Uno que recurre al criterio geografico tradicional, reconocible de forma clara en ADN,
aunque con denominaciones y matices diferentes. La seccion “Politica”, que aparece
en tercer lugar en el periddico, recoge basicamente la informacion de politica nacional
que los periodicos de pago denominan “Espaiia”, si bien, a veces, recibe el nombre de
“Actualidad”, para englobar otros temas de cobertura nacional y tematica variada
como cuestiones econdmicas o los sucesos. El concepto de la seccidén “Internacional”
va mas alla del tema politico y abarca aspectos de variada indole ocurridos en el resto
del mundo; es seguida por la economia que cuenta con una seccion propia.

Una apuesta clara por la jerarquizacion de contenidos bajo filtros de actualidad, y
no exclusivamente tematicos, es el caso de 20 Minutos y, sobre todo, Qué! De esta
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forma, la politica y la economia no se imponen a los demas temas por si mismos, sino
por su valor de interés inmediato. El concepto redaccional visto anteriormente sobre
las paginas iniciales de los periodicos de pago se extiende a la mayoria de las
secciones en los periddicos gratuitos. El periodista aglutina en una sola seccion
asuntos que considera relevantes en la actualidad del dia sobre la vida politica,
economica, social, cultural, de la salud, de la educacion, etc., que transcurre mas alla
del ambito local y los presenta bajo un nombre genérico relacionado con el criterio
empleado como “Al dia” (Qué!) o “Actualidad” (20 Minutos).

La seccion de Qué! es una continuacidn de la seccion “Interés general” y aparece
como un escaparate de noticias de todo tipo que se situa tras la seccion de sucesos y
las secciones semanales y que tiene como idea principal informar sobre unos temas
imprescindibles para estar a la ultima en actualidad, al igual que la seccion
“Actualidad” de 20 Minutos, que se coloca tras la opinion y los deportes, y refleja todo
tipo de acontecimientos novedosos (politica, economia, sucesos, ciencia, sociedad,
salud) ocurridos en cualquier parte del pais y del mundo, asi como contenidos locales.
Esta dilucion de la politica nacional e internacional con asuntos econdmicos y sociales
consigue dispersar la atencion del lector que no tiende a consumir periodicos de pago
con estructuras estaticas en el espacio y en el tiempo y, sobre todo, conecta con un
publico que esta familiarizado con los nuevos lenguajes y organizaciones mentales del
mundo tecnoldgico, especialmente de Internet.

Mirta Clara ECHEVARRIA (1999) apunta que los diarios cibernéticos mantienen una
estructura axial o arborescente como “una telarafia, de organizacion bifurcada de
centros multiples”, donde el eje esta constituido por las secciones, como una forma de
construir su lector, rodeadas de una red de notas o hipertexto. Quizas una de las sefias
de identidad de estos periddicos sea la superficialidad en el tratamiento de los
contenidos en pro de la cantidad y la actualidad, siguiendo la estructura hipertextual
propia de los mismos®.

La falta de profundizacion de los contenidos y, por ende, de especializacion es una
caracteristica innata de la Prensa Gratuita que algunos diarios como ADN intenta
paliar mediante una seccionacion tradicional y delimitada en el caso de las
informaciones de sociedad. Su seccion “La Vida” ofrece unos contenidos definidos
sobre todo tipo de cuestiones sociales: salud, ciencia, educacion, seguridad vial,
trafico, sucesos, menores, tribunales, etc. Otros diarios como 20 Minutos y Qué!
entienden que la seccién de sociedad abarca por si misma numerosos aspectos y
recurren al procedimiento contrario, el tratamiento de estos contenidos en secciones
diferentes. 20 Minutos recoge los aspectos sociales en las secciones “Actualidad” y
“Sevilla” y Qué! lo hace en “Al dia” y reserva para “Emergencias” los sucesos
nacionales, internacionales y locales bajo un criterio de impacto emocional.

¢ Los tres diarios tienen ediciones digitales: [http://www.20minutos.es], [http://www.adn.es],
[http://www.que.es]
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Aunque la especializacion es un factor de Gltimo orden en los periddicos gratuitos,
centrados en lo econdmico, estimamos que estos diarios han continuado la estela de
rotativos como E/ Mundo o ABC y ofrecen semanalmente una seccion dedicada a un
tema especializado con una diferencia: el criterio tematico sélo estd presente en la
seleccion de contenidos (hogar, salud, ocio, coches) no asi en su profundizacion,
porque siempre subyace la idea del portal del Internet, es decir, apuntar datos para
buscar mas informacion. De esta forma, Qué! dedica varias secciones semanales al
empleo (“Qué empleo™), a las casas (“Qué casas”) o los coches (“Qué coches™) y 20
Minutos publica “Salud y Belleza” (la calidad de vida, las dietas, consejos de belleza),
“Dospuntocero” (informatica, moda tecnoldgica, videojuegos, peliculas, foros,
moviles, consolas), “Formacion y Empleo” (condiciones laborales, estrés, mundo de
la empresa o derechos del trabajador) y “Vivienda y Hogar” (subida de las hipotecas,
decoracion, comunidades de vecinos y ahorro energético), estas Ultimas claramente
enfocadas a un tema coyuntural como la crisis econdmica.

Pese a estas singularidades, estos periddicos siguen recurriendo a criterios
tradicionales a la hora de estructurar los contenidos locales y regionales. En 20
Minutos, tiene lugar una division geografica en las secciones “Sevilla” y “Andalucia”
-es el unico diario que otorga un espacio regional-y las situa en un lugar privilegiado
al comienzo del periddico con la primera y la segunda posicion, respectivamente.
Como le ocurria a la seccion internacional de ADN, la tematica de la seccion regional
no es solo politica sino que se extiende al ambito de la salud, la economia o los
sucesos, ademas de incluir “El Tiempo™ de la comunidad autéonoma.

Lo local adquiere un gran valor periodistico y los tres gratuitos dedican una seccion
con el mismo nombre, “Sevilla”, que ocupa un lugar de primer orden. Esta
organizacidn geografica lleva aparejada también el criterio de actualidad y de
proximidad, donde se informa de todo tipo de asuntos relacionados con la ciudad,
desde la politica, hasta la prediccion del tiempo y los resultados de la loteria (4DN),
pasando por los eventos culturales y de espectaculos (20 Minutos), pero, sobre todo,
predominan los asuntos sociales que no suelen contar con una seccion propia.

El crisol tematico se hace presente en las tradicionales secciones sobre deportes y
cultura y espectaculos, que siguen siendo interesantes para el gran publico y, por lo
tanto, facilmente localizables. “Deportes” es el nombre que comparten las secciones
de los diarios dedicadas al tema. Se trata de una seccidn fija que en 20 Minutos pasa
a llamarse “Minuto 20” los lunes y en el caso de ADN contiene los jueves la
subseccion “Deporte Andaluz”. En ADN y Qué! la seccion se encuentra tras los
contenidos de sociedad, no asi en 20 Minutos que se adelanta y se sitia después de la
opinion y delante de la seccion “Actualidad”.

La cultura y los espectaculos aparecen reflejados en los gratuitos ampliamente y en
parecidas posiciones al final del periddico. ADN 'y 20 Minutos cuentan con secciones
diarias y semanales. Las seccion diaria del primero es “Cultura y Ocio” que, como las
secciones tradiciones de los periddicos de pago, trata temas sobre literatura, cine, arte,
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moda, etc.; también cuenta con la subseccion “El Bulevar” donde plasma las ultimas
novedades sobre las vidas de los famosos nacionales e internacionales. 20 Minutos se
sirve diariamente en la macroseccion “La Revista” para mostrar todo tipo de
reportajes, entrevistas y noticias sobre cultura, pero mas atun sobre el mundo del cine,
la musica, las pasarelas, la television y las noticias del corazon. En ella cabe el mundo
del espectaculo actual, vifietas de humor, hordscopo, cartelera y parrilla televisiva.
Asimismo, incluye la subseccion “Gente” mas centrada en el universo del glamour.

En el diario Qué!, “La Vida” es la seccion junto con “Gente” -mds centrada en el
mundo del corazén y las celebridades- y “Servicios” (“El Tiempo”, hordscopos y
pasatiempos) que conforman los espectaculos de cualquier tipo: cine, musica, arte,
toros y también la parrilla televisiva. Con la exposicion de los contenidos en distintas
secciones se crea la sensacion de que hay gran variedad de temas, aunque se repiten
con frecuencia y no estén claros los limites que separan una informacion de “La Vida”
y de “Gente”. Asimismo, el criterio de sensacionalismo estd asumido por todo el
periddico y se manifiesta en la movilidad de informaciones entre las secciones
mencionadas y en la de “Interés general”.

Como los diarios de pago, los gratuitos publican los viernes secciones y
subsecciones semanales como “Weekend!” (4DN), “Tutiplan” (20 Minutos), “Qué
hacer” y “Qué plan” (Qué!), que actian como guias de ocio y cultura para el fin de
semana: teatro, escapadas, arte, de todo, con los nifios, musica, cine, television. A su vez
estas secciones cuentan con varias subsecciones como en el caso de “Weekend!” donde
se encuentran: “Pantallas”, “Los Imperdibles de Sevilla” y “Cartelera de Sevilla”.

Por su parte, la television cuenta con una seccion autonoma en el caso de Que! y ADN
denominadas “Television” y “Radio y Television”, respectivamente, donde se aportan
datos de los programas y presentadores de la parrilla televisiva. La contraportada esta
ocupada normalmente por la publicidad, si bien ADN otorga un espacio a los
pasatiempos y a la opinidn con la columna “The End” y, en algunas ocasiones, Qué! ha
optado por incluir contenidos informativos bajo el rétulo “Qué tltima”.

4. Conclusiones

La seccionacion, entendida como proceso de organizacion que contempla criterios
periodisticos amplios y no exclusivamente tematicos, especializados o geograficos,
nos parece un concepto basico en la identidad del Periodismo actual que da respuesta
al modo de estructuracion de contenidos de la Prensa, bien sea de pago o gratuita,
superando el concepto especializado de distribucion tematica, sobre todo, teniendo en
cuenta los nuevos formatos de los periddicos cibernéticos. Asimismo, permite
demostrar como cambia la dindmica de los contenidos para adaptarse a los tiempos
actuales. La prensa gratuita no hace sino llevar al papel impreso la sociologia del
entorno por encima de los viejos conceptos de la educacion en la lectura jerarquizada
propia de la Prensa de pago y ofrece un nuevo modelo de organizacion de las
secciones. En este sentido, observamos que en la Prensa Gratuita de Sevilla se
practican dos modelos de seccionacion:

181 Estudios sobre el Mensaje Periodistico
2010, 16 167-184



J.M.Gomez y Méndez y S.Méndez Muros La seccionacion en la prensa gratuita...

a) El primer modelo esta representado por ADN, que sigue fundamentalmente
los criterios tradicionales de establecimiento de secciones de la Prensa de pago, el
tematico y el geografico, con una denominacion fija de las secciones y un orden de
aparicion regular.

b) El segundo modelo o modelo alternativo esta ejemplificado por 20 Minutos
y Qué! y se caracteriza porque en la estructuracion de las secciones prima a grandes
rasgos el criterio de actualidad sobre el tematico. No existen areas tematicas fijas
para la nominacion de secciones y emplea criterios como el sensacionalismo o el
impacto emocional.

Aunque es en ese segundo modelo de organizacion de las secciones donde se
aprecian mas claramente las siguientes caracteristicas, podemos reconocerlas en los
tres periodicos analizados:

1. Primacia del criterio de actualidad. La nocion temporal de la seccion
escaparate, que aparece en las paginas iniciales de los periddicos de pago como
sumario, se extiende en los gratuitos como concepto de estructuracion general de
los contenidos de diversa tematica y cobertura con nombres relacionados con la
actualidad.

2. No contempla la denominacion clasica de las secciones. Los temas politicos,
sociales y econdomicos aparecen disgregados bajo criterios de actualidad y no
tematicos. La diluciéon de la politica nacional e internacional con asuntos
econdmicos y sociales consigue atraer la atencion del lector que no tiende a
consumir periddicos de pago con estructuras estaticas en el espacio y en el tiempo
y, sobre todo, conecta con un publico que estd familiarizado con las nuevas
tecnologias.

3. La dispersion de la opinion. No existe una seccion de opinion dedicada a los
articulos o firmas de colaboradores, sino que las columnas de opinién aparecen
transversalmente a lo largo de las distintas secciones y tratan los temas de las
informaciones proximas; el lector no busca la opinion, se la encuentra.

4. La participacion de los lectores. Siguiendo los parametros de los periddicos
cibernéticos, se reserva un espacio a la participacion de los lectores, mediante la
publicacion de fotografias, impresiones, redes sociales, consultorios.

5. Seccionacion en red. La supremacia de la actualidad sobre la profundidad de
los contenidos lleva a mantener una organizacion de los contenidos en red,
apuntando los datos basicos y remitiendo a la busqueda de mas informacion en
Internet.

6. Paginas de relativa especializacion. Se publican paginas de temas
especializados (salud, hogar, coches, ocio, empleo) con tratamiento divulgativo y
escasa profundidad.
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7. Gran valor de la seccion local. El criterio de proximidad aglutina en la
seccion de la ciudad y entorno todo tipo de temas relacionados con su desarrollo
diario, sobre todo, de indole social.

8. La tematizacion de deportes y espectaculos. El eje tematico esta presente en
las secciones deportivas y culturales, ocupando gran proporcion espacial.

9. Contenidos emocionales en secciones de espectaculos distintas. Se exponen
contenidos similares en secciones distintas para crear la sensacion de variedad
tematica, pero con un criterio comun de impacto emocional de cara a una atraccion
popular. No estan claras las barreras que separan estas secciones.

10. Guias culturales y de ocio. Publicacion de guias de contenidos para optar
diariamente o en el fin de semana.
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